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INTRODUCCION GENERAL

La crisis socioecondémica no es nueva en la Argentina: un pais productor de alimentos
donde existen dificultades de acceso a la alimentacion, los fenomenos de concentracion en
la produccion y distribucion de alimentos, la baja organizacion de los diferentes sectores, la
desocupacion en las diferentes ramas de la actividad econdomica, entre otros, son
indicadores que reflejan graves contradicciones de nuestra sociedad. Se vuelven estratégicos
temas vinculados a la seguridad alimentaria, a la crisis de la agricultura familiar, a la
imposibilidad de vastos sectores de producir y comercializar sus productos

agroalimentarios.

La intensificacion productiva de las unidades agropecuarias sobre la base de un uso mas
intensivo del capital y las caracteristicas productivas que implican un manejo empresarial
cada vez mas complejo produjeron como resultado un importante proceso de concentracion
de la produccion en unidades de mayor tamafio. Ello implic6 la eliminacion de una cantidad
significativa de unidades productivas de menor tamafio. Este proceso tuvo su maxima
expresion durante la década del "90 y el niimero total de unidades en todo el pais descendid
de 378.357 en 1998 a 297.425 en el afio 2002; es decir, 80.932 unidades menos,
correspondientes al 21,4%. En la region pampeana dicha caida llegé al 29 % (Barsky y
Gelman, 2008). Estos cambios no estan basados en la concentracion de la propiedad de la
tierra. La expansion y concentracion se basan en fendomenos de arrendamiento y propiedad
que crecen en el segmento de propietarios de 200 hectareas, con niveles muy altos desde las
500 hectareas. Ahora los rentistas son una cantidad significativa de propietarios que
complejizan la trama de la produccion agraria. Estimaciones del afio 2007 sefialan que, de la
superficie total de 31 millones de hectareas, 3 millones habrian sido sembradas bajo la
modalidad de pools de siembra y contratos de fideicomisos (Ley 24.441, 1994). La logica es
no invertir en tierras, ni en capital maquinaria; es decir, arrendar y emplear contratistas de
maquinaria agricola. Esto genera un territorio cuasi vacio de productores y trabajadores

rurales, o lo que se ha dado en denominar “una agricultura sin agricultores”.

Mas recientemente, en el 2008, la llamada “crisis del campo” (que no se origina,
precisamente, en la falta de oportunidades), en un contexto internacional favorable de
elevados precios de los granos y con mecanismos reguladores de politica agropecuaria que
historicamente han permitido el desarrollo de otros sectores econdomicos (retenciones), ha
generado un profundo debate sobre la distribucion y apropiacion del excedente originado

por la renta de la tierra, en el que se replantea el avance del cultivo de soja (denuncia



sistematica de los ambientalistas desde los afios *90) y el desplazamiento de otros cultivos y
actividades agroalimentarias basicas, y que involucra no solamente a productores

agropecuarios sino a la sociedad argentina en su conjunto.

El modelo agrario argentino de expansion productiva y social ha sido una respuesta, muchas
veces lineal, a estimulos de precios y de oportunidades de incremento rapido de los
ingresos. Ello ha fortalecido una fuerte conciencia en los productores con cierto nivel de
capitalizacion de su autonomia social y un imaginario asentado en una vision del Estado
s6lo como un recaudador de impuestos que devuelve poco y no contribuye a mejorar
aspectos de infraestructura y otros servicios de apoyo que impacten en el mejoramiento de
la calidad de vida. Pero no solo de commodities viven los productores de la pampa himeda
argentina: existen otras producciones (hortalizas, leche, granja, frutales) que pueden
considerarse como un recurso especifico y convertirse en activo territorial capaz de
“activar” una zona a través de su transformacion o diferenciacion, en productos de calidad,

mediante el saber-hacer tradicional de los actores locales organizados.

Es asi que, frente a la globalizacion, la apertura de mercados y los conflictos generados por
medidas gubernamentales sin segmentacion por tipo social agrario, surgen respuestas para
el desarrollo de las regiones con una vision local, que ponen énfasis en la relacion entre el
territorio y sus productos. Un ejemplo de ello es el caso que aqui presentamos: el vino de la
costa de Berisso, producto tradicional que tiene caracteristicas estrechamente ligadas a un
territorio especifico, sus actores y un saber-hacer. En varios de otros casos estudiados, se
puede comprobar que los productores han optado por organizarse para conseguir beneficios
de forma colectiva y para hacer frente a las dificultades. Se han insertado en un modo de
coordinaciéon mixto (entre la unidad de produccion familiar y el mercado) en el que
interactuan productores, transformadores y comerciantes pero también instituciones

publicas y privadas.

En este contexto turbulento, la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la UNLP, cuya
tradicion educativa esta ligada principalmente a los productos de la region pampeana, toma
la iniciativa de intervenir por medio de proyectos de extension universitaria en su area de
influencia. Una de esas propuestas esta dirigida a la localidad de Berisso: “Diferenciacion
agroalimentaria del vino de la costa de Berisso” y pretende generar un proceso de
recuperacion de la produccion de vino de la costa a través de la capacitacion, asistencia
técnica, investigacion agroecoldgica y valorizacion del saber-hacer de los productores

familiares locales.



Hoy permanecen en Berisso productores que conocen como se hace vino de la costa y otros
productos tipicos muy apreciados en la localidad, y que se han involucrado en una
incipiente recuperacion del viejo oficio de “vifiatero”, junto a los técnicos de la Facultad.
Este punto de partida, al que se incorporaron innovaciones tecnologicas y organizacionales,
en un proceso que lleva mas de nueve afios, me ha permitido, como integrante del equipo
técnico, cuestionarme en “vivo y en directo” acerca de la valorizacion de productos locales,
su impacto en la accidn colectiva y en el incremento del capital social. Son aspectos que
surgen del trabajo directo con los productores y otros actores locales y que han permitido la

elaboracion del presente estudio.

Existen también antecedentes en relacion con los cambios en el consumo de alimentos y

con la revalorizacion de productos naturales, tradicionales, artesanales.

Si bien es evidente que la homogeneizacion del gusto y del consumo tiene un papel
protagdnico entre las consecuencias de los procesos de mundializacion de las economias
agroalimentarias, aparecen tendencias propias de estas transformaciones que adoptan el
sentido contrario, con lo que se genera una mayor diferenciacion en los patrones de

consumo y de la calidad asociada al mismo.

Asi, cabe destacar que la aplicacion de las Politicas de Desarrollo europeas va a conducir a
la crisis del modelo caduco de produccion de cantidad (Hervieu, 1997; Ploeg, 2000) y a un
progresivo deslizamiento hacia un nuevo modo de hacer agricultura, en el que la calidad,
tanto de las materias primas como de los productos, se convierte en el argumento central.
Esta sustitucion de una economia de volumen por una economia de valor, mediante la
generacion de productos intensivos en conocimientos, aparece como otra de las constantes
de la globalizacion (Bueno y Aguilar, 2003). La calidad aparece, entonces, ligada ahora a la

utilizacion de tecnologias y saberes tradicionales y/o a ecosistemas y territorios singulares.

El acto de consumo es un acto que le da sentido y significacion a la existencia del hombre
en sociedad. Si indagamos en estos cambios, vemos que las sociedades buscan reconstruir
identidades y relaciones de pertenencia; asi, podremos comprender mejor por qué ciertos
bienes se resisten al proceso de masificacion y constituyen ejemplos en ese sentido (que han
sido documentados por diferentes autores). En este sentido, considero que el vino de la
costa de Berisso es un ejemplo para estudiar y generar pistas que contribuyan a pensar

estrategias de desarrollo basadas en productos agroalimentarios locales.



A — Problematica del estudio de caso del vino de la costa de Berisso

El presente estudio tiene como objetivo analizar, a partir de un enfoque sistémico, las
complejas relaciones entre la identidad territorial y la calidad de los alimentos en procesos
de valorizacion concretos, asi como las formas en que los actores sociales se relacionan y
organizan para garantizar la calidad y las oportunidades econdémicas derivadas del valor

cultural de los alimentos.

Cuatro consideraciones justifican la necesidad de este andlisis, tanto desde el punto de vista
cientifico, para la construccion del conocimiento en este campo, como desde el punto de
vista operacional, para orientar las acciones de los diversos actores implicados en los

procesos de cambio en curso:

(1) los consumidores buscan y acentiian a través de la seleccion de determinados alimentos

marcadores la busqueda de referencias identitarias.

(2) identidad y calidad mantienen relaciones complejas y a veces contradictorias, ya sea
porque ciertos productos, que gozan de identidad territorial, no cumplen con las exigencias
sanitarias reglamentarias, ya sea porque esos productos no se encuadran en las normativas
obligatorias y/o buenas practicas, ya sea por las imitaciones y fraudes que utilizan la
identidad territorial como argumento de venta para productos que no la poseen. Se esbozan,
en consecuencia, dos desafios importantes para los productores: el primero, mejorar la
calidad, respetando las reglamentaciones vigentes y tratando de conservar, al mismo
tiempo, la identidad de sus productos, adaptandose (o no) a los nuevos gustos de los
consumidores. El segundo desafio es el de organizarse para recuperar productos, producir y

certificar la calidad, protegerse del fraude y las imitaciones.

(3) la formacién de las competencias de los consumidores, elemento esencial a desarrollar
en el contexto actual, para identificar los productos, comprar y realizar diferentes
preparaciones culinarias a partir de los mismos, constituyen elementos clave para el

desarrollo de sistemas agroalimentarios localizados y para su posible valorizacion.

(4) los fenomenos de accion colectiva a nivel local y los estimulos provenientes de

instituciones publicas que generan sinergias en el medio rural y urbano.

Antes, durante los afios del Estado moderno clasico, la concepcion de la accion de

desarrollo se daba a nivel del Estado en sus instancias nacionales y en su forma mas

10



acabada se plasmaba en politicas publicas, decretos, grandes programas. El nivel local era

un nivel de aplicacion, de adaptacion de esas politicas publicas.

En la actualidad, si bien el modelo anterior sigue vigente, la accion publica puede nacer
también localmente del caso, de los encuentros y arreglos entre actores, del contexto (que
puede resultar el producto de una historia larga). La accion publica implica nuevas figuras
de intervencion del Estado que de cierta manera pueden “traicionar” las expectativas de la
poblacién local, como la famosa figura del proyecto o “proyectismo” (Albaladejo, 2008),
que admite fragmentaciones y discontinuidades de la accion de desarrollo o ser parte de

nuevas formas de construccion de esas acciones publicas.

Las bases de la accion colectiva y los proyectos que se generan a través de necesidades
concretas de las personas permiten también mantener la adhesion individual de los
participantes, la disminucion de las jerarquias, la pluralidad de sentido que le da cada
participante (ya que cada uno tiene redes de sociabilidad muy distintas). Ya no se puede
percibir ni entender esta forma de accidn con conceptos a-territoriales, o sea fuera de
contexto. En parte por el surgimiento de la accidon colectiva, se justifica para las ciencias
sociales hacer un esfuerzo grande de formalizacion sobre lo que acontece a nivel local. No
puede reducirse unicamente a determinismos globales. Dice Duran (1999) que la logica de
la accion publica nace de la reconstruccion de un interés colectivo abstracto (el famoso
interés publico) para ir hacia un interés colectivo situado en un momento preciso y en un
espacio social determinado: “conduce a sustituir un interés general mitico por el enunciado
de un interés colectivo posible”. Esto no puede darse sin un proceso simultineo de
surgimiento de una accion colectiva. Pero la articulacion entre los dos no es obvia, y si es

importante.

Entendemos que estos factores pueden favorecer o frenar los procesos de valorizacion y por

ello los consideramos pertinentes en este estudio.

El terreno sobre el que profundizaremos a nivel cientifico tiene un doble interés: contribuir
a los procesos de accion en marcha que apuntan a la valorizacion del vino de la costa y
comprender los alcances o limites de procesos de reactivacion de productos

agroalimentarios locales en contextos de crisis como los actuales en la Argentina.

Antecedentes especificos
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Consideramos significativo el analisis histérico para la comprension de este tipo de
fenomenos pues ha dejado marcas en el territorio y consecuentemente en sus habitantes, en

sus representaciones sociales, en los cursos de accion actuales.

Nos concentraremos espacialmente en uno de los distritos: Berisso, que se encuentra a 65

Km de la Capital Federal, al sur del conglomerado bonaerense (ver Anexo 1).

Berisso tiene una superficie de 137,59 Km2, con una poblacion de 74.374 habitantes (Censo
1990), de los cuales solo el 3% reside en el medio rural. Los limites del Partido son al
noreste, separado por el puerto y la destileria YPF, con el Partido de Ensenada; al sudoeste,
separado por la Avenida 122 y en la zona rural por la ruta Provincial N° 11, con el Partido

de La Plata; y al sudeste, en toda su extension, con el Partido de Magdalena.

Tiene aproximadamente 14.000 ha, de las cuales 4.573 son aptas para la implantacion de

cultivos perennes (CFI, 2000).

En el partido existen alrededor de 65 productores que realizan tareas productivas en los
predios, comparten la actividad vitivinicola con otras como forestacion, cafia y horticultura.
Segun el CFI (2000), el 88% de los casos estudiados poseen ingresos extraprediales, por lo

que se puede caracterizar a los productores como "part-time".

El cultivo de la vid (Vitis labrusca var. isabella se realiza mayormente en la zona baja
(inundable). En la zona alta los cultivos son jévenes, no mayores a 10 afos. Estimaciones
recientes de la Cooperativa de la Costa de Berisso calculan que hay implantadas unas 25 ha

de vid en el partido.

El destino de la uva es el consumo en fresco o la elaboracion de vino. La uva de mesa se

comercializa en verdulerias de Berisso y, en ocasiones, en el Mercado Regional de La Plata.

El rendimiento promedio es de 5 kg /planta o de 10.000 kg /ha, que esta, aun, por debajo de
la media estipulada para esta variedad (8 a 10 kg/planta). Actualmente, los volimenes
producidos de vino son muy bajos: oscilan entre 500 a 3.000 litros por familia, dependiendo

de las superficies de vifiedos implantadas.

La producciéon de “Vino de la Costa de Berisso” estd adaptada a las condiciones
edafoclimaticas locales. El area de produccion correspondiente al lugar donde se encuentran

asentadas las quintas responde a las condiciones adecuadas, desde el punto de vista
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ecoldgico, para su desarrollo (naturaleza de los suelos, cercania al rio, caracteristicas

climaticas, etc.).

El “Vino de la Costa de Berisso” es un producto tipico local, es originario de un area de
produccion limitada y su calidad y caracteristicas son atribuibles fundamentalmente a su
origen geografico y a practicas culturales. La historia da cuenta de la importancia de este

producto para productores y consumidores (Velarde y otros, 2006).

Como sefialamos, la produccion de vino en estas explotaciones responde a una tradicion
heredada de los ancestros de los productores, que llegaron a fines del siglo XIX desde Italia,

Espafia y Portugal.

En 1910, la Argentina ya es un pais unificado que ha resuelto los principales problemas del
siglo XIX y Buenos Aires es la lujosa ciudad portuaria de un pais que parece haber

alcanzado su apogeo.

La Argentina es el granero del mundo, principalmente con la exportacion de carnes y trigo.
La importacion de capital y la llegada de inmigrantes consolidan los ferrocarriles y los

frigorificos.

Lo que se inicid en Berisso como una actividad para el autoconsumo luego fue adquiriendo
un tinte netamente comercial, y llegd a constituirse en el nicleo de un dindmico mercado
local, en especial en la época de mayor actividad industrial en Berisso y los distritos

Vecinos.

El vino de la costa estuvo circunscripto inicialmente al consumo de la colectividad
inmigrante; junto con otros productos frutihorticolas, con los afios fueron adoptados y

valorizados por los habitantes locales, criollos e inmigrantes.

La produccion de vino de la costa tuvo su apogeo en Berisso desde el afio 1914 hasta 1955,

momento en que comenzaria a declinar drasticamente.

Hacia 1940, Berisso mostraba una configuracion econdomica y espacial propia del modelo
sustitutivo de importaciones vigente a nivel nacional. La industria frigorifica, aun fuerte, se
veia acompafada ahora con hilanderias, industrias quimicas, destilerias de combustibles y

un importante astillero naval.
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Este doble proceso, crecimiento urbano y decrecimiento rural, repercutido en el nivel de
produccion de las quintas locales. Por un lado, sus verduras, hortalizas y frutales cedieron
espacio de mercado a las provenientes de otras areas del cinturon verde metropolitano
(incluido, hasta los afios ’50, el delta del rio Parand). Como consecuencia de cllo, los
estandares productivos locales se deterioraron notoriamente, al tiempo que no se iban
incorporando los adelantos tecnologicos disponibles. Por otro lado, la atraccion urbana por
la oferta de empleos origin6é un flujo de emigracion rural que produjo un envejecimiento
poblacional, la adquisicion de tierras no inundables por parte de productores rurales de
Berisso en las cercanias de La Plata, la dificultad del recambio generacional y, como
corolario de este ultimo factor, una menor iniciativa innovadora (o al menos, adoptante de

innovaciones) en la produccion local.

Segun lo relevado por el Plan Regulador de Berisso (Pastor y Bonilla, 1961), en el afio 1954
la produccion de vino era de 10.000 hectolitros, pero se redujo en el afio 1958 a 4.000
hectolitros, con 22 bodegas en el partido. Hasta los afios ’60 el vino de la costa era un
producto de consumo netamente popular en la zona productora y aun en las barriadas mas

populares de Buenos Aires y los distritos cercanos.

Agotado el proceso sustitutivo de importaciones a fines de la década del *70, cuando el
modelo econdémico que le correspondia hizo eclosion, en Berisso se verificod con toda
crudeza la crisis social que acompafi6o tal crisis econdémica. El cierre de empresas, el
desempleo creciente, el deterioro de los servicios publicos, la caida en los estandares de

vida de la poblacion local son las expresiones mas claras de ese proceso.

Esta situacion arroj6 que el recambio de las plantaciones de vid no siguiera el ritmo
adecuado, como tampoco que se pudieran mantener correctamente las instalaciones de
procesamiento y almacenaje del vino. La caida en el consumo, el deterioro del capital
disponible (plantaciones e instalaciones) y los bajos niveles productivos sumieron a la
vitivinicultura costera en una situacion de profunda crisis, plenamente constatable a fines de

los afios *70 (Posada y Velarde, 2000).

Sin embargo, algunos productores continuaron elaborando pequefias cantidades de vino, el
cual era consumido localmente; se lo vendia en las mismas explotaciones o a través de un
reducido circuito de comercializacion local, que siguid con su tendencia decreciente hasta

llegar a la situacion actual, que oscila entre 30 a 50 hectolitros.
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Si bien en este trabajo hacemos hincapi¢ en la produccion del vino de la costa, cabe
consignar que en relevamientos realizados en 1997, 2000 y 2002* se detecté que en cada
unidad productiva conviven al menos dos producciones basicas, y no se identifico unidad
alguna en la que exista una produccion unica o con una importancia que opaque al resto

(Gréfico 1).

GRAFICO 1
COMBINACIONES DE ACTIVIDADES POR PRODUCTOR
5o 5% % 5% 14%
5%
19% 18%
10% 14%
O Horticul/fruticul/cafia B Cana/forestal OHorticul/cana
OHorticul/cana/forest M Fruticul/cana/forest OFruticul/forestal
B Cana/forest/otra OFruticul/cana M Fruticul/cana/otras
B Horticul/fruticul

En buena medida, esta constatacion permite identificar un patron de conducta organizativa
de resistencia a la salida de produccion, aun cuando las condiciones objetivas de
funcionamiento del mercado pudieran propender a la expulsion de la actividad agricola.
Esto se ve favorecido por la implementacion del empleo extrapredial por parte de los
integrantes mas jovenes de las familias productoras, quienes se ocupan en tareas de
servicios, comerciales o de construccién en la cabecera del distrito o en otras ciudades

vecinas.

La coordinacion entre produccion y consumo requiere de procesos de normalizacion de
productos adaptados a las condiciones actuales. Por un lado, exige a los productores
aprendizajes que permitan encuadrar su producto en las normas higiénico-sanitarias,
cambios en la presentacion, fraccionamiento del producto, entre otros, pero sin perder de
vista que hay aspectos que se vinculan a la buena reputacion del producto que deberan
conservar (artesanalidad, armonia con el paisaje y modos de produccion de bajo impacto

ambiental: el conjunto de reglas que permite considerar al producto como patrimonial). Por

2 En 1997, la Catedra de Administracion Agraria de la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales realizo, a pedido
del municipio de Berisso, un estudio preliminar sobre el albardon costero de Berisso. En el 2000, el Ministerio de la
Produccion de la Pcia. de Bs. As., con financiamiento del CFI, profundizé el estudio solicitindole a la FCAyF un
Diagnostico Regional del area rural de Berisso. En el 2002, se llevo a cabo el censo agropecuario del INDEC.
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el otro, para el consumo es fundamental el aseguramiento de una serie de factores: calidad
uniforme, puntos de compra, satisfaccion de necesidades ligadas a procesos de

identificacion a través de la ruralidad, el origen, la historia, etc.

Para lograr dicha coordinacion es importante reparar en los procesos de calificacion de
productos y en la construccion social de una calidad a compartir: productores y
consumidores. Este proceso exige nuevos saberes, que se sostienen en estructuras cognitivas

con diferente grado de evolucion y que aluden a diferentes campos de significacion.

Gaston Bachelard (1972) conceptualiza campo de significacion como un conjunto de
valores, lenguajes, codigos e ideologias, compartidos por una cultura o una subcultura,
desde los cuales los sujetos pueden conocer la realidad. Los campos de significacion
iluminan y oscurecen el conocimiento. Lo iluminan en tanto a partir de ellos integramos
nuevos aspectos de la realidad; lo oscurecen cada vez que nos enfrentamos con problemas
para cuyo conocimiento los campos de significacion no estan preparados. Esos problemas, u
obstaculos epistemologicos, pueden generar que el conocimiento humano se repliegue,
negandose a conocer; o bien se puede vivenciar una ruptura epistemoldgica del campo de
significacion. En este ultimo caso, el conocimiento de un problema radicalmente novedoso
se produce gracias a que el campo de significacién se amplia, se modifica, provocado por la
realidad y con el fin de hacer posible ese nuevo conocimiento. Este desafio estd

contemplado en toda construccion social; para este caso, "un vino de la costa de calidad".

Es asi, entonces, que entrevemos la posibilidad de que a partir de la revitalizacion de la
produccion vitivinicultora se logre dinamizar la vida comunitaria de la zona baja de Berisso,
con un modesto pero eficaz proceso de desarrollo local que eleve los estandares de vida de
la poblacion de esa area, y detenga el proceso migratorio y mejore las condiciones

materiales (e inmateriales) de vida.

Importancia del estudio de caso

El afio 2002 representa para la Argentina una bisagra en la resolucion de la crisis, en la cual

lo alimentario cobra un papel protagdnico.

La localizacion de proyectos productivos en zonas periurbanas comienza a ser parte del
discurso gubernamental y una preocupacion de los municipios. Se fija como prioridad la

inclusion de los sectores excluidos por las politicas de los afios 90 por medio de un
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conjunto de instrumentos focalizados en ayudas asistenciales que permitan enfrentar la

crisis alimentaria y de supervivencia de los sectores postergados de la sociedad.

Ciertamente, consideramos que la emergencia del interés por revitalizar una producciéon que
practicamente estaba ausente de la mesa de los berissenses, tanto por los vifiateros antiguos
y nuevos productores, como de las instituciones involucradas en este nuevo ciclo de la
vitivinicultura costera, no es producto de la casualidad sino que responde a diferentes
factores que atraviesan esta investigacion y que seran expuestos en la primera parte de este

documento.

Por ello, develar cuales son las condiciones de éxito para que pequefias comunidades rurales
o periurbanas puedan, a través de la incorporacion de nuevos atributos a sus productos
locales tradicionales (destacando aquellos aspectos anclados en la identidad), mejorar su
situacion de trabajo y de ingresos es lo que motiva esta investigacion: generar

conocimientos que permitan facilitar una dindmica de desarrollo local.

B - Objeto de investigacion: preguntas, hipotesis, postura de investigacion

Nuestro objeto de investigacion es la emergencia de los productos diferenciados locales en

la era de la globalizacion.

Este objeto de investigacion es complejo y nos lleva a considerar variables de diverso

orden:

(a) historicas, a través de las cuales se puede apreciar el proceso de evolucion de las
experiencias de campo estudiadas; (b) institucionales, que ponen su acento en las relaciones
entre los actores sociales, sus estrategias individuales y colectivas; (c) técnicas, centradas en
la observacion, descripcion y analisis de los saberes, las técnicas utilizadas y la
combinacion de los recursos locales en un territorio; y (d) una dimensién alimenticia,
focalizada en las relaciones (sociales, culturales, econdmicas...) entre el producto y el

consumidor.

El caso del vino de la costa de Berisso es un buen ejemplo para dar respuestas a la
emergencia de productos tradicionales o patrimoniales en tiempos de globalizacion pues

permitid a la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la Universidad Nacional de La
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Plata realizar intervenciones concretas. La experiencia de terreno busco en la promocion de
productos agroalimentarios tipicos (basados en el origen, la historia y la identidad) la
recuperacion socioecondmica de los productores asentados en Berisso. De los resultados de
este proceso se logré conformar un grupo estable de 15 productores que hoy conforman una
Cooperativa de produccion y servicios rurales, triplicar la superficie implantada de vid que
existia en el afio 2000, adoptar técnicas de bajos insumos, innovar en la comercializacion,

etc.

Partimos de la hipotesis de que la valorizacion de productos agroalimentarios tipicos, tanto
de sus atributos intrinsecos como de los intangibles (que devienen de las referencias
identitarias, historicas y territoriales), permita brindar posibilidades a decididores del
ambito publico o privado, dentro de otras opciones de politicas de desarrollo rural, para
estimular a nivel local, con proyeccion regional o internacional, el consumo de productos

tipicos que propicie la generacion de dinamicas de desarrollo territorial a nivel local.

De este modo, surgen algunas preguntas que nos interesa responder en este estudio:

(Cuales son las condiciones para que productos tradicionales tengan probabilidades de

propiciar desarrollo local?

(Cuales son los aspectos historico-simbolicos que contribuyen a brindar este caracter a los

productos?

(Qué tipo de calificacion sera la mas efectiva para los diferentes colectivos de productores y

consumidores?

(Cual es el rol que deben desempefiar productores, comercializadores, industriales,

instituciones locales y consumidores en esta posibilidad?

Postura de investigacion

La generacion de teoria sobre un tema se conjuga con la seleccion, codificacion y analisis
de informacion. La recoleccion de informacion esta controlada por la teoria emergente. Por
ello, las decisiones iniciales en la investigacion estan basadas solamente en una perspectiva

general o problema general, mas que en una teoria preconcebida.
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Las teorias, al predefinir lo que ha de ser buscado, limitan el alcance de los hallazgos y

reducen la realidad social a las expresiones a las que aquellas acuerdan un valor relevante

(Vasilachis de Gialdino, 2003).

Por ello, el caso de estudio que tomaremos como referente nos permite ir avanzando en el
descubrimiento de conceptos del problema en si. Estos conceptos “locales”, anticipados en
los apartados anteriores, pueden ser modificados en el proceso de recoleccion de

informacion, ampliados o reemplazados.

La actitud con la que se enfrenta este trabajo es ir descubriendo teoria a partir de los datos y
la sensibilidad tedrica que se pretende estimular esta dada por la continua interaccion entre
la capacidad del investigador para discernir tedricamente dentro del area de conocimiento

de su incumbencia y la capacidad para hacer algo de sus discernimientos.

Respecto de la validez del presente estudio, consideramos que los aspectos “no objetivos”
del mundo social pueden conocerse solo “valida” pero no “objetivamente”. A su vez, este
conocimiento seria doblemente subjetivo porque provendria de la construccion cooperativa
del sujeto que conoce y del que es conocido (los actores del caso); esto es, de su unién y no
de su separacion. Esa subjetividad provee de validez al conocimiento y le permite acceder a
los ambitos “no objetivos” del mundo social (Vasilachis de Gialdino, 2003). La postura de
este trabajo serd tanto mas solida cuanto menos se tergiversen las acciones, los
sentimientos, los significados, los valores, las interpretaciones, las evaluaciones de ese

sujeto conocido.

C - Estado del tema de estudio y teorias movilizadas

La alimentacion sigue siendo uno de los temas-problemas de nuestro tiempo. La comida
sigue siendo una preocupacion, desde la produccion primaria hasta el plato del comensal

moderno.

(Qué comer y como comer? Constituye una inquietud contemporanea: los riesgos derivados
de la industrializacion de la agricultura y agroindustria, la sospecha, y a veces la certeza de
su toxicidad, han dado origen a los productos orgéanicos, naturales o ecoldgicos. Nuevas
formas de diferenciacion abundan en el concierto global, pero el comensal sigue siendo el

mismo: un omnivoro tal como lo describe Fischler (1995). En ¢él conviven la incertidumbre
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de la escasez y de la eleccion de los alimentos; la angustia es consustancial a la condicion

bioldgica de nuestra especie, pero también de nuestra condicion social.

Queremos ser de algin lugar, pertenecer a algo, identificarnos con un ser “local”, y la
alimentacion responde a las claves de esa pertenencia social y cultural, ademds de biologica

o nutricional.

Comer un tomate o caviar es incorporar un alimento que nos nutre, pero también una
sustancia llena de significados, evocaciones y connotaciones que van de la nutricion a la

poética y la festividad.

Durkheim, en “Las reglas del método socioldgico” (1986), afirma que un “hecho social s6lo
puede explicarse mediante otro hecho social”. Rechaza asi el uso de la psicologia en la
explicacion de los fendmenos sociales, negando cualquier reduccion de lo social a través de
explicaciones individuales. En efecto, la tesis durkheimiana de la autonomia de lo social ha
funcionado muchas veces como dogma, lo que dio como resultado un cierto relativismo

cultural que hoy parece haber entrado en crisis.

En oposicién, el método etnografico y la practica en terreno permitieron visualizar en las
funciones sociales de la alimentacion el rol que desempeia en el proceso de socializacion.
En muchos estudios etnograficos (Richards, 1948; Lévi-Strauss, 1968) la busqueda de la
comida surge como la actividad social més importante. La comida como vinculo social, los
sentimientos y relaciones que se generan a partir del compartir la mesa, tienen en las
distintas culturas un peso importante en la configuracion de las relaciones sociales locales.
Se afirman en la pertenencia a una determinada cultura ciertos rasgos alimentarios que
retnen y excluyen, al mismo tiempo, de otros grupos humanos en un conjunto especifico o

sistema culinario.

Los sistemas culinarios contribuyen asi a dar un sentido al hombre y al universo, situando a

uno en relaciéon con el otro en una continuidad y contigiiidad globales (Fishler, 1995).

Los alimentos son portadores de sentido, y este sentido les permite tener efectos simbolicos
y sociales. Cada alimento (por ejemplo, el caviar y el tomate) permite construir relaciones
sociales diferentes, se utilizan segun representaciones y usos compartidos por los miembros

de un grupo o cultura.
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La “eleccion” alimentaria hace al cuerpo de las clases sociales. Su nutricion (cultura
convertida en natura) se expresa en dimensiones, volumenes y formas, y hace del cuerpo
(Bourdieu, 2000) la mas irrecusable objetivacion del gusto de clase. Portador de signos, el

cuerpo es también productor de signos.

La comida, como la lengua, constituye una prueba cultural -entre y hacia el interior de las
sociedades- definitiva: a la vez identifica, establece indefectiblemente las diferencias. Es
decir que, en el plano ideal, la comida se identifica con el convite o la convivencia, aunque

en el plano factico alimenta las diferencias de clase (Bruera, 2006).

La naturaleza de la ocasion, la calidad y nimero de comensales y todos los rituales que
rodean el consumo constituyen elementos esenciales en la referencia identitaria. La asi
llamada comensalidad cobra un papel significante, ordena y ritualiza el consumo en una

combinacion que estructura situaciones y marca un estilo y una forma de ordenar el tiempo.

Consumo de productos agroalimentarios: la identidad como atributo de valor

La nocién de consumo alimenticio comprende una serie de acciones y valores que excede el
simple hecho de comprar y comer un alimento dado. El consumo alimenticio es una accién
destinada tanto a la satisfaccion de una necesidad como a la obtencion de una sensacion

placentera determinada.

Aquella necesidad, como se sabe, esta definida socialmente, segun el tiempo y el espacio en
la cual se encuadre. Pero siempre tal necesidad excede lo biologicamente necesario. Es
decir, la necesidad comprende el conjunto de nutrientes requeridos para la sobrevivencia de
quien consume, pero no se agota en ello, en tanto que incluye, indefectiblemente, otra serie
de componentes “no vitales”, pero esenciales para el desenvolvimiento de la vida en
sociedad. Y en este aspecto la satisfaccion de la necesidad se conjuga con la consecucion

del placer. Quien consume busca alimentarse, pero también persigue sentirse bien.

Obviamente, el desarrollo precedente no es univoco, sino que debe encuadrarse en las
diferentes realidades alimentarias que se distribuyen en nuestras sociedades. Y esas
realidades estan cruzadas por relaciones y posiciones de clase, lo cual complejiza alin mas
el analisis de las pautas de consumo. Sin embargo, cada conjunto social, en su medida y de
acuerdo a su posicion relativa en lo econdémico y lo cultural, reproduce pautas que
combinan (con mayor o menor equilibrio) aquel entrecruzamiento basico de necesidad y

placer.
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Desde este punto de vista, entonces, el acto de consumir no sélo no es social y
culturalmente neutro, sino que también conlleva una fuerte carga simbolica, variable en el
tiempo, el espacio y la posicion en la estructura social de quien la manifiesta. Si admitimos,
entonces, que el acto de consumo, es un acto que le da sentido y significacion a la existencia
del hombre en sociedad, si observamos en el marco de la globalizacion los movimientos de
individuos y sociedades que buscan reconstruir identidades y relaciones de pertenencia,
podremos comprender mejor por qué ciertos bienes resisten testarudamente el proceso de
standardizacion. Una gran cantidad de bienes alimentarios constituye un buen ejemplo en
ese sentido. La panela colombiana, el queijo de coalho brasilero, la yerba mate argentina o
el vino de la costa de Berisso podrian entrar en esa categoria. Podemos asi interpretar mejor
la "paradoja de la diferenciacion": pese a la aceleracion de los cambios en las ultimas
décadas, los individuos buscan sentirse y ser de "algin lado" y en esa busqueda ciertos

alimentos evocan ese sentimiento, esa "sensacion de ser" (Muchnik y Velarde, 2003).

Asi, el modelo agricola basado en la estandarizacion y la produccion masiva de bienes
genéricos encuentra ciertos limites que no hay que desatender y ciertas experiencias
incipientes pero significativas que se orientan hacia la diferenciacion de los productos. Esta
tendencia en la produccion agroalimentaria ha ido creciendo mayormente en los paises
desarrollados de la Union europea; podemos constatarlo en los multiples sellos de calidad,
diferenciacion a través del origen y la cultura de sus pueblos, que demuestran la
incorporacion de atributos de valor en funcion de un tipo de diferenciacion necesario para
productores y consumidores. En Argentina representa una pequefia contracorriente
orientada hacia el anclaje territorial frente a la ola de la estandarizacion, deslocalizacion de

los cultivos extensivos de la region pampeana con la soja como principal exponente.

La caracteristica historica del vino de la costa, ser un producto de consumo netamente
popular, especialmente extendido entre los sectores sociales de menores ingresos, por
tradicional no debe ser considerada inamovible. En efecto, las variaciones en los patrones
de consumo urbano han mostrado, como ya lo indicamos, un rescate de ciertos productos
que otrora eran de consumo por los sectores menos pudientes, pero que ahora son
revalorizados a través de determinados imaginarios vinculados con la ruralidad, la tradicion,
la vuelta a la naturaleza, etc. Asi como ocurrid en, por ejemplo, Espafia con ciertas comidas
tipicas de los campesinos pobres, que con el correr de las décadas mutaron en comidas
seleccionadas por sectores snobs de la burguesia urbana (Espeitx Bernat, 1996), también
puede suceder con el vino de la cosa de Berisso. De hecho, el consumo, si bien sigue

dandose basicamente en sectores populares, lentamente se ha ido extendiendo hacia otros
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parcelamientos del publico consumidor local. A este respecto, cabe recordar que durante la
etapa de auge del vino de la costa era comun que desde la Capital Federal (distante unos 70
Km de Berisso) se fuera en busca de botellones con este vino, y no se trataba,
exclusivamente, de consumidores de menores recursos, sino que su consumo se habia
extendido hacia algunas capas de la clase media mas acomodada (y atin, acotemos, no habia
ocurrido la mutacion consumidora hacia la revalorizacion de los valores simbodlicos

actualmente en boga, y que anteriormente sefialamos).

El afianzamiento del resurgir de la produccion vitivinicola costera descansara en buena
medida en que se estrechen los lazos entre productores y consumidores. Y en este
acercamiento jugard un papel fundamental el aseguramiento de la calidad del producto

ofertado.

Esta circunstancia pone en juego, entonces, la necesidad de organizar la actividad por
encima de las iniciativas particulares de vitivinicultores aislados. Esta organizacion
pivotearia sobre diferentes ambitos, como el productivo agropecuario y agroindustrial, el de
la circulacion y el de la calificacion de productos. En el primero de esos ambitos (el
productivo primario y de la transformacion), el ajuste en cuanto a la calidad de la materia
prima elaborada y a las normas y reglas que se sigan para la obtencion del vino permitiran
alcanzar un cierto grado de homogeneizacion genérica del producto, paso previo e

ineludible para la certificacion de salubridad antes mencionada.

El saber hacer de productores y también de los consumidores son claves para el desarrollo
de un producto de estas caracteristicas y su insercion en los mercados. Dichos saberes
construyen interpretaciones que dan sentido y explican su existencia. Este saber compartido
que se pone de manifiesto en la produccion de un bien alimentario y en su consumo logra
sobrevivir y sigue siendo real, ya que permite un reconocimiento colectivo, brinda un
"sistema de conformidad" (Brunner, J. J., 1981) que trasciende la experiencia de un solo

individuo y es patrimonio de una cultura determinada.

En este doble juego de producir un alimento y posicionarlo en el mercado entran en danza
tanto las representaciones culturales que el vino de la costa tenia para el grupo de
consumidores locales como las visiones y creencias con que los compradores lo invisten
fuera del ambito local. Y como los humanos somos los tnicos que “comemos nutrientes y

sentidos”, se impone descubrir los sentidos que la cultura local y la cultura nacional

23



proyectan sobre esos productos ya que esos sentidos fundamentan por qué producir y
consumir, algo que siempre va mas alla de su capacidad alimentaria: se entronca con la
historia personal y grupal y ‘“crea” un gusto adecuado a ciertos parametros (acceso
economico, educacion, identificacion etaria, de género, de posicidon social-ocupacional,

etc.).

En tanto sabemos que se aprende a gustar como se aprende a hablar, interesa saber como se

construye ese “gusto” para prever el soporte de sentido de la produccion y del consumo.

Las expectativas, los comportamientos y el gusto de los consumidores varian segun el
contexto. Podemos suponer que el acto de consumir un producto estd relacionado con
valores y representaciones compartidos por una comunidad de consumidores. Y que estos
valores participan de la caracterizacion del producto. En otras palabras, los consumidores

influyen en los procesos de definicion del producto que consumen.

Sistemas agroalimentarios localizados: una aproximacion conceptual y operacional

aplicada al caso del vino de la costa de Berisso

Los bienes o productos agroalimentarios son el resultado de determinados sistemas
agroalimentarios. Para avanzar en su valorizacion, necesariamente debemos introducirnos
en una manera particular de mirar la produccion de bienes, y valernos de conceptos
construidos desde la economia que nos guien en la comprension de ciertos fenémenos

emergentes.

A nivel mundial, los procesos de globalizacion sin duda impactan en la agricultura, lo que

afecta las concepciones tradicionales que sobre lo rural y lo agrario se tenian.

Para los paises desarrollados la agricultura ha adquirido un valor estratégico en funcion del
medio ambiente, de la salud y de consumidores activos con patrones de consumo que

tienden a la calidad y a la seguridad agroalimentaria.

Hay autores que destacan las especificidades de los espacios nacionales y que, a diferencia
de la industria, la agricultura posee otra ldgica que le da un caracter de “excepcionalidad”.
Para este enfoque, los procesos de globalizacién deben enfrentar en el agro particularidades

del mundo natural y social que, por su heterogeneidad, impactan de manera diferencial, no
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unilinealmente, y dejan a los actores sociales la posibilidad de negociar o resistir a los

procesos de cambio global.

En la concepcion que tomaremos en este trabajo se plantea una vision integral hacia
adelante y hacia atras del sistema agroalimentario. En esta vision integral del sistema, sus
fases se articulan, avanzando en el procesamiento, distribucion y/o comercializacion de la

produccion.

Los aspectos sefialados intentan replantear el paradigma tradicional de la superacion de lo
rural. Ello supone reconocer que el andlisis de lo global no agota el conocimiento de la
realidad, al igual que el andlisis de lo local no es todo el analisis de la realidad (Arocena,
1995). Dentro de lo local se encuentran aspectos que le son especificos y no son la simple

reproduccion de las determinaciones globales.

Los cambios profundos ocurridos en el contexto socioeconémico y en los modelos de
desarrollo agricola requieren un cuestionamiento sobre la evolucion de las actividades de
transformacion, distribucion y consumo de alimentos. La nocién de "sistema
agroalimentario localizado" se inscribe en esta evolucion. La misma implica el desarrollo de
otro enfoque: uno que tenga en cuenta las evoluciones de las sociedades rurales, las
dindmicas territoriales y regionales, las articulaciones entre dinamicas rurales, urbanas y

periurbanas, el desarrollo de otro tipo de relaciones entre productores y consumidores.

Los sistemas agroalimentarios localizados (SIAL) parten de la especificidad de lo local y

sus interacciones con lo global. Han sido definidos como:

“organizaciones de produccion y de servicios (unidades de produccion agricola, empresas
agroalimentarias, comerciales, de servicios, gastrondmicas...) asociadas por sus

caracteristicas y su funcionamiento a un territorio especifico” (Muchnik, 1998).

Constatamos que estos SIAL asocian estrechamente productos, técnicas, estilos
alimentarios, territorios y organizacion de las unidades de produccion Esta mirada de la
produccion agroalimentaria permite recuperar trayectorias productivas, comerciales y
estilos de consumo propios de culturas locales o regionales, y avanzar en el reconocimiento
de atributos diferenciadores que puedan tener impacto en el sistema socioecondmico. La
nocion de SIAL fue el resultado de una construccion progresiva, con interrogantes que
también fueron evolucionando frente a los acelerados procesos de cambio que

presenciamos.
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(Por qué ocuparse de sectores atrasados o condenados a desaparecer? Fue la pregunta
clasica del pensamiento econémico neoliberal en plena efervescencia de la década de los
'90. Los no competitivos debian reconvertirse. Nos interrogamos, entonces, sobre la
importancia real de ese sector “atrasado”, ya que generalmente no figura en las estadisticas
nacionales. Asi, se comenzo6 a estudiar e investigar las agroindustrias rurales en diversos
paises de América Latina (Boucher, Riveros y Muchnik, 1995). Las conclusiones a las que
arribaron dichos autores fueron notables: apoyadas en un saber hacer y en tecnologias
locales, esas agroindustrias rurales permitian (i) mejorar sensiblemente el valor agregado
retenido por los productores campesinos; (ii) mejorar los ingresos de las economias
familiares; (iii) crear una cantidad de empleos considerables en las zonas rurales y (iv)

contribuir a la seguridad alimentaria de la poblacidn, tanto rural como urbana.

Para avanzar en el conocimiento de los SIAL, articulando investigacion y accion, es
imprescindible desarrollar complementaridades entre las ciencias sociales (sociologia,
antropologia, economia ...) y las ciencias técnicas y biologicas (agronomia, fitopatologia,

tecnologia de alimentos ...).

Las principales nociones sobre las que se apoyaron los SIAL en el campo de la economia
fueron inicialmente las corrientes que estudiaban las concentraciones de empresas ligadas a
un territorio. En particular, las nociones de “distrito industrial marshaliano” (Becattini,
1987, 1995) y de “sistemas productivos locales” (Courlet y Pecqueur, 1992 y 1996). Estas
formas de concentracion de empresas fueron denominadas de manera diversa (distritos
industriales, sistemas productivos localizados, clusters), y tienen en comun ciertos activos
especificos (saber hacer, instituciones territoriales, formas de coordinacion, redes) que les
permiten producir externalidades positivas y, en consecuencia, lograr un mejor

posicionamiento en el mercado.

Otra nocidn significativa para el estudio de los SIAL es la de «territorio» como « un espacio
elaborado, construido socialmente, marcado culturalmente y regulado institucionalmente»
(Lopez y Muchnik, 1997), junto con la nocion indisociable de la «territorialidad», ese
«sentimiento de pertenencia a un territorio» (Tizon, Di Meo, 1996) sobre el cual se fundan
las relaciones sociales que explican, en buena medida, los comportamientos economicos,
dificiles de comprender si se consideran solamente los mecanismos de mercado. El proceso
de territorializacion es, en consecuencia, un proceso material y cultural en el cual los
individuos transforman el espacio que habitan guiados por representaciones y valores que

les dan sentido a sus vidas en sociedad.
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La otra nocién aplicada al estudio de los SIAL es la de referencias identitarias: «bases
sensibles y memoriales sobre las cuales se construyen nuestras diversas maneras de habitar
el mundo segun diversas modalidades de relacion a si mismo y al otro» (Ortigues, 1989).
Para el estudio de los SIAL, dicha nocidn revela tener las cualidades heuristicas necesarias
para explicar las diversas formas de relacion entre los actores sociales y los procesos de
concertacion. Dichas formas permiten explicar la construccion de las normas y las reglas

que regulan el desarrollo y el funcionamiento de ciertos sistemas de produccion.

La pertinencia de movilizar los conceptos antes referidos para nuestro estudio de caso

especifico se justifica en:

1) En primer lugar, las interacciones con el medioambiente y con el mundo rural, tanto
desde un punto de vista material (mantenimiento de la biodiversidad, ordenamiento
espacial, los paisajes rurales, recuperacion de practicas tradicionales que permiten mayor
estabilidad en los sistemas agroecologicos) como desde un punto de vista social (evolucion
de las sociedades rurales, oficios de los agricultores, dinamica de las familias rurales, la
pluriactividad, entre otros). Las relaciones entre el mundo rural y el mundo urbano plantean,

en el contexto actual, una cuestion central para el conjunto de la sociedad berissense.

2) La segunda especificidad importante estd relacionada con los alimentos. El vino de la
costa posee un estatuto particular, pues se in-corpora durante el acto de consumo. Podemos
afirmar, en consecuencia, que las culturas alimentarias locales representan un componente
especifico de los territorios. La calidad de los productos, las formas de reconocimiento de
dicha calidad por parte de los consumidores y el precio que aceptan pagar por la misma

estan estrechamente relacionados.

3) La tercera especificidad concierne al lugar en las dindmicas territoriales. Dados sus lazos
particulares con el mundo rural y urbano en Berisso, el vino de la costa puede jugar un rol
facilitador del desarrollo territorial, con un impacto que puede ir mucho mas alla del sector

agro-alimentario localizado.

Desarrollo rural, local y territorial: nociones generales

La cuestion rural siempre ha estado ligada al espacio y al territorio dentro de las ciencias

sociales y con mayor énfasis desde el siglo XX.
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En los ultimos tiempos, hemos asistido a la reconceptualizacion de la idea de desarrollo
rural. El desarrollo como sinénimo de crecimiento, asimilado a la idea de modernidad,
dominé el escenario latinoamericano de las politicas agrarias desde la posguerra. Con el
tiempo, esa idea fue siendo revisada y cuestionada por aquellos que veian que eran
relativamente pocos los beneficiados por este enfoque modernizante y que, por otro lado, se

perdian una forma de pensar y de producir sostenidas durante afios (Velarde y otros, 2006).

Para llegar a las actuales concepciones de desarrollo territorial, los estudiosos del desarrollo
han analizado desde distintas disciplinas, pero fundamentalmente desde la economia, la

nocion.

Se ha producido paulatinamente una verdadera polisemia en torno al desarrollo; es decir,
una multiplicidad de significados, cada uno de los cuales reclama identidad unica en
relacion al adjetivo con que se acompaiia el sustantivo “desarrollo”. Asi, se asiste a una
verdadera proliferacion de “desarrollos”: desarrollo territorial, desarrollo regional,
desarrollo local, desarrollo enddgeno, desarrollo sustentable, desarrollo humano y, en
términos de su dinamica, desarrollo ascendente “de abajo-arriba” (o su contrapartida, “del

centro-abajo”), y otros mas (Boisier, 2001).

1.- Desarrollo territorial. La mas amplia acepcion de desarrollo en la actualidad es la de
desarrollo territorial. Se trata de un concepto asociado a la idea de contenedor y no a la idea
de contenido. Territorio es todo recorte de la superficie terrestre, pero no cualquier territorio
interesa desde el punto de vista del desarrollo. Debe existir una comunidad que se reconoce
y que tiene como auto referencia primaria el propio territorio, y que esta regulada mediante
un dispositivo politico-administrativo que define las competencias de ese territorio y su
ubicacion y papel en el ordenamiento juridico nacional. Son estos territorios los que pasan a

ser sujetos de intervenciones promotoras del desarrollo.

Asi es que la expresion “desarrollo territorial” en general, se refiere a la escala geografica
de un proceso y no a su sustancia. Es una escala continua en la que es posible reconocer los
siguientes “cortes”: mundo, continente, pais, region, estado o provincia o departamento,

comuna, etc.

2.- Desarrollo local: Es la denominacion mas utilizada durante los Gltimos 15 afios. Desde
luego, ahora se trata de un concepto sustantivo que alude a una cierta modalidad de
desarrollo que puede tomar forma en territorios de variados tamafios, pero no en todos, dada

la intrinseca complejidad del proceso de desarrollo. Es evidentemente una excesiva

28



simplificacion asimilar el concepto de desarrollo local a la idea de comuna o municipio. En
realidad, lo “local” solo tiene sentido cuando se lo mira, por asi decirlo, “desde afuera y
desde arriba”. De este modo, las regiones constituyen espacios locales miradas desde el
pais, asi como la provincia es local desde la region y la comuna lo es desde la provincia, etc.

Al respecto, Di Pietro (1999) afirma que:

“Lo local es un concepto relativo a un espacio mas amplio. No puede analizarse lo local sin
hacer referencia al espacio mas abarcador en el cual se inserta (municipio, departamento,
provincia, regioén, nacioén). Actualmente se juega con la contraposicion ‘local/global’

mostrando las paradojas y relaciones entre ambos términos”.

Son muchos los autores que en diversos continentes escriben sobre desarrollo local; nos

referiremos solo a algunos para contextualizar nuestro estudio de caso.

Muller (1990) dice que las sociedades tradicionales, son, sobre todo, sociedades territoriales
o a menudo conjuntos mas o menos integrados de territorios relativamente autonomos. En
este tipo de sociedad, agrega, es el territorio el que confiere a los individuos su identidad
fundamental: se es ante todo “de alguna parte”. De tal manera que es una referencia comin
a un territorio lo que otorga coherencia a las comunidades humanas. Cada territorio,
continuia Muller, funciona como un sistema relativamente cerrado que encuentra en si

mismo las fuentes de su propia reproduccion.

Buarque (1999; 23/25) es uno de los especialistas que se atreve a definir el desarrollo local;

algunas de sus proposiciones son las siguientes:

“Desarrollo local es un proceso enddgeno registrado en pequefias unidades territoriales y
agrupamientos humanos capaz de promover el dinamismo econdmico y la mejoria de la
calidad de vida de la poblacion. A pesar de constituir un movimiento de fuerte contenido
interno, el desarrollo local estd inserto en una realidad més amplia y compleja con la cual
interactlia y de la cual recibe influencias positivas y negativas. El concepto genérico de
desarrollo local puede ser aplicado para diferentes recortes territoriales y agrupamientos
humanos de pequefia escala, desde la comunidad (...) hasta el municipio o también

microrregiones homogéneas de tamafo reducido. El desarrollo municipal es por lo tanto un

29



caso particular de desarrollo local con una amplitud espacial delimitada por el recorte

politico-administrativo del municipio” (Traduccion propia)’.

Arocena (1997), uno de los autores latinoamericanos mas importantes en este campo, asume

una postura al ubicar el desarrollo local en la dialéctica global/local:

“El desarrollo local no es pensable si no se inscribe en la racionalidad globalizante de los
mercados, pero tampoco es viable si no se plantea sus raices en las diferencias identitarias

que lo haran un proceso habitado por el ser humano”.

Viazquez-Barquero (1988) sefiala que la reestructuracion del Estado estd impulsando formas
nuevas en la gestion publica, como la politica de desarrollo local. Ante un problema global
de reestructuracion del sistema productivo europeo, en la ultima década las comunidades
locales han tratado de dar una respuesta a sus problemas intentando dinamizar el ajuste de
los sistemas productivos locales. Algunos gobiernos locales / regionales han intervenido en
el proceso, impulsando politicas encaminadas a solucionar los problemas que presenta la

reestructuracion productiva.

En este contexto, uno de los maximos exponentes del pensamiento regionalista europeo,

Viazquez-Barquero, define el desarrollo local (1988):

“Un proceso de crecimiento econdmico y de cambio estructural que conduce a una mejora
en el nivel de vida de la poblacion local, en el que se pueden identificar tres dimensiones:
una econdmica, en la que los empresarios locales usan su capacidad para organizar los
factores productivos locales con niveles de productividad suficientes para ser competitivos
en los mercados; otra, sociocultural, en que los valores y las instituciones sirven de base al
proceso de desarrollo; y, finalmente, una dimension politico-administrativa en que las
politicas territoriales permiten crear un entorno econdomico local favorable, protegerlo de

interferencias externas e impulsar el desarrollo local”.

3 “Desenvolvimento local ¢ um proceso enddgeno registrado en pequenas unidades territoriais e agrupamentos
humanos capaz de promover o dinamismo econdémico ¢ a melhoria da qualidade de vida da populagao. A pesar de
constituir um movimento de forte conteido interno, o desenvolvimento local esta inserido en uma realidade mais
ampla e complexa com a qual interage e da qual recebe influéncias e presiones positivas e negativas. O conceito
genérico de desenvolvimento local pode ser aplicado para diferentes cortes territoriais e aglomerados humanos de
pequena escala, desde a comunidade (...) até o municipio ou mesmo microregides homogéneas de porte reduzido. O
desenvolvimento municipal é, portanto, um caso particular de desenvolvimento local com uma amplitude espacial
delimitada pelo corte politico-administrativo do municipio”.
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Buena parte de estas nuevas perspectivas de analisis estan vinculadas actualmente a las
tematicas que giran en torno al desarrollo territorial, en el cual aparece el Estado con un rol
diferente. Ya no es mas el gestor y ejecutor autonomo y “omnipresente” de una politica
descendente, que baja totalmente estructurada desde los gobiernos hacia la poblacion, sino
que ahora se piensa en una politica flexible, que contemple diferencias y particularidades
locales y culturales, y que se construye, en varios aspectos, “desde abajo”, en forma
ascendente (en lo que tiene que ver con la cuestion social y con los propios proyectos de la

poblacion, ligados a sus actividades, al desarrollo local o a organizaciones locales).

Desde esta perspectiva, el desarrollo rural, la estrategia para atender a los pobres rurales, es
ahora parte de una politica territorial, de una politica de desarrollo territorial y local. En ésta
se conjugan lo urbano y lo rural y se supera la historica y tradicional dicotomia de analisis
que ha venido separando a lo rural y a lo urbano, a las areas dispersas y a las aglomeradas

(Manzanal, 2006).

En este estudio de caso tomaremos la construccion del desarrollo territorial rural sustentable
como premisa principal. Esta construccion da idea de una nueva ruralidad y construye
instrumentos y herramientas que potencian la gestion de instituciones que aglutinen sectores
de la sociedad civil en la definicion del rumbo del desarrollo territorial rural sustentable. Lo
esencial es comprender el territorio como la unidad de andlisis y como generador de
desarrollo. La idea de identidad y de pertenencia a un “terrufio” son también conceptos
clave que orientan las intervenciones en el medio rural desde esta perspectiva. La
participacion de los actores es lo que les da sentido a las estrategias para vencer la exclusion

y la desigualdad social.

Esta nueva concepcion de ruralidad y de territorio que busca la revalorizacion del espacio
rural, considera el territorio como producto de las intervenciones de varias generaciones que
habitaron ese espacio multifuncional y cuya actividad central ha sido la produccion
agropecuaria. Se percibe, entonces, una mirada multidisciplinar que reivindica los saberes
sociopoliticos, antropolégicos, ecoldgicos, historicos, econdmicos y agrondémicos

necesarios para la comprension de ese espacio social complejo.

En este sentido, la consideraciéon de la complejidad implica repensar o pensar nuevas
intervenciones en esos territorios heterogéneos. En el plano del desarrollo territorial, las
herramientas que apoyen esta variante del desarrollo contemplan el fortalecimiento y

consolidacion de la agricultura familiar y de sus organizaciones, a través de la captacion de
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recursos financieros para potenciar acciones, experiencias en curso, etc., que permitan
ampliar las bases para la construccion de politicas sociales, econdomicas y ecoldgicas que
respeten la diversidad cultural y el medio ambiental, y que fomenten el didlogo entre

sectores sociales y agentes empresariales.

IV.- Metodologia

La postura general que se aplico al siguiente estudio corresponde a lo que se entiende por
una Investigacion Accion. La Investigacion Accion conforma un proceso activo y dindmico,
en el que los relevamientos descriptivos de situaciones, las posteriores instancias de
reflexion y los resultados que de ellos se extraigan, se desarrollan de manera conjunta entre
el cuerpo de investigadores, que conforman solo una parte de la investigacion, y los actores
que se encuentran en el escenario observado o construido. De esta manera, no se trata sélo
de observar, sistematizar y devolver una mirada cientifica procesada en laboratorio; sino de
construir conjunta y dialécticamente las diversas miradas/visiones que vayan emergiendo de

la mano de los actores, en las distintas etapas de este proceso.

Hacer presentes y tangibles las visiones e imaginarios que los actores construyen sobre si
mismos es parte constitutiva de la metodologia de la Investigacion Accion. De esta manera,
las instancias de transferencia estaran presentes en la totalidad del proceso; se hace
intervenir a las contrapartes con el mismo protagonismo que el cuerpo de los
investigadores, ligando la investigacion a experiencias practicas concretas de caracter local,
generadas a través del contacto directo con los actores locales, con los que se comparten

mecanismos de reflexion sobre su propia realidad, sus aspiraciones y compromisos.

La metodologia de investigacion propuesta combina métodos cualitativos y cuantitativos, en
lo que Denzin (1989) y Pedersen (1992) definen como triangulacion: “la combinacion de

metodologias en el estudio de un mismo fenémeno”.

La triangulacion propuesta se sugiere a los fines de buscar explicaciones para resultados
divergentes, inesperados o factores contextuales ignorados, en la busqueda de un
ordenamiento logico entre los resultados de los diferentes métodos a emplear, a fines de

ordenar los datos en un cuadro plausible.

32



El andlisis cualitativo desempefia un papel central en la estrategia propuesta ya que “el
investigador es llevado a sostener una provechosa cercania a la situacion, lo que le permite
una mayor sensibilidad a las varias fuentes de datos...”. Esta estrategia responde a una
sensibilidad propia del trabajo de campo (entrevistas, historias de vida, estudio de caso,
observacion participante), en el cual el instrumento es el propio investigador y las

operaciones de recoleccion y codificacion aparecen estrechamente unidas (Forni, 1992).

El andlisis cuantitativo se basa principalmente en la produccion de informacion pasible de
tratamiento estadistico. Para la presente propuesta, se lo utilizara en la indagacion del

consumo.

Metodologia cualitativa:

. Estudio de caso

El método de estudio de caso ha sido muy utilizado en la antropologia social ya que
pretende estudiar una combinacién unica de caracteristicas culturales. La tipicidad del caso
para fundar un andlisis teorico es generalmente el problema que plantean los criticos de este
método. Van Velsen (1967) discute esta idea respondiendo que el objeto de analisis no es la
cultura o la sociedad de los cuales los sucesos estudiados pueden ser considerados como
ejemplos, sino mas bien los procesos sociales que pueden ser abstraidos del curso de los
sucesos analizados. Las inferencias que surgen de este tipo de analisis estan basadas en su

validez mas que en la representatividad de los sucesos.

De manera operatoria, se puede caracterizar un estudio de caso como el examen detallado
de un suceso o de series de sucesos que, segin el analista, ilustra o ilustran un principio
teorico (Mitchell, 1983). O sea que un estudio de caso es esencialmente heuristico: esto se
manifiesta en los rasgos retenidos de los sucesos, que pueden ser analizados como

manifestacion de un principio teodrico abstracto.

En los estudios de caso, el proceso de inferencia gira exclusivamente alrededor de lazos
tedricamente necesarios en el estudio de caso. La validez de la extrapolacion depende no de

la representatividad del mismo, sino de la pertinencia del razonamiento teorico.

El detalle en las observaciones, los conocimientos, etc., que el investigador debe adquirir de

un estudio de caso bien conducido procura las condiciones dptimas para la adquisicion de

33



una actitud perspicaz que permita esclarecer las conexiones, en principio opacas, que

transparenten los conceptos.

Se utilizo este método de la siguiente forma:

Estudio del caso del vino de la costa: se partiéo de la descripcion a través de registros de
campo, entrevistas exploratorias y en profundidad, historias de vida, conjunto de actores
comprometidos en la produccion de vino, etc. Lo importante, no es el contenido del estudio
de caso como tal, sino la manera en que se utilizan los datos para fundar conclusiones
teoricas. Nos apoyamos en la categoria de “estudio de caso ampliado”, que plantea una
elaboracion profundizada de un conjunto de sucesos secuenciados en un periodo
prolongado, con énfasis en los encadenamientos de sucesos que servirdn para un analisis

diacronico.

Es necesario resaltar que la metodologia de investigacion propone realizar un analisis
dindmico y en profundidad del caso (el vino de la costa de Berisso, Argentina),
considerando la evolucion de las diversas variables que inciden sobre su funcionamiento y
el posible impacto en las posibilidades de generar un acicate al desarrollo local y como

consecuencia de una modificacion del contexto en el que se desempeiia.

Para tal fin, se realiz6 un andlisis diacronico a través de entrevistas en profundidad,

estableciendo dos momentos historicos distintos:

o “El apogeo™: periodo 1930- 1960. Se realizaron entrevistas a viejos productores (70
aflos 0 mas) y comercializadores, que permitieron caracterizar, junto con la informacion
documental disponible, como funcionaba el sistema local y como se insertaba en €l el vino

de la costa.

. Periodo actual: 1999 a 2008. Se analiz0, a través de las mismas variables, como se

desenvuelve en el sistema local este tipo de produccion.

Instrumentos de recoleccion de datos

Informacion documental

Entrevistas en profundidad e historias de vida
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Las entrevistas se sostienen en lo que los investigadores cualitativos denominan
“conversacion de la vida cotidiana”, “conversaciones informales, casuales” (Schatzman y
Strauss, 1973), acordando con estos autores en que el investigador de campo entiende la

entrevista como una conversacion prolongada.

Estas entrevistas son consideradas testimonios de las historias de vida de los
actores que estan o estuvieron vinculados a la produccion y consumo del vino de la costa.
Se las concibe como técnica cualitativa que tiende mas a la comprension que a la

prediccion. Gareth Jones (1983) expresa:

“...la metodologia de las historias de vida ofrece un marco interpretativo a
través del cual el sentido de la experiencia humana se revela en relatos personales, en un
modo que da priovidad a las explicaciones individuales de las acciones mads que a los

’

métodos que filtran y ordenan las respuestas en categorias conceptuales determinadas...’

Este tipo de entrevistas se caracterizan por ser flexibles y dinamicas, no directivas, abiertas
y no estandarizadas. De acuerdo con el objetivo planteado en este estudio, se establecieron
encuentros cara a cara, en los que investigador e informante estuvieron dirigidos a la
comprension de su vida y de los valores historicos y culturales, en el sistema localizado del

vino de la costa de Berisso.

Las entrevistas fueron semiestructuradas, guiadas por un conjunto de preguntas y cuestiones
basicas a explorar, pero ni la redaccion fue exacta ni el orden fue predeterminado, como
seria en el caso de la encuesta. Este proceso abierto e informal de entrevista es similar a, y
sin embargo diferente de, una conversacion informal. El entrevistador y el entrevistado

dialogan de una forma que es una mezcla de conversacion y preguntas insertadas.

Durante las entrevistas hay un efecto de retorno de esas palabras que expresan una linea de
sentido de lo vivido (Dessors, 1998). Se trata de recuperar la palabra al servicio de fines
constructivos y de capturar una parte de /o real con la intencion de dar inteligibilidad a una
determinada situacion, con la condicion de considerar la palabra, segiin expresa Dejours
(1998). La entrevista no puede funcionar como un simple medio de traduccion de la
realidad subjetiva, sino que, desde luego, la expresion oral de acontecimientos,

sentimientos, opiniones estan atravesados por aspectos aiin no conscientes.

Se trata, segiin Bourdieu (1995), de describir las formas mas humildes de las practicas, los

ritos, lo cotidiano, el habitus como sistema socialmente construido de disposiciones
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estructuradas y estructurantes, adquirido mediante la practica y siempre orientado hacia

funciones practicas.

En el funcionamiento mismo de la entrevista se explicitaron los objetivos de la misma,
intentando en todo momento que se desarrollase en un tono ameno, como una conversacion.
La funcion del investigador no es solo la de preguntar y hacer sentir comodo al
entrevistado, sino también la de aprender; es decir, ser ¢l mismo instrumento de la

investigacion.

La informacion captada se encuentra en la biografia de las personas entrevistadas. Esto
implica que los datos que se comunican han sido experimentados y son proporcionados con
una orientacion o interpretacion que muchas veces resulta mas interesante informativamente
que la propia exposicion cronoldgica de acontecimientos mas o menos facticos (Alonso,

1994).

La seleccion de esta técnica para la recopilacion de informacion permitié reunir datos en
relacion con el estado del sujeto, y sus experiencias sociales y de situacion. El estilo abierto
de esta técnica colabord en la obtencion de una gran riqueza informativa (intensiva, de

caracter holistico y contextual) con las palabras y enfoques de los entrevistados.

Ademas, proporcion6 la posibilidad de descubrir nuevos rumbos en la investigacion,
clarificacion y seguimiento de preguntas y respuestas en un marco de interaccidon mas

directo, personalizado y flexible.

En nuestro caso se utilizo esta técnica cualitativa para la indagacion empirica del caso del
vino de la costa y el analisis diacronico, seleccionando informantes que dieran cuenta de los

momentos historicos descriptos.

Aspectos del disefio de las entrevistas en profundidad

El guién de entrevista

El guidn es a las entrevistas lo que el cuestionario a las encuestas. En general, podemos
decir que no hay entrevista en profundidad que no utilice un guion. Se trata de un esquema
con los puntos a tratar, pero con un orden que no es rigido. Lo que interesa es el flujo de

informacion particular de cada entrevistado y captar aspectos no previstos.

- Analisis de las entrevistas
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Se realiz6 una matriz analitica y conceptual. Se elabord el sistema de codificacion con los
conceptos mas representativos que se contrastaron y con los temas desarrollados por los
entrevistados, es decir donde estos focalizaron su discurso. Este procedimiento combino la
codificacion de los datos con la busqueda de nuevas propiedades de las categorias tedricas
iniciales; la propuesta era, al mismo tiempo, comparar, analizar y generar teoria
sistematicamente. No se trata entonces de probar hipdtesis a través de la codificacion de los
datos, ni de generar solamente nuevas categorias o hipotesis interrelacionadas (lo que
implica redisefiar permanentemente las nociones teoricas iniciales a medida que se analiza
el material), sino que la propuesta contiene codificacion explicita y descubrimiento de

nuevas orientaciones tedricas en la investigacion.

Se compararon asi los diferentes testimonios a la luz de la teoria y se buscdé comprender el
significado de las expresiones acerca de cada tema; también se recurrié a nueva bibliografia

sobre aquellos ejes nuevos que no fueron considerados en la formulacion original del guion.

El interés se centro en: la posibilidad de conocer homologias y diferencias que aparezcan
en las historias relatadas, la comparacion entre casos diversos, lo que aleja el estudio
basado en un solo caso... El proceso de codificacion realizado implica apelar a
modalidades de agrupamiento de los datos principales segun categorias precisas. Es un
momento intermedio de mucha importancia entre las entrevistas propiamente dichas y la

interpretacion de estas... (Follari, 1998)

El método de comparacion constante utilizado se concentra en la generacion y sugerencia
plausibles (pero no en el testeo provisional) de muchas categorias, propiedades e hipotesis
sobre problemas generales (por ejemplo, la valorizacion de recursos agroalimentarios
locales en el desarrollo rural) que permiten caracterizar algunas de esas propiedades como

causas, condiciones, consecuencias, dimensiones, tipos, procesos, etc.

Como lo que se propone no es confirmar o rechazar hipdtesis, como en la induccion
analitica, en la comparacion constante solo se requiere de la saturacion de los datos,
teniendo en cuenta las diferentes fuentes de las que estos provienen: observaciones,
entrevistas, documentos, articulos, libros, etc. La saturacion y la reduccion de la teoria son

la base de este método (Glasser, G. y Strauss, A., 1967).

Metodologia cuantitativa:
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Indagacion sobre el consumo actual: se realizaron encuestas a clientes actuales, a nivel local
y extralocal. Se busc6 relacionar las caracteristicas socioecondomicas y culturales de los
entrevistados y su interés por el vino de la costa. Asimismo, se indago6 sobre los motivos de
sus preferencias (caracteristicas intrinsecas y simbolicas), el nivel de precio que aceptarian
y los hébitos en cuanto a las situaciones posibles de consumo (diario, fiesta, regalo, etc.). A
tales efectos, se utilizé un cuestionario estandarizado y mediante el analisis de frecuencias y

multivariado se testearon en relacion las diferentes dimensiones consideradas.
E. Presentacion del contenido del trabajo
El estudio aqui presentado se estructura de la siguiente forma:

Una Primera Parte: PROCESO DE INTERVENCION CON VINATEROS DE LA COSTA
DE BERISSO. En ella se describe y analiza el proceso de intervencion, en el periodo 1999 a
2008, que la Facultad de Ciencias Agrarias movilizé junto a un grupo de vifiateros de la
costa de Berisso y al que concurrieron otras instituciones locales y extralocales. El producto
tipico “Vino de la costa de Berisso” es el simbolo de una nueva etapa en el desarrollo local.

Nos permitio, a partir de la investigacion—accion generada, hacernos nuevas preguntas.

La Segunda Parte, DIAGNOSTICO DE LOS RECURSOS LOCALES Y ESTRATEGIAS
PRODUCTIVAS DE LOS VINATEROS DE LA COSTA DE BERISSO, en sus capitulos 2
y 3 explora las condiciones actuales en las que se desempefia el sistema agroalimentario,
haciendo especial hincapié en el analisis historico y la dindmica territorial que le dio origen
a la produccion, comercializacion y consumo de vino de la costa. En el capitulo 3 son
estudiados los productores actuales de vino de la costa y los diferentes tipos, ldgicas y

estrategias productivas resultantes.

En la Tercera Parte, CONSUMO DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, CALIDAD
E IDENTIDAD, se analiza la perspectiva de los actuales consumidores de vino de la costa y
se avanza en la comprension de la reactivacion del producto a través de las referencias
identitarias fundantes de una nueva competitividad del mismo, que se afianza en el
consumo de sectores medios, evocativos y militantes. Asimismo, se sefialan las causas
historicas que permiten tipificar el vino de la costa de Berisso como un alimento marcador
de identidad y el acompainamiento que este producto ha realizado en las diferentes etapas
histéricas de la ciudad de Berisso, desde el apogeo, la decadencia y la actual de

resurgimiento.
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Por ultimo, en la Cuarta Parte se arriba a las consideraciones finales, que permiten sintetizar
las principales respuestas a los interrogantes iniciales, y problematizar los resultados de la
intervencion y la construccion social de innovaciones para la calidad del producto. Ello se
hace en el plano metodologico, destacando la investigacion-accion y los aprendizajes
constructivistas; en el plano conceptual y en el operacional, que permiten afianzar los
propositos de la presente investigacion y el rol de los cientificos de conocer desde los datos

concretos de la realidad y los actores protagdnicos.
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PRIMERA PARTE: PROCESO DE INTERVENCION CON VINATEROS DE LA
COSTA DE BERISSO

“Julian habla de historia

como si hablara de algo muy querido y cercano,
habla sobre cooperativas, trabajo, solidaridad,

de cuando los obreros del Swift tenian su cooperativa,
dice: confiaban en sus propios comparieros,

dice comparieros con delicadeza,

habla de esa confianza quebrada poco a poco

a golpes de sables y banqueros,

habla de lo perdido y

con mucho cuidado,

modesto como es él,

sin énfasis ni demasiados adjetivos,

como quien toma entre sus manos a un recién nacido,
habla de lo que aqui esta comenzando,

habla de los vifiateros de la costa” (Aprea, C.; 20006)

Introduccion a la primera parte

En este trabajo nos interesa indagar cémo se trasciende la experiencia de un grupo o un
colectivo muy localizado, para generar procesos de desarrollo que implican generacion de

riqueza a nivel local.

La debacle que conllevo la ultima crisis de diciembre de 2001 no fue sino el desenlace de
un largo proceso ciclico de crisis econdmico-financiera, pero también politica, institucional,
social, ética, cultural y moral (Oszlak, 2001). Los origenes de este proceso se remontan a
los inicios de la década de los afios ‘70, momento en que comienza a perfilarse un cambio
de régimen que cierra el ciclo del modelo de acumulacién basado en la sustitucion de

importaciones y se consolida mas tarde —a inicios de los noventa— con la implantacion
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definitiva del proyecto econdmico-social de corte neoconservador (del Rio, J. y otros,

2007).

La expulsion del mercado laboral y la desaparicion o transformacion de los productores son

manifestaciones evidentes desde mucho tiempo antes.

Frente al proceso de “desafiliacion de sindicatos por desempleo”, las “practicas de
resistencia en el territorio”, los “modelos de accion territorial” vendrian a reconstruir las
fuentes de afiliacion perdidas, a partir de un nuevo campo de identidades y referencias

comunes, no exentas de conflicto.

Con posterioridad al 2001, con la asuncion del presidente Kirchner en mayo de 2003, se
formaliza un nuevo periodo de referencia para las organizaciones sociales de base
territorial. En esta etapa, la estructura clientelar se refuerza por los recursos disponibles
producto del sostenido crecimiento macroecondémico. Se busca redefinir la relacion del
peronismo con los sectores populares para construir una “base desde arriba” y articularla a
la politica dominante, capitalizando el debilitamiento que en la década anterior, el

peronismo habia sufrido en el mundo popular (del Rio, J. y otros, 2007).

Si bien la combinacion de devaluacion y pesificacion profundizo la crisis, al establecerse un
“dolar alto” se crearon condiciones para una recuperacion de los sectores productivos
orientados al mercado interno de sustitucion de importaciones y se gestaron mejoras de
competitividad para los sectores exportadores. Se inicia asi una etapa en la que se registran
incrementos en la actividad econdmica, el empleo, la recaudacion impositiva, el consumo y
el comercio exterior, y disminuciones en la desocupacion y la pobreza. Esta etapa ha sido
denominada inicialmente como de "sustitucion de importaciones" y de “recuperacion
economica” y, a partir del primer semestre del 2005, como de “crecimiento econdmico”,
dado que se han superado los valores del PIB correspondientes a los inicios de la recesion

en 1998 (Adriani, L. y otros, 2007).

A partir de los recientes cambios ocurridos en el sistema agroalimentario, a nivel mundial y
nacional, la activacion de productos agroalimentarios tipicos se comienza a visualizar
también, en ambitos académicos, como una alternativa para que pequefios y medianos
productores agropecuarios mejoren su situacion. El proceso de activacion de producciones
tipicas es dificultoso, complejo y esta influenciado por un conjunto de factores de distinta

naturaleza. La recuperacion de la identidad y la cultura posibilita la valorizacion de
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productos agroalimentarios a través de diversos mecanismos de calificacion territorial que

generen la confianza necesaria de los consumidores extralocales.
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I- CAPITULO 1: Resurgimiento del vino de la costa de Berisso, estrategias de

intervencion y accion colectiva
1.- Introduccion y antecedentes del caso

Las diferentes producciones asentadas en Berisso estan adaptadas a las condiciones
edafoclimaticas locales. El area de produccion correspondiente al lugar donde se encuentran
asentados los establecimientos agricolas responde a las condiciones adecuadas para su
desarrollo, desde los puntos de vista ecologico (naturaleza de los suelos, cercania al rio,

caracteristicas climaticas, etc.) y cultural.

El “Vino de la Costa de Berisso” es un producto tipico local, resultado de la transformacion
del hombre, con el significado que ello encierra: es un alimento y al mismo tiempo refleja la
necesidad de reproduccion de las practicas sociales de origen. Es oriundo de un area de
produccion limitada y su calidad y caracteristicas son atribuibles fundamentalmente a su

origen geografico y a las précticas culturales.

Aqui pretendemos detenernos y caracterizar ese origen geografico, resaltando las

particulares caracteristicas del area donde se elabora este producto.
1.1. El ambiente y su importancia

En principio, comenzaremos por entender que el ambiente es un humedal, uno de los mas
diversos desde el punto de vista bioldgico, y de mayor importancia ecoldgica por los demas
atributos que posee, como la conservacion de las propiedades del ecosistema y de
ecosistemas vecinos: son nicho ecoldgico para muchas especies animales y vegetales
autdctonas, las masas de agua retienen y exportan nutrientes, acumulan sedimentos y

controlan procesos erosivos (Canevari et al., 1999).

El Rio de La Plata posee una dindmica recurrente de crecidas temporales, que desbordan sus
cauces normales e inundan los terrenos de sus margenes, lo que garantiza un flujo
continuado de agua, con un papel determinante en la estructuracion del ecosistema a lo
largo de todo el afio. Asi es que estos ecosistemas actian como verdaderas esponjas de

almacenamiento de agua y materiales sedimentarios (Marasas et al., 2003).

La diversidad bioldgica constituye una de las propiedades mas interesantes que presentan

estos ambientes. No solo nos estamos refiriendo a la biodiversidad per se (el conjunto de

43



seres vivos que habitan en este territorio), que garantiza el correcto funcionamiento de los
sistemas naturales y productivos y su sostenibilidad en el tiempo, sino también al valor que
la misma tiene en el mantenimiento del paisaje para fines recreativos, culturales,

aprovechamiento de los recursos y preservacion de la calidad ambiental.

En este contexto, y con el fin de continuar con la actividad vitivinicola que fue desarrollada
con esplendor en las primeras décadas del siglo XX y hoy ofrece una alternativa de
desarrollo para la poblacion local, se pretende aportar los elementos necesarios para
comprender la permanencia de esta actividad en la zona, a partir del desarrollo de los

siguientes puntos:

A. Delimitar el area de incumbencia, establecer los limites del area con precision, asi
como la superficie sobre la cual se desarrolla dicha actividad. Ubicacion de las unidades

productivas de vid y otros (Anexo 1).

B. Consideraciones sobre el medio social. Breve resefia de la evolucion historica y

social del partido.

A. Delimitacion del Area

En el Estudio de Investigacion y Desarrollo Tecnologico: “El vino de la costa de Berisso,
Argentina: diferenciacion agroalimentaria para la reactivacion y valorizacion de la
produccion y consumo local” (Velarde, Marasas y otros, 2003), se trabajé con imagenes
satelitarias. A partir de la informacion que se desprende de la imagen, se observan distintas
coloraciones que permiten hacer una primera distincion entre tres grandes unidades, que
resultaran de ayuda para desarrollar los criterios para la definicion del area de influencia del
Vino de la Costa de Berisso: la urbanizacion, los cursos y depdsitos de agua, y por ultimo,
la vegetacion, en la que se incluyen el monte forestal y fruticola abandonado, los pastizales,

los cultivos intensivos, los cafiaverales (Anexo 1: Mapas 1, 2 y 3).

A grandes rasgos se observaron zonas parceladas y no parceladas que varian en forma y
tamafio. Saltan a la vista pequefias parcelas que se distinguen por un patron de lineas
paralelas entre si, distribuidas regularmente, que corresponden a las vifias de los

productores.
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El area de influencia de la produccion del “Vino de la Costa de Berisso” se encuentra al NE
de la Provincia de Buenos Aires sobre la costa del Rio de la Plata; dista 65 Km de la Capital

Federal y 10 Km del centro de la Ciudad de La Plata.

Sus limites son: al NE el Rio de la Plata, al SO la Avenida Montevideo (avenida principal
del partido de Berisso), salvo la parte correspondiente al casco urbano, al SE el Partido de
Magdalena y al NO el Canal Gran Dock del Puerto de La Plata, incluyendo la Isla Santiago
(perteneciente al partido de Ensenada), separada de tierra firme y de la Isla Paulino por un
brazo del rio Santiago y los canales de acceso del Puerto de La Plata, respectivamente

(Mapa 1, Anexo 1). La superficie total del area es de 4.573 Ha.

Con la ayuda de mapas cartograficos, catastrales y fotos aéreas se ubicaron las quintas de
los productores de vid que actualmente son parte de la Cooperativa de la Costa de Berisso
(Mapa 4, Anexo 1). De dicha localizacion surge que la distribucion espacial de las quintas
vitivinicolas corresponde principalmente a la zona caracterizada como Monte, en el area de
influencia de produccion de Vino de la Costa. En dicha zona las quintas no se encuentran

concentradas en un lugar determinado del mapa sino distribuidas sin un patrén particular.

También encontramos vinedos en la zona de Quintas, mas alta, donde actualmente se esta

expandiendo el cultivo de la vid.

La delimitacion de las zonas altas y bajas es producto de la actividad humana. Los primeros
productores de la zona han construido terraplenes de no menos de 3 metros de altura y 2 de
ancho, de manera de frenar las crecidas del rio para evitar que se inunde la zona de quintas
destinadas a horticultura. Podriamos inferir que estas construcciones serian las que limitan

las zonas altas de las zonas bajas.

B. Consideraciones sobre el medio social. Breve resefia de la evolucion histérica y social

del partido

Sin querer realizar una exhaustiva investigacion historica, tomaremos algunos antecedentes

que nos permitan una mejor comprension de la evolucion de la vitivinicultura en Berisso.

La ocupacion del espacio en la zona del Gran Buenos Aires se inicia con la fundacion de la
Ciudad de Buenos Aires y la colonizacion espafiola de fines del siglo XVI, y la posterior
aparicion de pequefios centros poblados en las vias de comunicacidn hacia el norte, oeste y

sur, que mucho tiempo después quedarian englobados dentro de una Unica trama urbana. Se
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produce un gran impulso, como resultado de la construccion de los ferrocarriles que
conectan la capital con el norte, oeste y sur. Sobre el trazado del ferrocarril se fundan
pueblos y se densifica la ocupacion urbana. Finalmente, el salto adelante de la urbanizacion
en las décadas de 1940 y 1950 generaliza la ocupacion humana de los partidos del Gran
Buenos Aires, y el desarrollo de los sistemas de transporte automotor cubre las areas

descuidadas por el ferrocarril.

Este proceso de ocupacion se debid a causas socioeconOmicas y ambientales. Las areas
bajas costeras, hacia el sur de la ciudad de Buenos Aires, y las correspondientes a los rios
Lujan, Reconquista y Matanza-Riachuelo, actuaron, por mucho tiempo, como el principal
limitante fisico, atrayendo y rechazando formas de ocupacion colonial; mas tarde, vieron el
desarrollo de huertas y chacras que aprovechaban el agua de las crecidas para el riego (en
Avellaneda, Quilmes, Berisso y Ensenada). La industria también fue atraida por estas areas.
Saladeros primero, frigorificos después encontraron en el Riachuelo del siglo pasado una

via para la comunicacion y para verter los residuos (Gutman y Gutman, 1986).

Con el acelerado crecimiento urbano de la década de 1940, las otras areas bajas reiteran este
patron de ocupacion y se instalan industrias atraidas por el menor precio de la tierra y
poblaciéon de bajos ingresos que sigue a las fuentes de trabajo y ocupa los intersticios de

bajo costo que la ciudad va dejando en su crecimiento.

1.2. El caso de Berisso

Los origenes de Berisso son antiguos y se remontan a los afios "70 del siglo XIX, cuando
una pequefia poblacién se apifio alrededor de los saladeros de quienes darian el nombre a la
localidad. Asi, en la extension de la pampa ganadera surgié un villorio, de apenas unos
cuantos ranchos, que se vincularia a la produccion industrial mas importante de la historia
econdmica argentina por varias décadas (Lobato, 2004). La expansion urbana de Berisso
estd asociada a la instalacion de establecimientos fabriles que, a lo largo del tiempo,

delinearon los rasgos mas caracteristicos de la comunidad.

En 1871 se instalaron en la zona los saladeros de Juan Berisso. El lugar era apropiado para
una actividad que comenzaba a sufrir dificultades en las grandes ciudades como Buenos
Aires, ya que la naturaleza de la actividad, con sus desechos animales, la convertia en un
potencial peligro para cualquier poblacion. Cuando las epidemias asolaron a los habitantes
portefios, muchos saladeros se trasladaron fuera de la ciudad. Asi, pronto se localizaron en

las adyacencias de los pagos de Ensenada, cerca del rio, y dieron origen a un caserio
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disperso. En seguida aparecieron nuevas dificultades: el tasajo era reemplazado en el
mercado de exportacion como bien principal por las carnes congeladas. Entonces, el primer

frigorifico se instal6 en Berisso a principios del siglo XX.

Ademads, para analizar la evolucion del territorio donde se asienta la actual ciudad de
Berisso nos referiremos al momento de la fundacion de la ciudad de La Plata en 1882, ya

que Berisso correspondia a un distrito de la misma.

La fundacion de la ciudad de La Plata en 1882, a 7 Km de Ensenada, produce cambios
significativos en el poblamiento del area. El desarrollo de quintas de verduras en Los Talas
(Berisso), la reciente Escuela Naval de Ensenada y la construccion del Puerto La Plata

modifican la composicion de la poblacion.

Los inicios:

El frigorifico La Plata Cold Storage se establecid sobre los cimientos de los viejos
saladeros, que fueron transformados por el consorcio anglo sudafricano cuando abri6 sus
puertas en 1904. En 1907, el frigorifico Swift compro las instalaciones del Cold e inici6 sus
actividades en el pais. Modifico los viejos edificios, amplid su capacidad de matanza y
convoco a un nimero mayor de trabajadores. En 1915 inauguraba su fabrica otro coloso de

la industria: el frigorifico Armour, muy cerca del Swift (Lobato, 2004).

A estas grandes industrias se le suman la construccion del puerto de La Plata, la instalacion
de la destileria YPF en 1924 y la de la hilanderia de Patent Knitting Company en 1925, que

le fueron brindando a la comunidad de Berisso una identidad fabril o industrial.

En la primera década del siglo XX Berisso, al igual que el resto del pais, recibe el aporte
inmigratorio de rusos, turcos y sirios, principalmente. Hacia 1920 se produce otra corriente
inmigratoria proveniente de Europa. Comienzan a formarse colonias de italianos, griegos,
triestinos, armenios, checoslovacos, arabes, yugoslavos, siriolibaneses, htingaros, japoneses,

chinos, ucranianos, israelitas, bulgaros, polacos y albaneses.

A estos efectos se ha utilizado informacion censal, a saber:

0 Censo General del partido de La Plata. Afio 1909/10.

0 III Censo General de la Nacion. Ano 1914.
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0 IV Censo General de la Nacion. Afio 1947.

De las fuentes citadas, previamente a la constitucion del Municipio de Berisso, se tomaron
los datos correspondientes a la seccion VII del Partido de La Plata, que corresponde hoy a la
ciudad de Berisso, del censo de 1909. Figuran discriminados los principales centros del

partido de Berisso: Los Talas, Islas (Isla Paulino) y la ciudad de Berisso.

Tabla 1

Division Geografica Total Argentinos Tot. Extranjeros Tot. Valores
Berisso 1.499 1.054 2.553
Isla Santiago 529 479 1.008
Los Talas 290 680 970
Islas 88 191 279

Fuente: Censo General del Partido de La Plata. Afio 1909.

El total de habitantes para 1909 era de 4.306. Las cifras absolutas reflejan que en Los Talas
e Islas predomina la poblacion extranjera, que llegaba al 70 % en Los Talas y al 68 % en las

Islas.

Para esta época predomina el origen italiano, y le sigue en importancia la poblacion

inmigrante de Espafia.

El censo de 1914, que toma la totalidad del partido de La Plata, sdlo consigna datos para el
centro urbano de Berisso, cuya poblacion es de 8.847 habitantes; es decir, que en cinco afios

la poblacion se habria incrementado en 6.214 personas.

Y es el frigorifico —como ocurre en otros sitios de Argentina— el centro de atraccion de
numerosos migrantes europeos que abandonan su tierra de origen ante las criticas
situaciones de desempleo, hambre y guerra, principalmente en las dos primeras décadas del

siglo XX.
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El desarrollo de estos grupos adquiere connotaciones particulares. A diferencia de
numerosas colonias agricolas y de algunas colectividades urbanas cerradas en la Argentina,
Berisso es un caso de practicas exogamicas desde su origen, a la vez que de perpetuacion de

identidades culturales.

El "crisol" de las etnias mas diversas y la formacion de numerosas sociedades y
agrupaciones de las colectividades son los rasgos distintivos del poblamiento en la Region
Metropolitana de Buenos Aires, donde predominan dos grandes migraciones: la primera,
casi excluyentemente de italianos y espafioles; la restante, de migrantes internos y de paises
limitrofes. Mientras en 1914 esta Region registra un 30% de sus habitantes extranjeros, en
la microrregion la situacion es diferente: 59% en Berisso —5.243 sobre un total de 8.847

habitantes— y 38% en Ensenada —5.247 sobre 13.779 habitantes— (Gutman, 1987).

La poblacion urbana de Berisso crecid con ritmo superior a las ciudades vecinas y

sobrepaso en valores absolutos a Magdalena y Ensenada, poblaciones mucho mas antiguas.

La relacion de poblacion extranjera de diversos origenes sobre el total es sensiblemente

superior que en las ciudades vecinas.

Berisso es la "Capital Provincial del Inmigrante" (a partir de 1978): ello es una

manifestacion de la importancia que las migraciones tienen en la organizacion del territorio.

En las dos primeras décadas del siglo XX predominaba en Berisso la poblacion de origen
inmigratorio, pero esto no puede ocultar que la localidad también atrajo poblacion nativa.
Llegaron trabajadores de otros pueblos de la provincia de Buenos Aires, asi como de

Santiago del Estero, Tucuman, Catamarca y Corrientes.

Este proceso de migracion interna se acentud en los afios treinta del siglo XX, y se mantuvo
en los afios posteriores. Santiaguefios, correntinos, tucumanos, catamarquefios “armaban su
valijita” y “se aventuraban en busca de trabajo”. Como en el caso de los inmigrantes
europeos, los lazos familiares o las amistades fueron los agentes mdas activos para su

integracion al trabajo fabril (Lobato, 2004).

1.3. La produccion vitivinicola en Berisso: evolucion histérica

La produccién vitivinicola en Berisso se ha desarrollado a partir de la variedad isabella.

Esta actividad tiene mas de 100 afios en la zona.
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Se ha recurrido a distintas fuentes; entre ellas, consultas al Instituto Nacional de

Vitivinicultura (sede Capital Federal), consultas a antiguos productores vitivinicolas de la

zona, revision de censos agropecuarios y de otra bibliografia historica.

Datos censales:

Datos 1908 (Fuente: Censo Nacional Agropecuario 1908)

Viiiedos La Plata Avellaneda

Extension de las vinas (has) |111 230,6

Extension con riego (has) 5,6 85,6

N° de cepas / ha 45 293

Rendimiento por ha (Kg) 254 5.857

Uva destinada a vinificacion | 193.180 198.900

(Kgs)

. Numero de viiiedos y superficie por localidades de la provincia de Buenos Aires

(1936) (Fuente: Ministerio de Agricultura de la Nacion. Junta Reguladora de Vinos,

1936)

VINEDOS | Sup. Sup.
(has) media
AVELLANEDA |101 267 2,6
LA PLATA 341 387,7 1,1
MERCEDES 177 63,8 0,4
QUILMES 68 110,7 1,6
SAN NICOLAS  [297 721 2,5
VILLARINO 102 198,9 1,9
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. Primer Censo Nacional de Vino. Datos correspondientes a la provincia de

Buenos Aires, afio 1936. (Fuente: Revista Agricola, érgano oficial del Centro Vinicola

Nacional, Buenos Aires, N° 378, febrero de 1937)

LOCALIDADES

San Nicolas
Ramallo
Baradero

San Pedro

La Plata
Florencio Varela
Quilmes
Avellaneda
Patagones

Puan

Villarino
Escobar

Gral. Sarmiento

TOTALES

N° BODEGAS
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VINOS VINOS

COMUNES COMUNES

BLANCOS (1) TINTOS ()

534.846 1.797.995

12.450 70.902
13.200
54.900
314.056
13.950
51.054

140 928.940

2.900 3.600
4.000

3.456 28.224
9.600
38.200

553.792 3.329.372

En otra fuente consultada (Plan Regulador del Desarrollo de la Ciudad y del Partido de

Berisso), del afio 1958, encontramos:

Cantidad y superficie plantada (actualizado al 31-12-1958)

Municipio N° de viiiedos Porcentaje N° de hectareas | Porcentaje
La Plata 235 20,15 % 307 12,42 %
Magdalena 1 0,09 % 0,5 0,02 %
Quilmes 26 2,23 % 64,03 2,59 %
Avellaneda 138 11,83 % 428,37 17,32 %
Total provincia |1.166 100 % 2.473,66 100 %
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Hasta el afio 1959, el control del vino se ejercid a través de la Ley N° 4.363, promulgada el
12 de octubre de 1904. Las inspecciones dependian de la Direcciéon Nacional de Vinos, de

la que existia una sede en La Plata.

Los inspectores tomaban muestras en las bodegas y se enviaban a la Oficina Quimica
Nacional en La Plata, que era la encargada de legalizar la produccion a través del

otorgamiento de estampillas para la libre circulacion en el territorio nacional.

La nueva ley de vinos (N° 14.878) sancionada el 23 de octubre de 1959 y promulgada el 6
de noviembre de 1959 crea el Instituto Nacional de Vitivinicultura, explicita funciones de
fiscalizacion, promocién, desarrollo y control técnico de la produccion, industria y

comercio del vino.

Segun testimonios de vifateros de Berisso, los controles eran muy rigurosos. Se extraian las
muestras por triplicado: una iba a la oficina del INV en La Plata, otra a la Direccion

Impositiva y la ultima quedaba como contraprueba para el bodeguero.

La nueva ley prohibia el agregado de sacarosa para elevar la graduacion alcoholica, practica
bastante difundida entre los vifiateros, sobre todo en afios en los que, debido al clima, no se
conseguia una graduacion alcohdlica de 10°. La intervencion en el producto significaba una
pérdida econdémica enorme, no solo por la imposibilidad de vender el vino, sino también
porque los toneles no podian vaciarse y la bodega quedaba sin capacidad para la proxima

vendimia.

Segun la informacion brindada por informantes del Instituto Nacional de Vitivinicultura
(INV), Delegacion Capital Federal, la fecha de inscripcion, que figura en los archivos,
corresponde al pasaje de los inscriptos de la sede La Plata a la sede Capital Federal. En
cuanto a los datos de la fecha de baja, se procedi6 de oficio a dar de baja todos los vifiedos.
Por ello, en el ultimo Censo Nacional Vitivinicola, realizado en el afio 2000, no figura
inscripto ningun vifiedo en esta zona, como tampoco en Avellaneda, Sarandi y Villa

Dominico.

Nos apoyamos en el proceso historico pues el vino de la costa es un producto patrimonio
que se define en funcion de tradiciones heredadas, por las personas de diversos origenes que
habitaron el territorio de Berisso en un lapso determinado. Ese periodo abarca desde fines

de 1800 hasta nuestros dias.
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La “cultura del vino” surge en los terrufios de donde provienen los ancestros inmigrantes
(Italia, Espafa, Portugal, etc.) que iniciaron la produccion en la region de referencia. Los
europeos continuaron en estas tierras la tradicion heredada de autoproduccion de alimentos,
que luego configuré una economia local particular que permitio abastecer de frutas,

verduras y vino a los habitantes de los nucleos urbanos emergentes.

Berisso, junto con Sarandi y Villa Dominico, fueron las localidades donde se asentaron los
inmigrantes y donde comenz6 la vitivinicultura en la costa del Rio de la Plata. De los

antecedentes mas destacados se sefialan los siguientes:

o En 1840, se establecen en la zona inmigrantes italianos, que constituyen la primera
gran inmigraciéon a la Argentina. Ubican sus quintas de hortalizas en Sarandi y Villa
Dominico. Entre 1860 y 1865 se asent6 en la zona una segunda corriente de italianos, que
ademas de sus quintas de verduras instalaron sus vifiedos. Eran 662 italianos: unos 500 se
instalaron en la zona riberefia y el resto de ese contingente se estableci6 en la zona urbana.
Este vino se vendid y consumié en la zona, donde no tuvo competencia hasta la entrada en

este mercado de los vinos mendocinos, con la llegada del ferrocarril en el afio 1890.

o Para Berisso, los registros en el Instituto Nacional de Vitivinicultura de inscripcion de
vifiedos y bodegas datan del afio 1920. Desde alli en adelante, la produccién del vino de la
costa de Berisso experimentd un aumento paulatino, para alcanzar su apogeo entre los afios

1940 y 1950, cuando habia inscriptas cuarenta bodegas.

La cantidad de hectareas implantadas de vid en Berisso varia segun la fuente y el periodo
considerado; como queda detallado en las paginas precedentes, la mayor superficie
registrada corresponde al afio 1936 con 387 has y a 1958 con 307, un 12,42 % de la
superficie total implantada de vifiedos en la Provincia de Buenos Aires; y la menor

corresponde a 1989, cuando solo figuran 12 has de vifiedos inscriptos.

Los antecedentes sefialados, y la antigiiedad de los vifiedos en la zona (con el dato del
Censo Agropecuario de 1908: 111 has de la variedad isabella), dan cuenta de un producto
con anclaje regional y fundamentan el proceso de intervencion iniciado desde la Facultad de

Ciencias Agrarias y Forestales.

2.- Fundamentos del resurgimiento del vino de la costa
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Sin embargo, el deterioro en la produccion de vino de la costa es notable. Para 1999, estaba
restringida a unos 5.000 litros en Berisso (Fuente: Cooperativa de la costa de Berisso,

Ltda.).

Este dato marca un momento critico, pero no explica por qué los productores retomaron la
implantaciéon de nuevos vifiedos que significaron inversiones importantes, mejoraron las
instalaciones (vasijas, maquinas para la elaboracion del vino de la costa), cambiaron las
formas de comercializacion, iniciaron un proceso de adopcion de tecnologias en sentido

amplio, etc.

Ciertamente existe en los territorios un sinnumero de situaciones productivas; conviven
productores que practican una agricultura “oficial” con innovaciones consolidadas y
respetadas por los organismos de ciencia y tecnologia, y otros productores tradicionales,
que encarnan lo que Giddens llama “las regiones traseras del desarrollo”. Sin embargo, son
estos ultimos los que llevan a cabo innovaciones originales y generalmente permanecen
ausentes en el discurso oficial. Estos productores tradicionales no aparecen como actores

del desarrollo y son considerados como pertenecientes al campo de la asistencia social.

Sin embargo, la crisis de la Argentina del 2001 hizo muy visibles estos sectores, ya no
desarticulados y abandonados por las instituciones (Albaladejo, 2004), sino que empiezan a

conformar una nueva realidad y encarnan nuevas practicas de desarrollo.

La experiencia de intervencion (de la cual he tomado parte en forma directa) busco, a través
de la emergencia de un producto local, el vino de la costa, que denominamos “patrimonial”,

iniciar un proceso de desarrollo rural.

El contexto en el cual la Universidad Nacional de La Plata inicia acciones de desarrollo
sobre el territorio de Berisso se situa en el afio 1999, cuando productores tradicionales de
vino de la costa iniciaron una experiencia de reactivacion de la produccion; asumian asi
nuevos roles y compromiso con su comunidad, al tiempo que se buscOd recuperar una
historia que tiene su anclaje en el consumidor de la region. Las experiencias desarrolladas
en otros paises (fundamentalmente europeos), en los que la revalorizacion de producciones
tipicas y artesanales han servido de impulso a procesos de desarrollo local y que han
modificado la dindmica econdmica y social de una region, son tomadas como antecedentes
para la valorizacion de la produccion del vino de la costa, en un contexto donde emerge la

idea de la calidad diferenciada a través del origen y la identidad colectiva. Sin embargo, la
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realidad argentina es muy diferente y creemos que son otras las respuestas posibles al

resurgimiento del vino de la costa.

Analizaremos entonces soélo algunos aspectos: nos detendremos en los relativos a la
calificacion del vino de la costa durante el proceso de intervencion que se gestd entre la
Universidad Nacional de La Plata y los vifiateros de Berisso, en las etapas surgidas de dicho
proceso para avanzar en la construccion de un vino de calidad localizado y en las multiples

estrategias surgidas para su valorizacion.

2.1. Factores que influyen en la reactivacion del vino de la costa de Berisso

La proximidad relacional u organizativa forma parte de la clave en la creacion y difusion
del conocimiento, en este caso encarnado en trabajadores rurales y antiguos propietarios de
vifledos que, ligados inicialmente de modo informal, ponen en comun dichos
conocimientos, experiencias, calificacion del trabajo, etc. Lo que estd facilitando el
aprendizaje para la produccion, identificacion, apropiacion y circulacion de conocimientos a
nivel local es la cercania directa a la cultura inmigrante, familias vifiateras o al entorno
social; pero lo mas significativo es el contexto organizativo en el que actualmente se

desempefian los vifiateros y que facilita los procesos de circulacion de saberes.

En esta nueva etapa de la produccion y consumo de vino de la costa coincidimos con
autores (como Brown y Duguid,1996; Wegner y Zinder, 2000; Salom Carrasco, 2003) que
resaltan en la escala local la organizacion mas que la proximidad geografica, ya que si bien
dicha proximidad existe y existid antes, y también estuvo presente en la decadencia de su
produccion, el factor clave de la recuperacion del vino de la costa como producto
patrimonial lo juega ahora una cooperativa de pequeiios productores, quienes encarnan un
proyecto asociativo viable, con el que superan la fragmentacion folklorica de las familias de

antafio, que hacian el vino para autoconsumo y la venta a sus vecinos.

Los conocimientos tacitos son el eje en el que pivotean los productos patrimoniales. Estos
se dan en un territorio concreto en interdependencia con actores, normas sociales,
instituciones; por lo tanto, no se pueden separar de su contexto social y humano. La
confianza en todo proceso de recuperacion de saberes y de innovacion es fundamental para

el caso que estamos estudiando.

Otro factor importante en las innovaciones generadas es el resultado de la accion de los

extensionistas universitarios, mediadores o facilitadores de conocimientos. A través de la
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misma, han multiplicado la frecuencia e intensidad de los intercambios cara a cara que se
produjeron en el propio grupo y con agentes externos (charlas de especialistas, giras
técnicas a otras regiones productoras); se trata de instancias de investigacion en el dmbito
local que permitieron visualizar y contrastar diferentes practicas con las propias
experiencias, lo que facilité la adopcion de innovaciones en la produccion primaria,

agroindustrial y comercial.

Esta posibilidad de “abrirse al exterior” ha permitido cambios en el producto y en su
organizacion, con adaptaciones a las condiciones econodmicas actuales, lo cual puede
generar contradicciones con la necesidad de mantener el conocimiento tacito propio de este

producto patrimonial.

Desde esta perspectiva no estrictamente econdémica, en el préximo apartado se analizara la

intervencion de la Universidad con los vifiateros de Berisso.

3. Proceso de intervencion de la Universidad con los Viiiateros (1999-2008)

La Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales se acercd a los productores de vino de la
costa de Berisso con la propuesta de constituir un grupo de aprendizaje. Los técnicos que
trabajamos en los distintos proyectos implementados apuntalamos el incremento de las
capacidades de reflexion y accion desde varias instancias: diagnosticos del saber hacer,
deteccion de puntos criticos, busqueda de soluciones locales, inicio de capacitacion y

experiencias piloto de comercializacion.

Dos fueron los ejes de la propuesta técnica:

° Trabajar desde el paradigma agroecologico, a través del cual hay un
aprovechamiento de los recursos locales y el rescate del conocimiento tradicional, ambos
factores que lograron la sustentabilidad de los sistemas productivos en areas de fragilidad

ecoldgica

. Buscar calidad diferenciada al tratarse de un producto tipico desde los

componentes nutricionales y simbodlicos
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3.1. Resultados obtenidos (1999- 2008)

En funcion de los ejes y de la intencionalidad de la intervencion, organizaremos la

informacion de acuerdo al siguiente esquema:

Resultados positivos esperados

Econémico productivos

En los ultimos afios la superficie implantada con vifiedos viene aumentando casi
ininterrumpidamente; en la actualidad, segin estimaciones de la Cooperativa de la costa de
Berisso, se calcula que hay implantadas unas 25 has de vid. El destino de la uva es para
consumo en fresco o para elaboracion de vino. El rendimiento promedio es de 5 kgs/planta

o de 10.000 kgs/ha (Velarde et al., 2006).

En este cuadro se observa el incremento de la superficie plantada, desde 1999 hasta el afio

2008.

Incremento de superficie
implantada

15

B N2 de Hectareas

199920002001 2002 2003 2004 2005 2006 20072008

Otro dato es el incremento en los ingresos de acuerdo al mejoramiento de los indices
costo/beneficio, dado para los productores que hacen vino de la costa, los que venden uva

de mesa o los que abordan estrategias mixtas.
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20.000,00
18.000,00
16.000,00
14.000,00 O Ingreso por Ha
12.000,00
10.000,00 - m Costo de producion por
8.000,00 Ha,
6.000,00 A O Beneficio por Ha.
4.000,00
2.000,00

- =

P1 P2 P.3 P4 P5 P6 P.7

(Fuente (valores nominales en pesos): elaboracion propia sobre la base de datos obtenidos a
través del registro sistematico de los productores de la Cooperativa de la costa durante la

campana 2006/2007)

Las diferencias entre los distintos productores en cuanto al resultado economico se deben a
las estrategias que asumen los diferentes subgrupos. Se encuentran diferencias notables
entre los “productores tradicionales” (P.3 y P.7); los “nuevos productores”: originarios de
Berisso con ascendencia familiar en el sector rural (P.1, P.2 y P.5) y los productores

rurales originarios de otras regiones del pais o de paises limitrofes (P.4 y P.6).

Aprendizajes

En 1998 el gobierno local realizO un homenaje a los vifateros de Berisso, con la
colaboracion de los técnicos de la Facultad. En esa ocasion, los productores se acercaron y
plantearon a los representantes de la Facultad la necesidad de seguir trabajando. Luego, a
partir de esa demanda, la Facultad realizé una propuesta: constituir un grupo de productores

y efectuar reuniones mensuales para avanzar en la resolucion de los problemas existentes.
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El esquema difusionista, aprendido en la Facultad (y también cuestionado en ella), y
repetido en las propuestas clasicas de extension, es la forma que permite, desde una
perspectiva unidireccional, que los productores aprendan de los universitarios y asi cambiar
0 mejorar sus sistemas productivos. Este paradigma dominante, que es cuestionado por los
técnicos que participamos del equipo de trabajo inicial, motivd muchas veces dificultades
de integracion de especialistas e investigadores universitarios al trabajo directo con los
productores, y conservd un rol lateral en la propuesta de intervencion, que se basod en

modelos comprensivos y criticos de este paradigma hegemonico.

El equipo técnico de la Facultad se conformo6 con bidlogos y agréonomos que compartian
sustantivamente la misma direccionalidad (no difusionista). En 1999, la incorporacion de la
Facultad a través de la intervencion directa en Berisso generd una dindmica diferente; el
primer cambio fue la constitucion de un grupo de trabajo con productores y técnicos, que en

abril de ese afio iniciaron una serie de reuniones que contintian hasta el dia de hoy.

Al momento de conformarse el grupo, el conocimiento mutuo entre los productores era casi
nulo. So6lo algunos se relacionaban y practicamente entre ninguno de ellos existia la
suficiente interaccion como para que se pudieran definir objetivos comunes y actuar

organizadamente.

Al iniciarse las reuniones periodicas, se fue constituyendo un equipo de trabajo en el que
encontramos, por un lado, productores que fueron progresivamente organizandose, y por el
otro, un equipo técnico de la Facultad que acompaié el proceso, asumiendo las tareas
mencionadas anteriormente. Ambos —productores y técnicos— interactuaron

permanentemente a lo largo de todos estos afos.

Se considera que ningun grupo social se somete a una norma exterior sin evaluarla
previamente, transformarla y/o reelaborarla, lo que implica, necesariamente, una actividad
de reflexion que puede, por ejemplo, llevar a la adopcion de s6lo una técnica en particular

dentro del paquete propuesto, de varias o de ninguna (Rosenstein, S., 2001).

El resultado de la conformacion del grupo de vifiateros (hasta el 2003) o Cooperativa de la
costa de Berisso (después de junio de ese afio) permite reconocer los aprendizajes como
adecuaciéon o incorporacion de practicas productivas y la generacion de nuevos

conocimientos, normas de organizacion, de calificacion, etc.
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El punto de partida encontraba a un grupo de productores diversos: algunos, con
experiencia y conocimientos vastos; otros, que se iniciaban en la actividad. Esta situacion
inicial fue condicionante de muchas de las acciones posteriores, ya que un grupo importante

dentro de la cooperativa tenia que “aprender” a producir.

En primer lugar, la organizacion de los productores permitid el acercamiento entre viiateros
que no se conocian entre si y aument6 la interaccion entre los que ya se conocian. Las
instancias grupales de discusion facilitaron que muchos de los productores, principalmente
los que se iniciaban, pudieran tomar, de aquellos con mas experiencia, los conocimientos

necesarios para la produccion de la uva y para elaborar el vino.

Por otro lado, se avanz6 en relacion con los conocimientos técnico-productivos mediante la

realizacion de investigaciones agroecoldgicas.

En el nivel organizacional el aprendizaje fue permanente. En las reuniones se trabajé con
técnicas participativas que permitieron la expresion, el didlogo, la opinion y la toma de
decisiones. Los conflictos en dichas reuniones fueron un motor para aumentar la toma de
conciencia entre los diferentes modos de pensar y hacer, y para flexibilizar las propuestas de
cambio, pero también excluyeron a productores y a técnicos que no se sintieron reconocidos
en sus opiniones o en el rumbo que asumid la Cooperativa. Muchas veces, la escasa
formacion politica de los productores y sus escasos lazos de participacion en otras
organizaciones de caracter reivindicativo demoraron o impidieron que el proceso de

activacion del vino de la costa tomara un rumbo de mayor envergadura.

En términos generales, el rol que cumplieron los técnicos de la Facultad, en relacion con la
gestion de financiamientos, fue fundamental: en ellos reposaron muchas de las actividades
necesarias para obtenerlos, asociadas a la formulacion de proyectos, realizacion de

gestiones, etc.

A su vez, la constitucion de la Cooperativa se configuré como un elemento favorecedor de
la posibilidad de recibir subsidios. En buena medida, la ayuda del Estado se vio facilitada al
tratarse de una Cooperativa, ya que posee personeria juridica y a su vez representa un

conjunto numeroso de personas.

"...sl vos vas con un nombre, con una personeria juridica y ponés
Cooperativa de la Costa de Berisso y ellos saben que representa 70

personas, saben que no les estdn dando a uno solo, saben que les
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estan dando a un grupo de 70 familias que van a ser beneficiarias."

(S. R., vifiatero)

En suma, se recibi6 financiamiento, principalmente, para subsidiar mano de obra, asistencia

técnica, la construccion de una Bodega, una agroindustria y su equipamiento.

El apoyo de las autoridades politicas en el proceso de activacion del producto fue en este
caso muy importante Sin duda, fueron distintas las razones que permitieron recibir tal apoyo
politico; sin embargo, las principales fueron estar organizados y trabajar conjuntamente con
la Facultad. Esto, sin duda alguna, mejor6 las posibilidades para recibir el apoyo politico del

Municipio, la Provincia y la Nacion.

Sin lugar a dudas, el aprendizaje durante todos estos afios fue uno de los factores mas
importantes en la activacion del producto. Si los productores no hubieran tenido la
oportunidad de interactuar entre ellos (los vifiateros nuevos y los experimentados); con los
técnicos de la Facultad; con los protagonistas de otras experiencias similares a través de
viajes y jornadas de intercambio); y con los especialistas convocados el camino hubiera sido

mucho mas dificil.

Asociativismo. nace la Cooperativa de la Costa de Berisso

Al finalizar el afio 1999 se empez6 a gestar en los productores la idea de conformar una
asociacion o cooperativa. Esta idea fue apoyada por la Facultad, y se realizaron diferentes
acciones para concretarla (charlas técnicas, encuentros con productores ya organizados —
por ejemplo la Federacion de Cooperativas Agricolas de San Juan—, capacitacion en
cooperativismo, reuniones para avanzar en el disefio de un estatuto), hasta que en junio de
2003 se realiz6 la asamblea constitutiva de la Cooperativa de provision y comercializacion

de la costa de Berisso, Ltda.

En el discurso de los productores, sobre todo los que estan dentro de la cooperativa, el
renacimiento del vino de la costa se esta produciendo por dos motivos. El primero es que el
consumidor valoriza el vino y lo demanda. Y el segundo, porque actualmente hay un nuevo
vino de la costa hecho por jovenes que renovaron el producto, que ahora si puede a salir a
cubrir esa demanda con caracteristicas mixtas: guardando el sabor del vino tradicional al

mismo tiempo que se modifica (actualiza) la produccién. Se puede decir que en el vino se
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repite la gesta del 17 de octubre: esta dedicado a los humildes consumidores y son ellos los

que lo sacan del olvido.

“_Eramos un grupo de gente que empezamos ahi a ver qué podiamos
hacer. Nosotros tenemos el caballito de batalla del vino. Pero
cuando yo empecé no tenia vino. Yo tengo vino hace 5 afios. /.../
empezamos a rescatar los vifiedos y /.../ Estuvimos casi 4 afios
formando un grupo /.../ En el 98 empiezo yo. Después llego la
Facultad y empezamos a trabajar juntos con la Facultad. /.../ Era un
grupo mucho mas so6lido, cuando nos juntdbamos de vez en cuando
compartiamos ideas, problemas, y veiamos que se nos estaban
escapando algunas cosas por no ser una instituciéon. Porque por ahi
vos vas y si pedis algo: -/ Y vos quién sos? [Te dicen ] -Un grupo...
-Y no, un grupo no”. Es diferente a ser una institucion. Entonces
formamos lo que es la cooperativa hoy. Y bueno, a partir de ahi

comenzamos a recibir subsidios (R. V., viiiatero)

Este renacimiento no se produce por la repeticion sino por el cambio que adapta el producto
a los nuevos tiempos, a los nuevos gustos (por eso se pueden hacer espumantes y vinos
dulces, por ejemplo), a las formas de comercializacion actuales (embotellado como los
vinos finos y no suelto). En esa labor se halla la cooperativa, que busca mantener la
identidad del vino de la costa cambiando algunas cuestiones de la operatoria de fabricacion,
insertandose en la legalidad; es decir, al mismo tiempo que se registra el vino y se lo somete
a las regulaciones del Estado, se puede acceder al financiamiento para realizar inversiones y
crecer.

“Aca no estd permitido hacer vino con esta variedad, pero como

aca, en la region, se ha hecho siempre, a nosotros no nos quieren

todavia habilitar, el Instituto Nacional de Vitivinicultura /.../ ellos

dicen que es un vino mediocre. Bueno, nosotros lo tomamos y hay

una tradicion de mas de 100 afos. Aparte, el Municipio,

Universidad, Nacion, todos apoyaron al proyecto este, no va a ser

tan facil que digan que no.” (R. V., vifiatero)

La existencia de la cooperativa parece retomar los ideales de trabajo y esfuerzo pero

introduciendo los criterios de “organizacion e innovacion” de mano de los jovenes que
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estaban mas que ausentes en la etapa productiva anterior y que en la actualidad participan

de un nuevo proyecto que tiene sus raices en la generacion de sus abuelos.

“Esto tiene que ver con la gente joven, ;no? Es como que tenés mas
pilas, mas ganas de difundir esto. Pero bueno, la cooperativa, lo que
nos permite a muchos, es poder tener una bodega, y producir ahi
con toda la tecnologia que es necesaria. Porque una cosa es hacerlo
en tu casa en forma casera y querés producir un poquito mas y no
tenés los medios, ;no?, y aparte es una produccion mas, a futuro
puede dar mas fuentes de trabajo....Pero si, los jovenes tienen
mucho que ver, y si no, no se renovaba esto...” (L.C., vifiatero)

“Mira, el tema es que nosotros lo que nos propusimos es mantener
la receta tradicional, porque si no ya nos vamos, no es vino de la
Costa. Muchas veces la discusion, la discusion sana que tenemos a
veces con algunos endlogos o alguna gente que viene de afuera a
trabajar con nosotros, que ellos quieren... estd bien, porque hay que
mejorar siempre, ;no? el producto, pero ya usando otra tecnologia,
ya te salis de la receta tradicional y ya no... se pierde la esencia de
lo que fue el Vino de la Costa... Entonces, nosotros tratamos de
mantener, sin cerrarnos a lo que es la tecnologia de hoy. Por
ejemplo, antes era todo roble, ahora estamos con acero inoxidable

y/o plastico” (L. C., vifiatero)

El hecho mismo de la existencia de una cooperativa supera el concepto del individualismo
que forma la base de los discursos sobre el éxito del pasado. Tal vez las negociaciones entre
la produccion de un “vino de la cooperativa” y la posibilidad de la existencia de “vinos de
cada productor” con su marca y por fuera de la cooperativa sean concesiones necesarias a

ese pasado que valoriz6 tanto al actor particular como tnico artifice de sus logros.

Hubo una gran cantidad de acciones de cooperacion a lo largo del proceso iniciado en 1999:
compras conjuntas de insumos, conformacion de una cuadrilla de aplicacion de fungicidas,
préstamo de herramientas, financiamiento de plantas de vid, creacion de un fondo rotatorio

para posibilitar la compra de insumos, etc.
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La busqueda de un equilibrio entre tradicion e innovacion genera un deseo de avanzar
despacio, en permanente negociacion entre pasado y futuro. De esta dimension temporal, el
discurso se desliza a una dimension social, en la que no se ve como valido que la
innovacion por tecnificacion destruya el trabajo y las fuentes de ingresos de las familias (lo
que se registra como progreso personal y como progreso colectivo para el municipio o la

region).

“En la cosecha se consume mucha mano de obra, se puede tecnificar
algo, pero no es la solucion. Aparte, yo no quiero que sea la
solucidn tecnificar; si yo puedo mantener las 20 personas trabajando
y que puedan vivir como correspondan, yo no pongo las maquinas
para reducir a 10. Los vifiedos de acd no te permiten tecnificar
demasiado. Para producir, vos tenés que tener esto, esto y esto; asi

se trabajo durante mas de 20 afios.” (R. V., viiatero)

“La cooperativa es una salida laboral, no para nosotros solos, sino
para mucha gente, porque necesitas gente para trabajar, que esto te

sirva para vivir, y vivir un monton de familias.” (B. G., vifiatera)

Otro factor a destacar es la condicidon social de la cooperativa como posibilitadora de

empleo y de mejores condiciones de vida para los productores y consumidores de Berisso.

“Cuando hablas que este proyecto no es para nosotros solos, queria
hacerlo meter por lo menos a los productores, que son los mas
fuertes de la cooperativa: que esto es asi, que la entiendan asi. Y
bueno, por suerte la entendieron. Que P.D., J.G., les hice ver este
afio que era asi. Ya el afo pasado lo entraba a plantear, les dije que
teniamos que estar convencidos de que esto era asi, que era un
proyecto para un monton de gente ... Este afio lo hicimos ver en

forma préctica, casi efectivamente.

JEn qué?
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En que la gente viene un poquito tarde y estamos con el agua en el
cuello, ;entendés? Si no viene la gente no hay vino, y no hay fiesta

y no hay facultad ni nada.
Con “la gente” ja qué te referis?

Catorce tipos laburando mas o menos (vienen de Santiago del
Estero; nota del autor), tres o cuatro en lo del J.G., tres o cuatro de
P., si no pensamos eso..., si no pensamos un trabajo social que se
afecte bien, como corresponde, y se incentive bien a trabajar en ese
sector, y que piense que eso puede ser el futuro de su vida, no sirve

para nada...” (R. V., vifatero)

Hay que destacar que, dados los discursos dominantes que hemos expuesto, la formacion
misma de la cooperativa ha requerido (y seguird requiriendo) un esfuerzo de negociacion
permanente. No s6lo entre las ideas de los socios para diagramar actividades, como seria
esperable, sino también para superar las tensiones entre los conceptos sobre los que se ha
construido el sentido de la vida en el pasado y las necesidades actuales, para las que tales
conceptos no necesariamente son operativos (por ejemplo, la exclusion de los jovenes o la
del trabajo intelectual). Pues los humanos actuamos porque creemos en los valores que dan
sentido a nuestra vida y nos mueven a la accion. El siguiente ejemplo muestra como el
entrevistado justifica ante la entrevistadora que su pertenencia a la cooperativa no por

colectiva deja de estar basada en los valores del duro trabajo manual e individual.

“Primero formar gente, ese es uno de los grandes objetivos que tiene
la cooperativa. Sabemos que la cooperativa no es esto, no es un
tanque, un galpon. La cooperativa va a ser cuando haya 30, 40 gente
vifiatera, que sepa la produccion, porque no es facil. Para sacar uva
y eso, si, pero después, para podar, el manejo de vifiedo... Nosotros
somos cuatro. Tres hermanos mios y él. Y no descansamos. El no
descanso un dia. Para bajar ramas, eso si, pero cortar la vifia como
se debe, desbrotarla, cortarle los brotes, no es facil.” (R. V.,

vifiatero)

O sea que la cooperativa articula con las necesidades individuales de un nucleo de
productores siempre individuales y responde también a un proyecto politico mas amplio,

que es compartido con las instituciones locales y extralocales (por ejemplo, la Facultad).
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Ello le permite una mayor viabilidad y visibilidad al proceso de recuperacion del vino

costero en una etapa de crisis socioecondomica de la Argentina.

Registro formal del vino de la costa

A pesar de las dificultades asociadas a la imposibilidad de registrar el producto, finalmente,
en el 2004, se lo pudo inscribir en el INV. Lo permiti6 la aparicion, en el 2002, dentro de la
normativa, de una categoria nueva: “elaborador de vino casero”, cuyos requisitos se
adecuaron al nivel productivo y las caracteristicas de los socios de la Cooperativa: hasta
4.000 litros por productor y/o asociado a la cooperativa y la eliminacion de la obligacion de
contar con una bodega habilitada, pues s6lo se pedia el analisis por parte de un inspector del

INV).

Calificacion del vino de la costa

La calificacion de los productos puede ser entendida como el conjunto de procesos técnicos
y socio-econdmicos mediante los cuales son fijados, por un sistema de actores dado, las
condiciones de produccion-transformacion y de puesta en el mercado de un producto

determinado (Cerdan y Sautier, 2002).

Es el proceso que conduce a la construccion de una calidad particular reconocida. Por ello,
hablaremos de calificacion del vino de la costa para indicar que se trata de un conjunto de
acciones que produjeron el resultado de un producto cuya calidad es reconocida y

comunicada a través de distintos dispositivos.

La necesidad de especificar y calificar el vino de la costa de Berisso surgié como una
respuesta de la Facultad de Ciencias Agrarias a temores expresados en el seno de la
cooperativa sobre posibles fraudes en vinos que se nombraban con la misma denominacion
pero que eran realizados con cortes de otras cepas de vid. O sea que el “auténtico vino de la
costa de Berisso” veia en riesgo su imagen: ante el incremento en la demanda y la necesidad
creciente por parte de vifateros de aumentar sus ingresos, se compraba uva en la region de
Cuyo (Vitis vinifera) y se mezclaba con uva isabella (Vitis labrusca) producida en Berisso,

lo que daba como resultado una mayor cantidad de vino pero de dudosa reputacion.

En este sentido, se vio la necesidad de garantizar al consumidor la autenticidad del

tradicional vino de la costa y la preservacion de las buenas practicas para lograrlo.
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La construccion de una tipicidad para comunicarla a consumidores dentro y fuera del
territorio de Berisso impacta en el reconocimiento social de aquellos que producen el vino y
de quienes lo consumen. Se trata de un nuevo pacto fundacional, o de lo que los productores
dan en llamar “una nueva etapa del vino de la costa”. La especificacion admite protocolos
flexibles co-construidos entre los productores de vid y los elaboradores de vino. Integrar a
un numero importante de viiateros ha sido el objetivo inicial del proceso de calificacion y
no establecer, por medio de referenciales técnicos, requisitos de exclusion. Esta posicion se
apoya en el proceso histérico de produccion y consumo de vino de la costa: como hemos
visto, existia un gran numero de vihateros que producian con diferentes calidades. Esta
densidad forma parte también del registro historico que permanece vigente en un segmento
de consumidores “evocativos” y que admite, en la definicion del producto, una amplia
flexibilidad, con pocos elementos acordados pero que permiten su reconocimiento por parte

de los consumidores y evitar fraudes con vinos de corte.

En nuestro caso, la recuperacion del vino de la costa y la construccion de una calidad
especifica son procesos que atravesaron una serie de acuerdos, no exentos de conflictos.
Desde degustaciones a ciegas por el nlcleo de vifateros que conforman la cooperativa, en
las que se decidia si el vino era o no apto para su comercializacion, hasta analisis fisico-
quimicos que permitieron evaluar una calidad obligatoria para todos los vinos de la costa. El
avance en la estructura de control y la sancion del protocolo de calidad fueron aspectos
elementales que corresponden a las normas obligatorias para la comercializacion, pero que
permitian sancionar a los productores que incumplian con esa calidad “minima” no

autorizandoles la venta del vino.

Al tratarse de un proceso de resurgimiento de un producto tipico con las dificultades
expresadas en los capitulos anteriores, los vifateros asociados a la Cooperativa de la costa
de Berisso se autoasignaron el rol de ser los guardianes de una calidad aceptable —
valoracion acordada con aquellos consumidores militantes y evocativos que conforman un
“gusto local” del vino de la costa de Berisso—. Ellos establecieron mecanismos de sancion
y control que fueron tomados como un proceso de aprendizaje en el hacer. Un ejemplo claro
de este proceso fue el surgimiento del “vino espumoso o espumante de la costa”: con una
calidad de uva no aceptable para la elaboracion del tradicional vino tinto de la costa, se
logr6 un excelente vino base rosado, que luego fue transformado con el método
“champenoise” en lo que hoy se conoce como un nuevo producto de la costa de Berisso:

vino espumante.
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La calificacion plantea exigencias minimas de homogeneidad en términos de calidad
obligatoria y estabilidad, tanto entre unidades de produccion como en el tiempo. Brinda,
asimismo, el marco operativo de una asistencia técnica, para los objetivos de calificacion en
si (reforzamiento de los atributos de tipicidad y afinacion de los atributos sensoriales y
sanitarios) y para el logro de una mayor eficiencia productiva (en el uso de los insumos y
hacia un manejo mas sistémico de las plantaciones de vid). La calificacion plantea, por lo
tanto, exigencias de control colectivo y de armonizacion de los itinerarios técnicos en el

corto y en el mediano plazo.

En este proceso existen tensiones entre dos posiciones bien marcadas, que representan

objetivos diferentes dentro del mismo:

1) Tender a un vino “Gnico” en la bodega de la Cooperativa de la costa de Berisso, que
retina los aspectos fundantes de la tipicidad del vino de la costa acordados en el seno de la
organizacion (cepa Vitis labrusca var. isabella; manejo de bajos insumos de los vifiedos;

practicas tradicionales en la elaboracion del vino y no afiejamiento del vino).

2) Elaborar vinos en bodegas particulares de los productores, a baja escala y con escasa
tecnologia, lo que ampliaria la gama de productos con diferentes calidades y niveles

competitivos.

La implementacion del vino “Gnico” implicé un cuestionamiento profundo de las practicas
productivas tradicionales. Se trata, en este caso, de transformar a los vifiateros o
vitivinicultores (productores de uva y vino) en viticultores (productores unicamente de
materias primas) que entregan uva a la bodega colectiva, con el impacto en el
reconocimiento social que esta postura implica. El conflicto se profundiza en aquellos
vifiateros que conservan raices en sus antepasados que producian un vino con denominacion
de familia, y que, a riesgo de ser considerados “conservadores”, no quieren perder el
prestigio y el anclaje de su propia produccion de origen familiar, aspecto muy valorizado

también por un sector de consumidores.

La homogeneidad, como dijimos antes, de una calidad obligatoria puede ser considerada
también una amenaza para el desarrollo territorial y es facilmente cuestionable como

proceso de concentracion, en una sola “empresa” (que para nuestro caso, €s una cooperativa
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de vifateros), de saberes, de posibilidades de innovacion, de diversidad de vinos (con la

pérdida de la artesanalidad del producto), etc.

Son situaciones que no se habian manifestado hasta la conformacion de la cooperativa.
Desde ese momento se hicieron evidentes distintos puntos de vista e intereses. En las

siguientes citas se podran ver posturas opuestas y aun intermedias:

En cuanto a la idea de vino unico, hay un 50 % de socios que manifiestan lo siguiente:

“...vino Unico... porque si todos vamos a hacer en la cooperativa...
tenemos que tener una sola marca... la de la cooperativa como esté

ahora...” (B. G., 62 afios, socio de la cooperativa)

“...el productor que es socio tiene que entregar su produccion a la
cooperativa... se tiene que hacer el vino unico con una sola marca...

yo no digo que no se haga el vino para ¢l...” (F. D., 72 afios, socio)

El otro 50 % de los asociados hacen marcado hincapié en lo que es denominacion de familia
o elaboracion diferenciada, y buscan formas alternativas de amalgamar lo historico,
tradicional, con la nueva idea del vino unico. Cuando se habla de vino tnico se asocia con
la pérdida de lo tradicional y el debilitamiento de la identidad, del saber hacer, del orgullo,

etc. Es el caso de alguna de los siguientes relatos.

“...la denominacién de familia no se tiene que perder, todo
productor tiene que elaborar su vino y no perder la identidad de su

familia...

...que cada uno haga una pequena cantidad siempre y que el resto

si se elabore un vino unico...” (L. C., 30 afios, socio)
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“...yo creo que cada uno se tiene que quedar con un poco de uva.
o

Yo, igual, no tengo problemas, no quiero guardarme ese orgullo...’

(S. R., 35 afos, socio)

“...se tendria que mantener la identificacion familiar, si no todo el
esfuerzo que he hecho no serviria de nada; el excedente lo mando

para hacer un vino unico...” (S. F., 26 afios, socio)

Para los vifiateros no asociados a la Cooperativa, el vino “Unico” realizado en una bodega
colectiva estd muy lejos de sus aspiraciones y les es util para diferenciarse de aquellos

productores que defienden esta idea.

“...]o que pasa es que mi familia, es: mi abuelo, mi tio y mi viejo,
eran muy orgullosos, no s¢ si se va a poder. Habia cuatro o cinco
nombres acd en Berisso, de vifiateros, yo no creo que los cuatro o
cinco se juntaran, cada uno hacia el vino a su manera y cada uno se
piensa que esa manera era la mejor... entonces aunque al final...
haciéndolo con la misma uva salian mas o menos igual. Mas o
menos, nunca igual. Por eso te digo que no creo...” (O. M., 50 afios

de Berisso)

La contrastacion entre los discursos de los diferentes tipos de entrevistados sobre las
practicas y el contexto conceptual abordado en este capitulo nos acerca a que la calificacion
de productos estd orientada por las etapas basicas enunciadas, pero conserva grados de
libertad de acuerdo al contexto local, al tipo de producto y a los objetivos que se persiguen
en el proceso mismo de valorizacion. En este sentido, entendemos lo patrimonial como una
ventaja competitiva del vino de la costa en relacién con otros vinos genéricos que se
producen también artesanalmente. Aqui lo patrimonial no constituye un corsé¢ que delimita
las posibilidades de innovacion en este nuevo contexto econémico, con nuevos actores no
ligados directamente a la cultura inmigrante pero influenciados por la cultura local a la cual

pertenecen y que les brinda prestigio.
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Desde el punto de vista del proceso de calificacion, es atendible el rol que juega la accion
colectiva por medio de la Cooperativa de la costa de Berisso para lograr reactivar y
mantener este producto patrimonial. Coincidimos en que el proceso de recuperacion y
estimulo a la produccioén iniciado, en este nuevo contexto organizativo, es una alternativa
que se plantea superadora de la organizacion doméstica anclada en la tradicion y la historia
familiar; esta superacion se da desde la perspectiva de no limitarse a la idea de lo

testimonial y permite ampliar el consumo bajo nuevas condiciones.

Hasta el 2003, los avances en la construccion de un protocolo inicial o pliego de calidad se
basaron fundamentalmente en un registro basico para aquel “aspirante” a producir vino de

la costa.

Las normas o practicas consideradas fueron el resultado de numerosas reuniones en las que
se discutieron cuales eran los aspectos que permitian denominar “vino de la costa de
Berisso” al producto. Asi, el protocolo admitia un sinnimero de précticas, tradicionales y
modernas, que incluian una gran cantidad de variables, lo que abarcaba la mayoria de las
situaciones de los productores involucrados en el proceso. Un aspecto resultdé no
negociable: el vino de la costa elaborado a partir de la fermentacion natural de uva
proveniente de la cepa Vitis labrusca var. isabella, adaptada y plantada en la region, en un
100%. En consecuencia, no fueron admitidas en el protocolo otras cepas de vid, ni de otro

origen geografico.

Una segunda etapa comienza en junio de 2003 cuando se formaliza la Cooperativa y con

ella comienza el desafio de empezar a ser visibles para otros actores.

En el proceso de formalizacion fue importante la discusion con el Instituto Nacional de

Vitivinicultura, que reglamenta y fiscaliza la produccion de vinos en el pais.

Un aspecto no menor es que la variedad americana, Vitis labrusca var. isabella, desde 1967
quedo excluida del listado de uvas vinificables, lo cual genera la ilegalidad de su utilizacion
y la consecuente imposibilidad de hacer vino de esta variedad en Argentina. A pesar de este
obstaculo legal, en el 2002, producto de la crisis argentina, surge una resolucion que crea

una nueva categoria: “Elaborador de Vinos Caseros” (hasta 4.000 litros por elaborador).

La organizacion y definicion de la estructura de control de las normas y de la penalizacion

de los incumplimientos (que permite asegurar las normas establecidas en el protocolo de
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calidad) no es una prioridad de los vifiateros en la actualidad. Esta situacion, sin duda,

puede atentar contra la calidad del vino de la costa.

Los vihateros estan buscando afianzarse en la produccion de vino a nivel local; este

mercado absorbe el 70 % de la produccion actual.

El proceso de normalizacién que implica la calificacion atin es una asignatura pendiente en
este caso. Sin embargo, explicitar las practicas de produccion ha sido utilizado para la
construccion participativa de un reglamento aplicable a la Cooperativa de la Costa de
Berisso. Ha implicado nueve reuniones en las que se debatieron numerosos aspectos
organizacionales y economicos que conciernen a la produccion de vinos y al futuro

crecimiento de la cooperativa.

La calificacion de un producto constituye un aspecto fundamental en lo que concierne al
proceso de activacion. La calidad del producto, es decir, su capacidad para satisfacer las
necesidades de los consumidores, es determinada principalmente por la forma que adopte su
proceso de calificacion. Consecuentemente, los primeros pasos de normalizacion de los
conocimientos tacitos de los productores en relacion al tradicional vino de la costa forman
parte del capital social y simbdlico de los productores que hoy encarnan la reactivacion del
vino de la costa de Berisso, aunque aun resta aplicarlo y controlarlo a través de distintos

mecanismos de sanciones que protejan la reputacion del producto.

La vitivinicultura argentina protege, por medio de la Ley N° 25.966, a los vinos de cepas de
Vitis vinifera) a través de dispositivos legales como Denominaciones de Origen Controladas
y/o Identificaciones Geograficas Protegidas. El vino de la costa no puede encuadrarse en
ninguna de estas categorias, ya que la cepa que le da origen no pertenece a Vitis vinifera, a
pesar de que todos los otros aspectos, como el “nombre de la localidad o de un érea del
territorio nacional debidamente registrada (Berisso) que sirve para designar un producto
originario de ellos” y “cuyas cualidades o -caracteristicas se deben exclusiva o
esencialmente al medio geografico, comprendidos los factores naturales y los factores
humanos” estan presentes en el vino de la costa. Asi, el avance en la calificacion atraviesa
una serie de obsticulos legales cuya complejidad no puede ser atendida desde el

voluntarismo de los actores locales sino que exige multiples articulaciones

1I. Resultados esperados no logrados
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No logré concretarse la creacion y aplicacion de un conjunto de tecnologias apoyadas en las
circunstancias naturales y econdmicas, para el disefio y manejo de agroecosistemas
sustentables. Asi, hasta el momento de esta investigacion podemos afirmar que no se

lograron:

1.La produccion ecologica de la uva: Si bien la produccion de uva estuvo sostenida
historicamente en un sistema de produccion tradicional en el que la aplicaciéon de insumos
externos y de sintesis quimica practicamente no existian, a partir de la circulacion de
informacion, de experiencias en otros cultivos propios de la agricultura moderna,
comienzan a probarse otras técnicas convencionales. Este proceso contrasta con la
propuesta en la que sostienen las acciones algunos productores nuevos dentro de la

cooperativa y que es promovida por la Universidad. No es homogéneo el comportamiento.

2.Cambios en la elaboracion del vino, como los sugeridos por el endlogo que participa

activamente de las reuniones técnicas.

En los aspectos derivados de la aplicacion de conocimientos de la enologia, los propios
productores plantean en sus discursos la necesidad de contar con especialistas; sin embargo,
las mejoras propuestas por el endlogo para el vino tinto encuentran un grado de adopcion

que va de bajo a nulo.

11, Resultados inesperados

Positivos:

Creacion de la Fiesta del Vino de la costa en el 2004, a propuesta del Municipio de Berisso
y coorganizada por la Cooperativa de la Costa de Berisso y la Facultad de Ciencias Agrarias

y Forestales.

Negativos:

No lograr la inscripcion de la variedad Vitis labrusca var. isabella dentro del registro de

uvas vinificables en el Instituto Nacional de Vitivinicultura. Esto genera:

¢ Imposibilidad de incrementar el volumen de produccion (s6lo pueden producir 4.000

litros por productor asociado)
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¢ Prohibicion de mencionar en la etiqueta la cepa de vid con la que se elabora el vino de la

costa, aspecto fundante de la tipicidad y, en consecuencia, de la competitividad

¢ Imposibilidad de acceder a una Identificacion Geografica y/o una Denominacion de

origen

En este sentido, la experiencia nos ha permitido centrar la mirada en las practicas
cotidianas de los vidateros y acompafar los procesos de reconstitucion de lazos de

organizacion social, en un contexto de progresiva y efectiva participacion.

4. La problematizacion inicial

En nuestro trabajo de extension junto a los vifateros se trataba de mejorar las condiciones
socio-econémicas a partir de diferenciar, en el vino, su doble caracter de tipico y
agroecologico. Las acciones iniciales permitieron descubrir los rasgos de tipicidad del vino
de la costa producidos por pequefios productores artesanales de Berisso a través de un grupo
de trabajo, supuestamente representativo, de nueve vifateros coordinado por dos técnicas de
la Facultad. La idea era “construir la tipicidad de sus productos con ellos”, analizando
esencialmente sus practicas viticolas (el hombre) y vitivinicolas (la familia), a fin de poner
en relieve las especificidades valorizables tanto como recurso externo (en un producto
comercializable y susceptible de una fama) como “internos” (para la dindmica del territorio

berissense, la del grupo Viniateros de Berisso y la de cada establecimiento).

La metodologia utilizada ha implicado un doble seguimiento: del desempeiio de cada
unidad de produccion de vid y de las bodegas familiares. Durante alrededor de un afio se
desarrollé para el vifiedo y para las bodegas y la intervencion directa en reuniones
mensuales en vifias rotativas, en las que se establecia un temario que incluia aspectos

técnicos y organizacionales.

4.1. La deconstruccion de la problematica. ..
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Parti6 del descubrimiento de la realidad del terreno y de los interrogantes surgidos a partir

del reconocimiento de la problematica inicial, ya que:

- No todos los vifiateros implementaban las mismas estrategias productivas. Esta
heterogeneidad generd diversidad de intereses en el grupo y aprendizajes que permitieron ir
fundando una accion colectiva con rasgos propios. Asi, en la segunda parte de este estudio
investigaremos el analisis de las practicas histdricas y actuales, en las diferentes fases del
sistema agroalimentario localizado de vino de la costa, contextualizadas en la dindmica

territorial;

- Otro aspecto que estudiaremos para avanzar en la comprension de la reactivacion
del vino de la costa es el rol de los consumidores, que son los que traccionan con una
“demanda” la implantacion de mas viiiedos. Al mismo tiempo intentaremos re-significar las
bases identitarias que permiten la “vuelta del vino de la costa” y las posibles bases de la

aceptacion y el rechazo por parte de distintos tipos de consumidores.

- Se supone que, fuera de la localidad de Berisso, existe un bajo arraigo de este
vino. jHay un marcado gusto legitimo por los vinos de Vitis vinifera? También nos
interrogamos sobre la posibilidad de construir una “tipicidad” relacionada con el “terrufio”,
pues los consumidores locales pueden diferenciar el vino de la costa de los otros vinos
debido a sus caracteristicas especificas. ;La reactivacion del vino de la costa puede

asentarse solo en los consumidores evocativos o militantes?

- Es necesario, a pesar de las limitaciones propias del presente estudio, lograr
captar los factores que permiten a los actores locales activar la produccion de vino de la
costa, aun con el riesgo que presupone elaborar vinos con la cepa Vitis labrusca var.

isabella fuera de la normativa obligatoria, si no hay cambios en la legislacion argentina.

5. Pistas para la reconstruccion de la problematica...

La cuestion que se plantea es como conseguir el reconocimiento de la cepa y a la vez

consolidar la construccion de una tipicidad. En esta reformulacion:

a) se asume la necesidad de estudiar los recursos locales del territorio de
Berisso y las practicas historicas y actuales en las que se asienta la produccion local, y la de
comprender las diferentes racionalidades de los vifiateros de la costa que reinician la

produccion en el actual contexto de crisis;

75



b) se admite que las referencias identitarias de vifiateros y consumidores que
pueden fundamentar la tipicidad del vino de la costa no existen a priori sino que forman
parte de los discursos y percepciones de diferentes agentes del territorio. Esto nos permite
avanzar en su estudio, con la participacion de los productores, teniendo en cuenta los

elementos materiales e inmateriales que componen dichas referencias identitarias.

En la segunda y tercera partes avanzaremos en los aspectos que nos permitan ampliar la
comprension de los fendmenos de los procesos de desarrollo local que partieron de la propia
practica de intervencion durante nueve afios junto a viiateros y otros actores locales y

extralocales.
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SEGUNDA PARTE: DIAGNOSTICO DE LOS RECURSOS LOCALES Y
ESTRATEGIAS PRODUCTIVAS DE LOS VINATEROS DE LA COSTA DE
BERISSO

“Los lugares son como las personas. Comparecen un buen dia en la
vida de uno y a partir de ahi fantasmean, es decir, se mezclan a la
historia de uno que se convierte en la quejumbrosa historia de
lugares y personas. Esto es, los lugares y las personas se incorporan
en los adentros y se establecen como sujetos persistentes (...) La uva
chinche americana es la variedad isabella de la uva tinta, crece en
suelos humedos como éste y sirve para producir un vino reputado
por los catadores de escasa calidad. Sin embargo para nosotros, los
de las islas, es el vino de la memoria y el vino del rio y cuando uno
siente ese golpecito amargo en el paladar, apenas un pellizco,
reenciende por dentro y se torna memoria y rio, barco vagabundo y
mundo rante, es decir, con mds sustancia de hombre, de manera que

jvaya vino!” (Conti, H., Revista Crisis, 1974)

Introduccion de la segunda parte

El territorio actual de Berisso es el continente de los recursos locales que son el resultado de

una dindmica historica que ha generado grandes transformaciones.

Entenderemos la vision de territorio que ampliaremos en esta Segunda Parte como espacio
terrestre socialmente construido. Tiene un alcance teodrico superior a lo que
tradicionalmente se entiende por territorio, pues no se esta concibiendo el territorio como el
continente fisico (natural y/o construido) o soporte de contenidos, significaciones y
procesos historicos y sociales en sentido amplio. Al referirnos a un espacio socialmente
construido, o al territorio como un proceso de construccion social, nos referiremos a la
hibridacion de la sociedad en tiempo-espacio. No existe sociedad sin tiempo ni espacio,

como tampoco hay tiempo-espacio sin una asignacion de uso, valor o significado social.

Cuando hacemos referencia a lugares como ciudades, barrios, campos, regiones,

municipios, paises u otros recortes territoriales, en nuestro caso Berisso, es oportuno
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explicar los procesos que le dan sentido al territorio; asi como conocer las logicas que
despliegan los actores en cada lugar y en cada proceso. La referencia al “lugar” no puede
dejar a un lado el importante proceso de ‘““significacion o atribucion de significado”, que se
puede discernir del proceso de construccion propiamente dicho; vale decir que el lugar no
se define s6lo por el caracter social de su construccion sino por el caracter social de su

significacion (Bozzano, 2009).

El territorio condiciona las decisiones de los agentes y asimismo es modificado por esas
decisiones. Los procesos histéricos marcan un estilo, configuran racionalidades, logicas de

actuacion e identidades, dejan huellas que impactan en el presente.

En esta seccion describiremos la dimension natural y social del territorio. Ambas se hallan
intimamente imbricadas y nos permiten visualizar la potencialidad en ellas contenidas para

la generacion de propuestas de desarrollo rural.

En el capitulo 2 abordaremos nociones basicas sobre territorio y recursos locales, y
presentaremos los resultados del diagndstico del sistema agroalimentario de vino de la costa

de Berisso en términos historicos, desde sus inicios a la actualidad.

En el capitulo 3 avanzaremos en las estrategias de los vifiateros actuales de Berisso, lo que

nos permitird comprender la compleja trama de procesos, lugares y actores concretos.

II.- CAPITULO 2: Recursos locales y diagnéstico del sistema agroalimentario de vino

de la costa en Berisso: de sus origenes a la actualidad.

1. Referencias conceptuales

“Territorio” o territorium, deriva del término latino ferra (tierra) y puede ser entendido
como un area definida que es de posesion de una persona, organizacion, institucion, estado,
pais. También se ha considerado que su origen se relaciona con los vocablos en latin terro

o territio o terrere, cuyo significado puede asimilarse al de “terror o aterrar”; de ahi que
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podria interpretarse también el territorio como un ambito geografico de ejercicio del poder

de coaccion.

Lobato Correa (1997), citado por G. Montafiez Gémez (2001), explica también el término
“territorio” como derivado de las palabras latinas terra y forium, que conjuntamente
significan “la tierra que pertenece a alguien”. “Tierra” y “alguien” configuran palabras

claves. Etimologicamente, “territorio” nace de manera dialéctica.

Por su parte, la etologia® se acerca a la idea de territorio desde la territorialidad, entendida
como “una conducta”. Es un concepto retomado por las ciencias sociales que amplia la

vision de la etologia.

Se parte de la premisa de que para entender cada territorio serd necesario, en alguna
medida: indagar, conocer y entender actores publicos, privados y ciudadanos que influyen
en ¢l; el medio geografico, lo natural y lo artificial hibridado en técnicas; sus sistemas de
objetos y sus sistemas de acciones mas significativos; sus principales acontecimientos en
tiempo y espacio; y la articulacién entre lo local, lo meso y lo global que, con sus

verticalidades y horizontalidades, entreteje cada territorio (Bozzano, 2009).

La Geografia utiliza como conceptos basicos los términos “territorio” y “espacio
geografico”, muchas veces de uso indefinido o como sinénimos. Asi, Ortega Valcarcel

(2000) plantea:

“...decir espacio, el territorio, el paisaje o el lugar, sin mayor precision, que son el objeto de
la geografia, no deja de suponer una imprecision (...) son términos polisémicos, (...)
propios del uso corriente, con los que mantienen relacion campos muy diversos del

conocimiento”.

En la definicion de esta nocion, el brasilero Milton Santos (2000) entiende el espacio como
“el conjunto indisoluble, solidario y también contradictorio, de sistemas de objetos y

sistemas de accion”.

En un territorio determinado, ambos sistemas interactiian; “los sistemas de objetos o

elementos fijos condicionan la forma en que se dan las acciones, mientras que el sistema de

* Del griego éthos, costumbre y [6gos, tratado. Ciencia que estudia el comportamiento animal y sus relaciones con el
medio, y los mecanismos que determinan dicho comportamiento.
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acciones conduce a la creacion de nuevos objetos o a la resignificacion de objetos
preexistentes” (Santos, 2000). Son las acciones las que, en ultimo término, definen los
objetos, dandoles un sentido. Pero hoy los objetos “valorizan” de manera diferente las
acciones, en virtud de su contenido técnico. “Analizar las acciones por separado o los

objetos por separado no refleja su realidad historica” (Santos, 2000).

Di Meo (1996, 1998 y 1999) se refiere al concepto de espacio geografico y enumera en sus
investigaciones una serie de categorias que pertenecen a distintos estadios del mismo:
espacios producidos, percibidos, vividos, representados, sociales. Cada una de estas
categorias permite imaginar la forma en que el espacio se organiza y estructura la
percepcion que las personas tienen acerca de la territoralidad® (Lorda, 2005). Estas ideas

complejizan la nocién empirica de espacio y nos acercan sucesivamente al territorio.

La evolucion de la Geografia no es pertinente en este estudio; entendemos que para lograr
operacionalizar la dimension territorial en nuestro caso es util conocer la distincion que fue
realizada por Milton Santos entre la configuracion territorial y el espacio propiamente
dicho. La configuracion territorial o geografica proviene de su materialidad: conjunto
formado por los sistemas naturales existentes en un area dada y los agregados que los
hombres han sobrepuesto a esos sistemas naturales; en cambio, el espacio reune la

materialidad y la vida que la anima.

El concepto de espacio ha evolucionado de tradiciones basadas en la Geografia Fisica
(asimilado a la idea de configuracion antes sefialada), a las concepciones que los autores
citados definen actualmente. Esta nocidn estd en permanente evolucion y se la utiliza para
también definir territorio, que entendemos como “espacio con sentido en un tiempo

determinado”.

El territorio como conjunto complejo en donde se desarrollan disputas por la apropiacion u
ocupacion del mismo es generalmente el producto de decisiones economicas, politicas y
sociales, en un contexto historico determinado. Su resultado es la conformacion de un
espacio marcado por la interaccion de cada uno de esos elementos, y si bien aparece ante
nuestros ojos como definido y resuelto, su dindmica (producto de la dindmica particular de

cada uno de ellos) responde en cada momento histérico a una nueva sintesis. Esta sintesis

> Para ampliar, ver Lorda, Maria Amalia “El desarrollo local, estrategia de gestion ambiental de la actividad agricola
en espacios proximos a la ciudad de Bahia Blanca” (tesis doctoral), Bahia Blanca, UNS, 2005.
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expresa posiciones hegemonicas y subalternas, culturas dominantes y dominadas, proyectos

acabados y en construccion.

En este sentido, la apropiacion de la naturaleza, la transformacion de la misma en un
término econdmico (recurso natural) induce a modificar el ambiente en funcién de
necesidades definidas culturalmente en un periodo determinado y con ello areas virgenes
devienen en productivas, areas productivas devienen en desiertos, areas productivas en

urbanas, areas urbanas en productivas, etc., etc.

Asi, la historia, producto de esas relaciones, dejara en cada region una impronta, sobre la
que se desarrollara el futuro de las nuevas cosas y sus vinculaciones. Por lo tanto, cada
proceso particular dard como resultado rasgos especiales a cada region, rasgos que la

distinguiran de otras, pero de las cuales no podrd mantenerse aisladas.

No podemos analizar los cambios espaciales en el ambito local sin dejar de considerar un
modelo de interpretacion de la sociedad global pues los procesos de cambio espaciales no se
producen en forma auténoma, sino que estan intimamente relacionados por condicionantes
estructurales. De esta forma, la intencion es realizar un andlisis que no sea parcial o

desconectado de los fendmenos reales que inciden o incidieron en dichos cambios.

Es importante sefialar que la reduccion del analisis al sector de las decisiones relacionadas
solo con el proceso productivo supone que las acciones originadas en el ambito social o

politico no ejercen influencia sobre el territorio. Y ello es inexacto.

Es asi que, en el caso de estudio, la decision de la fundacion de una ciudad capital de la
provincia de Buenos Aires, La Plata, en 1882 y la emancipacion de Berisso en 1958, estan
influidas por el sector publico; las decisiones estan enmarcadas en relaciones de poder y a
través del proceso politico y de grupos econdémicos se intenta establecer un sistema de

relaciones sociales, un modo de produccion propio.

En la literatura cientifica, y en particular en la Geografia Social, la nocidn de territorio esta
profundamente relacionada con la idea de “local” (Di Meo, 2000). Un territorio estd
construido en las relaciones cotidianas y en la co-presencia de personas entre ellas y con los
“lugares” y los objetos (conjunto de integracion social) (Giddens, 1984). Con certeza, esta

familiaridad entre los seres sobre los cuales estd construido un territorio depende de, e
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influye sobre seres y fendomenos distantes mas interdependientes, en un “funcionamiento”

global (integracion sistémica) (Albaladejo, 2004).

El territorio es también, y a la vez, un patrimonio ambiental y un patrimonio cultural,

enfatiza Thierry Link (Casabianca y Link, 2004).

El término de patrimonio sugiere una proyeccion temporal larga (un patrimonio se recibe y
se transmite por herencia). Plantea ademas la imagen de un recurso complejo cuyos
componentes forman un sistema y que es manejado en forma colectiva dentro del grupo
social que se identifica con el territorio. En este sentido, encaja nuestra definicién con el

sentido primario que identifica el territorio con un espacio de apropiacion.

Albaladejo (2004), al hablar de los territorios, se refiere a “territorializacién incompleta”, en
la que coexisten el “viejo y el nuevo territorio”, en una combinacion heterogénea y
compleja de acumulacion de territorios del pasado que no esta necesariamente en vias de ser
sustituida por un nuevo territorio. No se trata entonces de un territorio disperso ni
fragmentado, sino de una interesante coexistencia de territorios funcionando en
archipiélago, que no pueden catalogarse como espacios temporales en vias de transicion de

un orden a otro.

El argentino Bustos Cara (2002) considera el territorio como una construccion social que
existe a partir de la accion de los grupos humanos, quienes actuan en forma constante y le
confieren un sentido visible a través de su estructura. Es, ademas, “el lugar de creacion de
recursos especificos, no se trata solo de un reservorio pasivo de recursos sino del lugar de la
creacion de la innovacion que permite diferenciar una actividad econdmica a través de la
valoracion de la calidad de los productos”. Combina, asi, la accion de las sociedades con un

contenido identitario singular.

De este modo, Sili (2008) se plantea que la consolidacion de territorios implicard la
reconstruccion a través de la articulacion de los diferentes proyectos y actores existentes
(productores agropecuarios, artesanos, inversores, prestadores de servicios...) en un espacio
rural bajo un proyecto comun que le dé sentido a dicho territorio. La mayor o menor
identidad que ese proyecto compartido genere serd el motor que propicie una construccion
social. Aqui cobra sentido el concepto de territorio, no como sinénimo de espacio, sino
como escenario donde se proyectan y articulan los objetivos de diferentes personas o

grupos, muchas veces antagonicos entre si.
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El territorio no es entonces un simple soporte fisico sino la “arena” o el espacio social
donde los grupos sociales construyen un devenir. Por lo tanto, las caracteristicas de estos
territorios rurales no van a depender sélo de sus condiciones naturales, sino también de las
formas en como se articulan entre si los proyectos de cada uno de los actores y de como a

partir de esta articulacion sean capaces de valorizar el lugar (Sili, 2008).

La deconstruccion y reconstruccion de los territorios implica ahondar en los recursos
propios de los mismos para su posibilidad de ser valorizados. Entre los recursos territoriales
podemos diferenciar las amenidades y los recursos técnicos locales. Las amenidades se
refieren a “las externalidades de base territorial susceptibles de ser valorizadas” (Bustos
Cara, 2004). No constituyen recursos en si mismos sino caracteristicas plausibles de ser
internalizadas en los productos, como ventajas geograficas, una historia en comun, etc. Las
amenidades se transforman en recursos cuando a través de un proceso de especificacion son
reconocibles por los consumidores, asi se trate de aspectos tangibles o intangibles de los

territorios.

Definimos como recursos técnicos locales el “patrimonio técnico de una sociedad en un
momento dado, geograficamente localizado y caracterizado culturalmente” (Muchnik,
1995). Esta definicion explicita el caracter evolutivo de dichos recursos y el hecho de que

su evolucion en el tiempo modifica la difusion geografica de los mismos.

En sintesis: en el presente estudio, las categorias conceptuales de territorio, actores y
recursos técnicos locales conforman una triada que permite avanzar en la comprension de

los fendmenos implicados en procesos de valorizacion econdomica y cultural a nivel local.

2. Caracteristicas generales actuales de la zona de estudio

Berisso es un distrito que comparte con Ensenada el Polo Petroquimico y el puerto, y que
presenta cierta complejidad en su sistema productivo. El polo quimico y petroquimico tiene
su origen en 1925, cuando inicia su actividad Yacimientos Petroliferos Fiscales (YPF). La
existencia del Puerto y los beneficios comerciales de su localizacion la transformaron en
una ubicacion estratégica. Este polo gener6 la radicacion de grandes empresas
(Petroquimica General Mosconi, Copetro, Petroken PESA), lo que convirti6 a la region en

uno de los centros de la industria petroquimica mas importantes de Sudamérica.
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En la década del "90, la profundizacion del modelo neoliberal derivé en la privatizacion de
las empresas estatales; por ejemplo, el traspaso de YPF al grupo espaiiol Repsol. La ciudad
posee en la actualidad una importante cantidad de medianas y pequefias empresas

vinculadas al sector industrial.

Si hacemos un andlisis de las pequefias y medianas empresas (PYMES), la ciudad cuenta
con una gran diversidad de ellas; el 23 % corresponde a industrias alimenticias, el 14% a la
industria quimica y derivados, y otro 14% a servicios de logisticas. Luego se ubican los
servicios de apoyo a la industria, fabricacion de productos metalicos, maquinarias y
equipos, manufacturas textiles y en cuero. Existen ademas empresas medianas, relacionadas
con la actividad minera y naval, que ademas de su incidencia econdmica traccionan

regionalmente con potencialidad de desarrollo (CFI, 2007).

La franja costera o albardon costero tiene produccion en varias especies que generalmente
se desarrollan en forma combinada. Asi, hay produccion horticola, fruticola, de cafias, de

mimbres y forestal.

3. Diagnéstico historico de la produccion primaria, agroindustrial, comercial y

consumo

La organizacion y el funcionamiento socioeconomico

a) La estructura de los ingresos: En un principio habia productores que vivian
exclusivamente de la produccion de vino de la vifia o vino de la costa. Con el tiempo, y
debido a la gran cantidad de hijos que tenia cada familia, fueron incorporandose nuevos
ingresos. La simultaneidad de los frigorificos y otras industrias, asi como la posibilidad de
estudiar brindada a los hijos, contribuyeron al fendémeno de la pluriactividad. La actividad
vitivinicola quedaba so6lo para alguno o algunos de los hijos. Pero fueron ellos mismos los
que, conociendo el gran esfuerzo que la misma demandaba, decidieron poco a poco ir

abandonandola.
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b) La distribucion del tiempo de trabajo: El tiempo consagrado a la actividad era casi
completo. Esto indica la importancia de la misma para el productor. No habia sabados ni
domingos. Como mencioné una de las personas entrevistadas: “El dia mas feliz de mi vida
fue cuando nacié mi hija. Estdbamos en época de cosecha. Menos mal que ese dia llovid y

pude ir a conocerla”.

Se presentan los resultados organizados por temas, con un breve comentario y los dichos de
los entrevistados. Se seleccionaron los testimonios mas significativos para ejemplificar cada

tema.

Como expresar el peso relativo de los diferentes discursos en forma de porcentajes no tiene
sentido en una seleccion (que no es estadisticamente representativa), recurriremos a

99 ¢¢

conceptos como “la mayoria,” “algunos” o “pocos”.

Recordamos al lector que estamos resumiendo los discursos del grupo entrevistado,
procesados y comparados en busca de representaciones culturales, visiones compartidas
acerca de la situacion estudiada que trascienden la posicion subjetiva y que en muchos
casos se organizan como “dichos del sentido comun”. Efectivamente, este es en muchos
casos ‘el saber” con que cuentan los/las entrevistados/as para hacer frente a su tiempo y a

las circunstancias que les toca vivir.

Expondremos los testimonios de los entrevistados, interpretaremos lo menos posible sus
dichos y trataremos de exponer los multiples puntos de vista que surgen respecto de los
mismos temas. Pues, aunque haya discursos dominantes, rara vez encontramos una
expresion exclusiva y excluyente. Junto a un discurso dominante se alzan otras voces,
diferentes maneras de interpretar la realidad, que permiten a los sujetos adaptarse o abrir

otros caminos, construyendo alternativas.

3.1. Practicas historicas de la produccion primaria

Las practicas de produccion primaria se basan en la adaptacion del cultivo a las
peculiaridades edafoclimaticas de los humedales, la conduccion preferentemente en parral,
la fertilizacion natural, el manejo cultural de la poda para evitar las heladas tardias, la atada
de los pampanos y sarmientos para evitar pérdidas debido a los vientos predominantes, los
tratamientos fitosanitarios basados en productos de baja toxicidad. Un particular esmero
personal de los productores en el trabajo cotidiano fisico y manual hace que la obtencion de

la materia prima sea de alta calidad.
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La mayoria de los inmigrantes eran propietarios u ocupantes de tierras fiscales de origen
nacional, provincial o municipal. El tamafio de las explotaciones variaba entre 5 y 20 has.
La superficie de vid no superaba las 16 has y generalmente era compartida con otros

cultivos (principalmente mimbre, ciruela y otros frutales, forestacion, horticultura).

“Trabajo”, para nuestros entrevistados, es trabajo manual. El trabajo intelectual tiene un
caracter menor. El inicio de la vitivinicultura en el area parte de la sistematizacion del suelo
y la construccion de los terraplenes (barreras realizadas paralelas al Rio de la Plata) para

evitar el ingreso de agua de las inundaciones periddicas.

“Si usted hubiera visto lo que hicieron: hicieron, facil, 12 Km de
terraplén de 7 metros de altura y mas de 50 metros de largo.
Todavia acéd la gente tiene los terraplenes. Era una belleza: Palo
Blanco hasta la playa era todo un jardin. Eran quintas y vifiedos,

quintas y vifiedos.” (A. E., ex vifiatero, 84 afios)

Trabajar es trabajar comprometiendo el cuerpo. Es trabajo como
mano de obra intensivo, y “hace” al hombre, porque se necesita ser
fuerte para trabajar; pero el trabajo mismo también fortalece su
cuerpo y es fuente de longevidad (a pesar de que la experiencia

empirica desmienta este tema: “mi viejo murié de 37”):

En el vifiedo cortaban a guadafa. D. S. cortd el pasto hasta los 80
afios, con la guadafia. Y hacia més que estos sefiores que quieren
andar con la maquina ahora. La [plantacion] la tenian limpia. Lo que
pasa es que todo lo pulseaban. Asi sean 50 metros lo pulseaban a la
orilla de la zanja, que era lo que tenia que hacer el obrero. Después,
al obrero todavia no lo largaban hasta que no molian la uva, cuando

llegaba la uva. (T. L., vifiatero, 70 afios)

El trabajo se hace porque al hombre honesto le gusta trabajar.

Porque se necesita, ya sea para mantener el vinculo con la tierra, cuidar la posesion o como

medio de vida. Como valor en si, se trabaja como una manera de crecer y formar el caracter.
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Se lo considera como un deber, ya que corresponde al hombre ser el proveedor de la familia

por medio del trabajo.

El sistema de drenaje es otro componente fundamental para que el agua, en caso de que
ingrese, pueda irse rapidamente. Se requiere un gran esfuerzo fisico para la construccion y

mantenimiento de dicha red.

“Cada 4 metros un zanjillo de 70 (que es lo que vos ves en linea
hasta acd); 70 arriba por 50 de hondo, que daba para que entrase el
rio a regar cuando crecia y cuando bajaba se... Si, iban a un colector

grande donde entraba la canoa para cargar la uva...

Los surcos: eran de 100 metros, 120. Ya después venia otra
colectora asi, que se iba con la canoa asi, se doblaba. Canoa o

lancha, seglin lo que habia.” (D. P., ex vifiatero, 64 afios)

El marco de plantacion era de 3 metros entre surcos y 1,5 metros entre plantas. Esto se
fundamenta en que, al ser tan humedo el suelo, la raiz no se desarrolla tanto como en otras
regiones del pais (Cuyo, por ejemplo) y en que la capa de humus tiene una profundidad de

no mas de 15 cm, por lo cual las raices se desarrollan superficiales.

El sistema de conduccion era el parral, lo que se debia al peligro de que una inundacion
cubriera las plantas y malograra la produccion. También apisonaban las especies nativas,

para que se incorporasen al suelo y lograr la implantacion de los vifiedos.

“...para una produccion menos de cuatro afios no se obtiene uva...
por mas que tenga las parras ya crecidas para poner, porque aca se
conoce que hicieron las quintas... hicieron almacigos y después
trasplantaron. Tiene que tardar dos afios para que se fije bien al
suelo. Habia que pisar en el monte y la paja brava de metro y medio
de alto. Era pisar y pisar y pisar para que se mantuviera ahi, para

que vinieran las parras para arriba. Eran todos parrales (usted habra
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visto los parrales) entonces, para que tuvieran la suficiente distancia

del suelo a casi dos metros de altura”. (A.E., ex vifiatero, 84 afios)

El agregado de materia orgdnica era una practica corriente en las zonas bajas. Este tipo de
fertilizacion natural se realizaba cada dos afios y mantenia los rendimientos en promedios
estables: alrededor de 8 a 10 kg por planta. Algunos comentan que se llegaron a producir

alrededor de 15.000 litros/ha, pero el promedio oscilaba entre 9.000 y 10.000 1 /ha.

“El rio dejaba limo, todo eso; y cada poco tiempo se pasaba con una

especie de pala, se sacaba el barro y se largaba sobre la planta.

Se hacia en invierno todos los afios, pero a un cuadro, a otro, no a
todos los cuadros les tocaba ese aporte todos los afios.” (D. P., ex

vifiatero, 64 afios)

El control de malezas era manual y se realizaba con guadafia y machete; asi, controlaban

una especie muy invasiva como el lirio.

“Se cortaba a guadana. Cuando se cortaba 2 6 3 veces el lirio, todo

desaparecia y quedaba el apio cimarrén...” (T.L., vifiatero, 70 afios)

Las heladas tardias constituian una de las principales causas del descenso de la produccion.
Para evitarlas, se utilizaban la poda tardia, cortinas rompevientos y parcelas pequefias de

alrededor de 2 has (para que el viento circulase y no se estacionasen las heladas).

La poda constituye la practica de manejo mas valorada por todos los entrevistados, que
rescatan el traspaso generacional y la sabiduria transmitida de padres a hijos. Los hijos se
iniciaban muy pequenos (8 a 10 afios) en diferentes actividades en los vifiedos: cosecha,

atado de brotes, desbrotado, etc.
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“Mi papa era un hombre muy cuidadoso, muy observador. Ya tenia
en vista muchas cosas que no las tenia cualquiera. Por ejemplo, el

vino es una cosa delicadisima.”(A. E., ex vifiatero, 84 afios)

Otro aspecto muy rescatado en las entrevistas fue el atado de los brotes, necesario por los

vientos predominantes.

La proteccion de los vifiedos de las enfermedades fungicas también era una preocupacion de
los vifiateros. Para ello, realizaban aplicaciones, en mochilas manuales, del caldo bordelés
preparado con sulfato de cobre y cal apagada (la relacion era una parte de sulfato de cobre y
dos de cal). La cantidad de aplicaciones era variable; la mas representativa era de tres

aplicaciones a lo largo del ciclo.

La mano de obra era exclusivamente familiar durante la produccion primaria, aunque
utilizaban asalariados en la época de cosecha. La cultura del trabajo familiar y el esfuerzo
fisico son otros aspectos a valorizar en la produccion artesanal, vinculados con el origen

inmigrante y a la cultura de la época.

“Hacian lo que tenian que hacer: agachar el lomo, pico, pala, hacha,

machete y arado...” (A. E., ex vifiatero, 84 afios)

3.2. Practicas historicas en la elaboracion

En el proceso de elaboracion se contintia con la misma légica: la seleccion de los racimos,
su limpieza artesanal, los cuidados en la molienda (con moledora manual o a motor),

descube y trasiegos, la desinfeccion de los recipientes y del mosto con productos permitidos
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son todos conocimientos que perduran y permiten que el vino de la costa no pierda las

caracteristicas de calidad artesanal.

Se elaboraba, en general, con una uva de calidad mas o menos uniforme en toda la zona.
Para el llenado de una cuba de mil litros se requerian unos doscientos cajones de 10 kg cada
uno y se obtenia un vino por lo general suave y con 9 grados alcoholicos aproximadamente,
luego de ocho dias de fermentacion; si querian una mayor graduacion para favorecer la
conservacion, le agregaban azlcar, pero en cantidades limitadas. Este producto se
trasvasaba a una cuba de madera de alta calidad, donde permanecia de uno a dos meses. De
alli pasaba a los pipones, similares a bordalesas pero de 600-700 litros, donde se lo
conservaba hasta su posterior venta en damajuanas de cinco litros o en bordalesas de

doscientos litros, con recambio de los envases.

“...el vino era una actividad que requeria mucho cuidado... las tareas
eran artesanales y de base familiar... era el vino de la familia...” (E.

N., esposa de vifiatero, 86 afios)

“El vino siempre era artesanal. Mi papa habia conseguido comprar
una tina de 5000 litros. La variedad isabella. Era la que se veia en

todos lados aca en Berisso” (D. P., ex vifiatero, 64 afios)

“...la uva estaba madura cuando estaba toda mas o menos negra.... a
“ojimetro”, no se hacia ningin tipo de mediciéon. Mi mama el dia
primero hizo fideos amasados, puso harina, puso huevos. ;Cuanto
puso de cada cosa?... Ni ella lo sabe... A la masa le falta un poquito
mas de leche, le agrega; un poquito mas de harina, le agrega... lo

mismo con la uva” (D. P., ex vifiatero, 64 afios)

La cosecha era escalonada: se hacia por tandas, buscando aquellos racimos que estuvieran

listos para moler. Esta practica es apropiada para pequefios vifiedos, pero impensada para
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grandes superficies como en Cuyo o Uruguay. La ventaja de contar con mano de obra
familiar y personal contratado para la cosecha en un periodo acotado hacia posible esta

practica.

“Se hacia por cubas. Tenian dos cubas preparadas que quedaban de
la cura. Se elaboraba una... Se cosechaba un dia, porque llevaban
280 cajones, se juntaban 140 cajones por dia. Entonces, hoy se
juntaba. Cuando se juntaban los 140, a la tarde temprano se
empezaba a moler con moledora manual... Era una moledora
grande con una rueda que se hacia girar. Después le pusieron

motor...” (D. P., ex vifiatero, 64 afios)

Segun los entrevistados, otro factor que le brindaba al vino las caracteristicas organolépticas
apropiadas (&spero, con cuerpo, con una graduacion que oscilaba entre 8° y 10°
preferentemente tinto y una acidez tipica) era el método de elaboracion. Este se basaba

fundamentalmente en:

0 Eleccion y limpieza de los racimos a moler

0 Limpieza de las cubas de madera con agua hirviendo (agua con hojas de durazno) y
enjuague con cafia de durazno. Se basaban en el sentido del olfato para saber si estaban

contaminadas o no las cubas y vasijas.

0 Moler todo el racimo, sin separar el escobajo del grano de uva.

0 Muchos vifiateros ya utilizaban metabisulfito de potasio en cantidades muy
inferiores a las actualmente permitidas. Lo disolvian en un poco de mosto de uva y lo

aplicaban en la molienda en cada cuba.

0 La mayoria manifestd que no le agregaban azlicar al vino. Solo se hacia en afios

excepcionales en los que la uva no tenia la cantidad suficiente de la misma para llegar a 8°.

0 Durante los primeros 8 dias se bajaba el sombrero tres veces por dia y habia algunos

que lo hacian cada hora. La fundamentacién era que asi el vino tenia mas color.
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“El escobajo le daba la acidez tipica...” (D. P., ex vifatero, 64 afios)

El proceso era para casi todos los vifiateros el mismo:

“Cuando se muele el vino, después tarda dos dias... 48 horas en
empezar a fermentar. Después habia que esperar, después que
fermentara, mas o menos 7 u 8 dias y sacar el sombrero... Ahora, si
usted tardaba dos dias en sacar el liquido, el escobajo volvia a
mezclarse. Es increible como se mezclaban adentro. Como estaba
himedo, luego se prensaba el sombrero.” (A.E., ex vifiatero, 84

afios)

Segun de que region fueran originarios los vifateros, se daban variantes en la realizacion
del vino. Por ejemplo, habia quienes hacian un cocido. Este consistia en cocinar sin hervir
el mosto con azucar, en una proporciéon variable (alrededor del 10 % del total del mosto a
fermentar). Luego, una vez concentrado, se lo agregaba tibio al total del mosto. Esta
practica permitia mejorar el arranque de la fermentacion y ademas elevaba sensiblemente la
graduacion alcoholica. Este aspecto era fundamental para algunos clientes: se buscaban
vinos que fueran acompafiantes de comidas fuertes, flambres, quesos, etc., que brindaran
una gran cantidad de calorias para las tareas, que en su mayoria requerian de un gran

esfuerzo fisico.

Los vinateros eran especialmente cuidadosos en la seleccion y mantenimiento de los
implementos destinados a la produccion, y dotaban a sus bodegas de los mejores materiales
disponibles. Utilizaban cubas que variaban entre los mil y los diez mil litros, construidas
con las mejores maderas, y armadas en muchos casos por personas especializadas que
venian desde Buenos Aires contratadas para tal fin. Los toneles donde almacenaban el vino
estaban construidos con un 80% de maderas importadas, como roble de Eslovenia, rauli

chileno y castafio. Era comun que tuvieran en cuenta cada uno de los detalles concernientes
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al proceso de produccion para alcanzar la calidad que caracterizaba a cada una de las

familias.

3.3. Comercializacion

b3

Los elementos basicos de diferenciacion entre los “productos de la tierra”, “tradicionales” o
“tipicos” y los “sucedaneos” industriales pasan por las formas de produccion y

comercializacion que se adoptan en cada caso.

La dimension relacional esta presente en todas las fases del sistema agroalimentario del
vino de la costa de Berisso y pivotea en la familia como nucleo hacedor del producto y de

su comercializacion.

En la época de apogeo, entre 1940 y 1950, la venta del vino se realizaba en las propias
vifias, donde se vendia a granel en bordalesas de 200 litros tanto a consumidores como

distribuidores del producto.

Para abastecer a los almacenes, el vino se vendia en toneles; si era para los vecinos y
amigos, se lo hacia en damajuanas que se llenaban directamente de las bordalesas, en las

mismas bodegas de cada familia.

“Antes era al “pie de la vaca”, yo lo iba a buscar a lo del productor”

(Carlos, consumidor de La Plata, 53 afios)

El vino se comenzaba a vender luego del primer frio, aunque habia vifiateros que iniciaban

la venta en el mes de abril, luego del segundo trasiego.

“Se dejaba hasta que mas o menos empezaba a helar (en abril -

mayo) y después si que se hacia un trasvasamiento general porque
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ya le quedaba sedimento en el fondo de los barriles; entonces todo
el vino se pasaba a cascos limpios. Ya se podia vender ese

vino.”(R.R., vifiatero de Berisso, 73 afios)

Las cantidades ofertadas variaban con el tamano de cada vifiedo: los habia desde 3.000

litros hasta 100.000 litros. Sin embargo, el 100 % se vendia a granel.

“Ningun vino era embotellado.” (D. P., ex vifiatero de Berisso, 64 afios)

También el autoconsumo era elevado; en esa época no existian, como hoy, productos
sustitutos. El consumo en la Argentina era de 80 litros por habitante por afio y en la

actualidad es de 26 litros.

“Tomar cuatro o cinco por dia era normal. Por eso yo podia tomar
esta cantidad y no era borracho. Nosotros teniamos una pileta con
una bomba a tres metros en una loma de conchilla. Salia un agua
helada jy qué agua! Y siempre en la pileta habia 10 6 12 botellas
llenas, tapadas con bolsas de arpillera, ahi, igual que si fuera la

heladera.” (A. E., vifatero de Berisso, 84 afios)

Cada vinatero tenia sus clientes, que provenian de Berisso, La Plata y el Gran Buenos Aires.

“Venia mucha gente de La Plata. Si, lo vendiamos a los negocios.
(No te digo que jhasta Buenos Aires! lo llevaba mi cufado? Si
habia uno que era Sanchez de apellido, que tenia un negocio alla y

tenia clientes que estaban enloquecidos con el vino de la vifia, y
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entonces le llevaba con bordalesas de 200 litros.” (E. N., esposa de

vinatero de Berisso, 86 afios)

La dindmica local de la época reflejada en los testimonios de todos los entrevistados era
muy intensa, lo que implicaba una gran demanda de productos y diferentes modalidades de
venta. La tan reconocida “restauracion” ya se practicaba en Berisso: cantinas, restaurantes,
fondas daban de comer y de tomar vino: formas de integracion vertical que ya tienen su

tradicion en la zona.

“Berisso era un corso. La calle Nueva York a las 3 de la mafiana era

como calle 7.

Acé teniamos una cantina: venian a comer, a tomar vino, a jugar a la
baraja. Los sabados y domingos estaba lleno aca. Se preparaban
unas mesas alla al fondo donde estaban las uvas con que
preparabamos el vino. Los enviados de Gath & Chaves de Buenos
Aires, cuando estaban de vacaciones, venian aca, después iban al
monte, y de ahi se iban a la isla. Era muy lindo”. (T. L., vifiatero de

Berisso, 70 afios)

La provision de vino se terminaba aproximadamente para las fiestas. En general habia

fidelidad entre compradores y vendedores.

“Habia que esperar a marzo a la nueva cosecha en que se empezaba
a hacer y asi vendiamos todo el afio.” (E. N., esposa de vifatero de

Berisso, 86 afios)

95



Segun los testimonios, en Berisso se llegaron a producir 1.000.000 de litros de vino de la
costa, que se vendian en el afio de elaboracién por tratarse de un vino joven de baja

graduacion alcoholica.

3.4. Practicas del consumo

Los consumidores de vino de la costa fueron inicialmente obreros, trabajadores del
frigorifico, pero también lo consumian segmentos de clase alta y media. Es decir, no sélo se
restringio a un consumo popular propio del apogeo de la clase trabajadora de mediados del
siglo XX, sino que era buscado también por otros consumidores. Asi como es tan propio de
Berisso, no fue ignorado por la gente de afuera, que, con la excusa de pasar por las cantinas

a comer y jugar a las barajas, venia a conocerlo:

“... porque aca la gente venia a comer pasta, pasta sciutfa y a tomar
un buen vino. A eso venia. Si el vino no hubiese existido la gente no

hubiese venido...” (E. N.).

Las reuniones con amigos en cantinas, la comida casera, la musica, las bellas mujeres y el

baile fueron sus acompafiantes indiscutidos.

“Era lindo, era una época alegre. Habia una gente de Ensenada que

venian y cantaban... era una alegria total” (E. N.).

El vino de la costa tampoco hizo diferencias sociales. Sus consumidores eran personajes de
todos los origenes y oficios posibles: grandes doctores, obreros del frigorifico, estudiantes,
mujeres, musicos bohemios, comerciantes locales y los infaltables “borrachos de ocasion”:

“... lo tomaba gente humilde y gente acomodada” (R. R.).
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Otra pauta cultural importante a destacar tiene que ver con la comensalidad; es decir, el acto
de compartir la comida, relacionada con la funcion social que debe cumplir un alimento,

mas alla de su objetivo nutricional.

Para los consumidores, el vino de la costa posee un sabor con caracteristicas que lo
diferencian de los vinos producidos en las zonas principales del pais. Tiene identidad y
sabor propio. Es natural, tiene cuerpo y su elaboracion es artesanal (Carbajo, Goldstein,

Theiller y Mizrain, 2002).

La base de la relacion historica de los pobladores de Berisso con el vino no se da s6lo por
su sabor, color y aromas incomparables con otros vinos comunes, sino también porque
constituye un verdadero simbolo del lugar. El “vino de la costa”, los inmigrantes europeos,
el frigorifico y el peronismo son parte de la identidad de esta ciudad y representan en todos

sus pobladores imagenes de un pasado que fue muy prospero.

En un vaso de “vino de la costa” surgen recuerdos de la nifiez y de los juegos, de cuando
aun no habia preocupaciones, de sentimientos y encuentros en cantinas, de bailes y partidos

a la pelota, de trabajo duro, aunque recompensado, y de fiestas en familia.

“Porque yo si tuviera vino de la costa, no voy a tomar el otro, voy a

tomar el de la costa, el que estoy haciendo yo.” (A. E.)

Otro aspecto importante es la conectividad familiar y el apego a las tradiciones que se
reproducian en la familia, &mbito de produccion doméstica, donde se destacaban como

atributos de valor la cooperacion y la defensa del trabajo familiar.

Es interesante evaluar la percepcion de los entrevistados respecto de los nuevos
consumidores y la posibilidad de estos de consumir el vino de la costa por su valor

identitario.

“En reuniones yo he llevado vino de la costa y estan todos

desesperados por probar” (Nieto de vifiatero, 30 afios, Berisso)
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“Yo creo que es la necesidad, no es necesidad, es el gusto porque
alguien les ha comentado lo que era, el que lo conocio, porque su
tradicion, porque es parte de la tradicion de Berisso. La gente de
Berisso, no los que vinieron ahora, los nativos de acd, los que
tuvimos una familia que se dedic6 a la produccion de algo™ (Nieto

de vinatero, 30 afios, Berisso)

La decadencia

Las cualidades valorizadas del trabajo manual quedan cuestionadas cuando algunos
entrevistados sefialan que los abuelos inmigrantes obligaron a los hijos a trabajar la tierra,
pero estos impulsaron a los nietos a dejar la costa empleandose, estudiando o proyectandose
fuera de este ambiente de trabajo, al que consideraban “sacrificado, esclavo, ingrato, de
locos”, entre algunos adjetivos que se recogen en el discurso y proponen una alternativa al

mundo idilico del trabajo rural.

“Los vinateros viejos, los hijos de ellos ya no querian que vayan al
monte a trabajar a la vifla. Y bueno, nos hicieron estudiar a cada
uno. -No vayas, decia mi padre. -Anda a estudiar. No era como
antes, mi abuelo con mi padre y mis tios iban todos a laburar, los
llevaban a todos a trabajar a la isla, al monte. Quedo ese vacio, no se

siguid.” (R.DS., ex vifiatero, 63 afios)

“Porque los vifiateros, ellos solamente contrataban gente en la época
de la cosecha, y durante el resto del tiempo lo mantenian ellos con

la familia” (R.V., vifiatero, 43 afios)
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Este testimonio resume la economia familiar de la primera mitad del siglo XX, cuando las
familias eran numerosas como doble efecto de la baja mortalidad y la alta fecundidad, y
habia suficientes brazos para mantener los cultivos en la orbita familiar. Los primeros
pobladores tienen alta fecundidad (5,5 hijos por mujer), la segunda generacion entra en la
transicion demografica y el censo de 1930 ya registra 2,7 hijos por mujer en Berisso (se
puede suponer que la fecundidad de las trabajadoras de la carne era menor y la de la costa,
mayor, con lo que se llegaria a ese promedio). Ello marca una caida notable respecto de los

primeros pobladores.

Efectivamente, los arreglos econdomico-productivos de la explotacion agricola de la ribera
debieron ser otros cuando la familia extensa se redujo. Porque ya no habia brazos dentro de
la familia para mantener la explotacion (en realidad, lo que deja de existir es el trabajo no
registrado y no remunerado de los hijos desde la mas temprana edad) y esa fuerza de trabajo
antes no registrada —porque era familiar— ahora debe ser contratada fuera del ambito de la
familia y remunerada. Por ello, los costos se acrecientan; y también los problemas de
calificacion, ya que no es lo mismo formar un hijo que formar un empleado, tanto en lo que

se refiere a las lealtades como a la permanencia.

En ese sentido, el discurso culpabilizador encubre una verdad: efectivamente, la decadencia
comienza “cuando los jovenes no quisieron trabajar”. Habria que modificarlo levemente: la

decadencia comienza cuando no habia mas jovenes que trabajaran gratis para sus familias.

“Bueno, en ese tiempo, llegd un momento en que los chicos fueron
grandes, se fueron para la base naval. Fueron torneros y se fueron:
no querian trabajar en la quinta, era un trabajo de loco. Los pibes se
fueron todos. Al irse muchos quinteros contrataban, sabian que eran
mano de obra barata, a los bolivianos. Iban a Tucuman, que
cosechan antes que nosotros, o a Salta y lo traian acd; y hay una
Villa de ellos entre la playa municipal.” (A. S., hija de productor

fruticola, 46 anos).

Varios han sido los factores que han llevado a que esta actividad pierda importancia en la

zona.
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La llegada a la zona del vino producido en Mendoza, que venia a granel y era

fraccionado en la zona. Competia como vino de mesa con el vino de la costa.

La pérdida de las ventajas comparativas con respecto al avance del vino de Cuyo a

partir de 1965.

La baja rentabilidad del producto a causa de la poca productividad de las vides,
debida al volcado de los buques petroleros al rio y al ingreso de agua salada a los vifiedos

de Los Talas.

La prioridad que los vifiateros locales le dieron a la cantidad del producto antes que

a la calidad.

La poca disposicion de los hijos a continuar en la actividad, al resistirse a repetir el

enorme sacrificio de sus padres.

La disminucion de los riesgos personales en los trabajos en relacion de dependencia

(fabricas, frigorificos, puerto).

Las complicaciones que ocasionaba la implementacion del estatuto del peodn rural.

La fijacion, por resolucion 414 del INV (29 de junio de 1965), de una graduacion
alcoholica minima de 10,3° para vinos comunes de la costa del Rio de la Plata (San Nicolas

a Berisso)

Para 1980, la vitivinicultura en Berisso agonizaba, habia dejado de ser rentable. Las causas
resumidas en los parrafos anteriores: el reemplazo del proyecto agropecuario por el
industrial y con éste la seguridad de un empleo en relacion de dependencia, la pérdida de
importancia de la actividad agropecuaria del Partido y su consecuente abandono en el
mantenimiento de la infraestructura rural, la pérdida de calidad del vino y los controles
excesivos del INV con pautas para vinos de otras regiones del pais, contribuyeron a la casi

desaparicion del vino de la costa de Berisso.
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El trabajo fue la caracteristica del pasado heroico y de bienestar. La decadencia se produce
—en el discurso— porque las nuevas generaciones no contintian con el trabajo concreto en la
tierra; o, si continllan, ya no tienen los valores asociados al trabajo que antiguamente

cimento el éxito.

“A lo ultimo no venia nadie. Estos traian hasta los jubilados, los de
las fabricas, pero eran siempre los mismos. Después la gente no

venia mas.” (T. L., vifiatero, 70 afios)

“Yo conoci al papa de los Cretacota, que los hijos andaban atras
como andan los pollitos que andan atras de las gallinas. Y con estos
después no pas6 lo mismo: la gallina se quedé sin pollos. Yo creo
que fue un cansancio de la gente vieja y no hubo uno joven que diga
Bueno, yo voy a seguir. No qued6 ningun chico aca de la familia de
ellos. El Cretacota tenia dos. Uno que fue dentista y otro andaba

dando vueltas hasta que vendio la tierra.” (T. L., vifiatero, 70 afios)

4. Diagnostico actual de las practicas de los vifiateros de de la costa de Berisso

Los datos que a continuacion presentaremos son el resultado del seguimiento, desde el afio
2000 hasta el 2007, de quintas de productores que actualmente forman parte de la

Cooperativa de la costa de Berisso, Ltda., fundada en junio de 2003.

Dicho seguimiento se efectué en el marco del proceso de intervencion de la Facultad de
Ciencias Agrarias y Forestales en el area rural de Berisso y se focalizo en el registro de las
practicas a lo largo del proceso productivo y en los discursos generados por los productores

en reuniones y visitas a campo.

En una primera generalizacion, puede definirse a los vifiateros como productores simples de
mercancias, ya sea porque ésta es su posicion actual o porque lo ha sido en algin momento
de su historia. Esto es, se trata de unidades basadas en la propiedad de los medios de

produccion y en el trabajo familiar; y aun cuando se contrate mano de obra asalariada, ésta
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queda cualitativa y cuantitativamente subordinada a la familiar. La caracteristica de este
tipo de unidad, que la diferencia de la tipicamente campesina, es que en ella puede darse la
reproduccion ampliada bajo determinadas circunstancias, aun cuando no exista apropiacion
de excedente bajo la forma de plusvalia, como en una empresa capitalista (Rosenstein, S. y

otros, 2001).

Desde el momento en que estas unidades producen para el mercado y a la vez se proveen en
¢l de los insumos necesarios para el consumo productivo, estan sujetas a la competencia vy,
por lo tanto, a la necesidad de incrementar la productividad del trabajo, por lo que tienden a

la reproduccion ampliada.

Al ser la familia la que realizara el esfuerzo maximo para asegurar la supervivencia de la
empresa, la tasa de ganancia incluso puede ser negativa, siempre que el ingreso obtenido
logre cubrir el consumo productivo y personal. Las unidades familiares pueden prescindir
de la ganancia, reemplazando la inflexibilidad del salario por el costo flexible del salario
familiar. Es esta flexibilidad la que le permite aumentar su productividad mediante la
autoexplotacion de su trabajo, es decir, ampliando el consumo productivo merced a la

contraccion del consumo personal.

Probablemente por la pequeia escala de produccion y comercializacion, nunca se realizaron
inversiones de envergadura en tecnologia, ni en saberes formalizados: no hay ningin
registro de que ningun hijo de vifiatero estudiara agronomia o fuera endlogo o estudiara
administracion de empresas o algo relacionado con el negocio familiar. Como no era una
unidad “democraticamente familiar”, es probable que fuera el padre quien imponia sus
reglas al resto del grupo, aspecto cuestionado en la actualidad pero que predomina en las

unidades de produccion vinateras.

No hay registro de que se haya cambiado la estructura administrativa para pasar de familiar
a ser una empresa capitalista. Al parecer —por el relato reconstruido— se mantuvo la misma
estructura de los origenes, y se iba aplicando la misma receta aunque las condiciones
(ecoldgicas,demograficas,sociales,econémicas y culturales) cambiaran. Esto no parece
haber resultado un problema ante un ciclo de expansion de la demanda pero resultd
catastrofico en el largo plazo, ya que la casi desaparicion del vino de la costa de las mesas

de los berissenses es un hecho constatable.

En el ciclo expansivo, cuando el centro y los boliches que daban de comer a los trabajadores

de las fabricas demandaban cantidades crecientes de vino de la costa, se repitié la formula
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familiar sin innovacidn, ni técnica, ni administracion; so6lo se ampliaba la escala hasta el

limite de la mano de obra que podian contratar sin incidir en los costos.

En este sentido, los jovenes también fueron responsables, pero no por lo que la narrativa les
endilga (“no querer trabajar’), sino por trabajar de la misma manera y no cambiar el “hacer
de los padres” para adecuarse a las nuevas situaciones. Resultd mas conveniente mudar de

actividad y de proyecto que innovar en la vitivinicultura.

Los valores respecto a lo que es una familia cambiaron y los jovenes —los que pudieron—
abandonaron la vifia mayoritariamente, de manera que los nietos buscaron fuera de la
agricultura una posicion socio-ocupacional diferente. Los registros muestran diversidad de
ocupaciones: choferes, administrativos, dentistas, todos fuera de la produccion primaria. En
ese sentido, vuelve a ser verdad el dicho de los entrevistados: lo que faltd es mano de obra.
La empresa familiar se desarmaba sin el trabajo impago de los jovenes y si habia que pagar
mano de obra, esos costos hacian inviable la produccién dirigida al Unico mercado

construido: obreros y sectores urbanos de bajos ingresos.

Veamos los aspectos generales de los argumentos que sostienen los productores de vino de

la costa en cuanto a sus razones para volver a elaborarlo:

a) Las condiciones agroecologicas del lugar restringen la eleccion de las actividades

productivas.

b) Cultivo adaptado al lugar: la implantacion de vid americana bajo sistema de parral tuvo

desde sus inicios (1920) una rapida adaptacion a las condiciones locales.

c) Referencia identitaria: A pesar de la disminucion en la superficie implantada y en la
productividad de los vifiedos por el abandono de su cultivo durante un largo periodo
(década del °70), el arraigo cultural que tiene la produccién de vino, ademas del prestigio
que se ha ganado, genera que algunos productores mantengan la esperanza, y que enfrenten
las dificultades asociadas a la actividad, en un intento de que perdure el producto que los

identifica.

d) Diversificacion productiva y de ingresos: Se combina con el cultivo de ciruelas, el
manejo y cosecha de cafia y de mimbre, con la explotacion forestal del sauce y con la
actividad horticola. Alrededor del 60 % de los productores tienen ingresos extraprediales de

empleos urbanos o labores en tierras de terceros. La combinacion de tales actividades
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permite trazar una estrategia diversificadora de los riesgos productivo, climatico y de

mercado.

Es importante resaltar el rasgo historico que ain se mantiene, en tanto estas unidades son a
la vez empresas y economias domésticas. La actividad productiva o la inversion de capital
no estan dirigidas necesariamente a aumentar los ingresos familiares. Si bien esta doble
condicidn esta siempre presente, es el productor el que opta por priorizar, o no, una sobre

otra.

4.1. Practicas en la produccion primaria (periodo actual)

El sistema productivo actual se caracteriza por la aplicacion de muchas de las practicas
tradicionales. Por ejemplo, la obtencion de plantas a través de acodos, el parral como forma
de conduccion predominante, el uso de fungicidas como el caldo bordelés, el desmalezado
mecanico, la permanencia de coberturas vegetales en todo el ciclo productivo y la
incorporacion al cultivo del sedimento del rio, producto de la limpieza de los zanjillos de
drenaje y de los residuos de las coberturas vegetales. La cosecha sigue siendo, para todos

los casos, muy cuidadosa y artesanal.

Existen simultaneamente “nuevas” practicas, que son el resultado de la aplicacion de
técnicas aprendidas en otras actividades productivas mas corrientes en la zona, como la
horticultura, el cultivo de cafia y la forestacion; surgen también en el dialogo técnico que se
establece a través de la conformacion del grupo “vifiateros de Berisso” en 1999; giras
técnicas, capacitaciones organizadas para la resolucion de los problemas mas urgentes y la
experimentacion adaptativa en las quintas de los productores conducidas por la Facultad de

Ciencias Agrarias.

Algunas de las practicas incorporadas recientemente son:

Reproduccion agamica de plantas de vid a través de la realizacion de plantines en macetas o

surcos.

Conduccion en espalderas: Son de dos tipos: bajas y altas. Esta forma de conduccion
permite aumentar la densidad de plantacion y captar mejor la luz para aumentar el

contenido de azucares y en consecuencia mejorar la graduacion alcohdlica
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Tratamientos fitosanitarios: Se comienzan a utilizar productos de sintesis con el argumento

de que son mas efectivos y mas faciles de preparar.

Control de malezas: Los productores con baja dotacion de mano de obra necesitan realizar
control quimico de malezas. Ya comienzan a sustituir el control mecanico por el uso de

herbicidas totales o selectivos.

Poda: Se prueban nuevos sistemas de poda, como la poda en H. En la poda de formacion se
conduce en forma anticipada la guia que en el futuro sera el tallo principal (1 6 2 afios). La

practica habitual es ir aumentando la altura del tallo en forma gradual (4 afos).

La poda sigue siendo uno de los mas fuertes condicionantes de los rendimientos del vifiedo.
Constituye una practica indelegable, asumida tinicamente por el productor. Uno de ellos, al
ser consultado sobre la técnica utilizada responde: “Te paras frente a la parra y la parra te
dice qué dejar y qué sacar” (R.R., vifiatero, 73 afios). Otro dijo: “Hay que saber donde vas a
cortar, fijarse en las guias, como estan de maduras o no, qué color tienen. Si dejas muchas
yemas da muchas uvas este afio pero para el otro no da nada” (F.D., vifatero, 73 afios).

Prevalecen las practicas tradicionales detalladas en las paginas 63 a 66.

Despunte del brote: Se realiza cuando llega a la altura del alambre principal del parral, para

propiciar el desarrollo de brotes anticipados que formaran los brazos principales.

Despunte de brotes que llegan al tercer alambre: Esta es una practica tradicional en la zona
pero que es cuestionada, tanto en la bibliografia consultada como por los técnicos
especialistas que participaron de las capacitaciones. Por ello, se estd trabajando para

determinar su conveniencia.

Raleo de Hojas: Innovacion que interesa particularmente para la zona por las condiciones
climaticas de baja heliofania. Permitiria mejorar, entre otras cosas, el contenido de azicar

€n grano.

Curacion luego de la cosecha: Permite a la cepa, mediante el mantenimiento del area
fotosintéticamente activa, almacenar reservas durante el otofio, con la consecuente

maduracion de los brotes en sarmientos.

Lo que predomina en la produccion primaria es una hibridacion de practicas, que conservan

el caracter de bajos insumos.
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4.2. Practicas en la etapa de elaboracion del vino

La elaboracién conserva muchos de los atributos que permiten caracterizarlo como un
producto artesanal, elaborado por las familias de Berisso, y que mantiene rasgos de la

tradicion inmigrante heredada.

En el aspecto relativo a la territorialidad, el caso del vino de la costa responde no sélo a una

localizacion geografica sino que también resulta un espacio de construccion social.

Hay instancias en las que se produce la transmision de los conocimientos tacitos de las
personas del lugar relacionadas entre si en un espacio de construccion de conocimiento, que

se reproduce en la medida que se continta elaborando el vino en Berisso.

“Este conocimiento siempre en movimiento y yo he visto, ante todo, el conocimiento en y
para el trabajo, en particular en la agricultura y la ganaderia es el producto de las
experiencias individuales, los didlogos, los juegos de influencias, los intercambios de
informacion, los argumentos, los conflictos entre grupos y entre individuos en el seno de los

grupos a los que pertenecen” (Darré y otros, 1988)

Actualmente, se han generado cambios en las trayectorias técnicas, que derivan de las
transformaciones originadas por la descapitalizacion de la actividad y de las actividades
conectadas hacia delante y hacia atras con la misma. El abandono por casi 30 afios de la
actividad vitivinicola ha generado la desaparicion de oficios. Por ejemplo, los “toneleros”,
que propiciaban el arreglo de las cubas de fermentacion y de almacenaje del vino. También
desaparecieron actividades de apoyo a la produccion, como la provision de insumos, cuyo
desmantelamiento genera un incremento de sus costos, que son un 25 % mas altos que en

Cuyo.

El modo de realizar el vino es caracteristico de cada familia y la consecuencia es que es un

vino que se puede identificar con ella.

“Hace dos afios que hago vino y diez afios en la otra quinta, cerca
del Rio. Aprendi viendo como lo hacia la abuela y los sobrinos, no

es muy dificil de hacer (...) todos los afios sale diferente, tiene que
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haber una buena vendimia para que sea bueno el vino, uno lo prueba

y ya sabe” (J. G., 37 afios, viiiatero)

Si se analiza la evolucion de los recursos técnicos observados, puede concluirse que las
técnicas no han sufrido modificaciones sustanciales con respecto al modo en que eran

desarrolladas por los antecesores descendientes de italianos, portugueses y espafioles.

Innovaciones en las practicas de elaboracion:

- Agregado de metabisulfito de potasio, en la concentracion adecuada, con varias
funciones: como antiséptico, para eliminar hongos y bacterias perjudiciales de la uva y
selectivo de levaduras; para un mejor arranque de la fermentacion y para la conservacion

del vino. Ademas, mejora la extraccion y difusion de color.

- Reemplazo de la mayor parte de las bordelesas de madera, e incorporacion de
tanques de acero inoxidable, de mas facil limpieza. Se perfeccionan asi las condiciones de

higiene en la elaboracion y conservacion del vino.

- Incorporacion de toma de registros de temperatura y grados Baumeé, de modo de
determinar el momento preciso para el descube y las condiciones en las que transcurre el

proceso de fermentacion.

- Incorporacion de la realizacion de andlisis para determinar: nivel de anhidrido
sulfuroso total, nivel de anhidrido sulfuroso libre, contenido de azucar, acidez volatil,
graduacion alcoholica, alcohol metilico (para establecer la inocuidad del producto), acidez

total titulable, Ph, color, turbidez, extracto seco (para la caracterizacion del vino).

- Correccion del nivel de anhidrido sulfuroso total, a partir de los resultados de los
analisis quimicos. Ello implica el aseguramiento de las condiciones de inocuidad del vino y

mejora su posibilidades de venta.

- Incorporacion de bombas centrifugas y mangueras para el trasiego del vino, con la

consecuente agilizacion de este proceso.

- Incorporacion de nuevos productos de limpieza para los materiales de elaboracion,
con el consecuente abandono de otros productos, como detergentes con perfume y

productos clorados, que alteran las caracteristicas organolépticas del vino.
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- Una préactica sugerida por los especialistas y adoptada por el 80% de los productores
fue el derrasponado, aunque la misma no tuvo demasiada incidencia en las caracteristicas
organolépticas del vino, ni tuvo diferencias significativas en los niveles de fenoles, acidez,
color, etc. Sin embargo, para los productores de mayor edad, los vinos elaborados con el

escobajo tienen mas cuerpo y se asemejan mas a los vinos que se elaboraban antiguamente.

4.3. Comercializacidén y consumo

La demanda de este vino se vio (y se ve actualmente), restringida a la oferta estacional, ya
que este producto tan particular se consume ‘“joven”, sin afiejar. En los testimonios
recabados se percibe una fuerte identificacion con el producto, que se fue construyendo con

los afios.

En cuanto a la ubicacidén espacio—temporal del consumo, el vino se bebe en los hogares,
pero el consumo diario esta condicionado por el precio que asuma el producto. Se lo tiene
en cuenta para ocasiones especiales y podria tener protagonismo, para algunos, en bares y

restaurantes.

Se lo compra para asados y reuniones; se puede decir que el vino es un buen elemento para
reunir gente, alrededor del acto de consumirlo. Se han transformado los habitos de
consumo: ahora el vino se adquiere mayoritariamente (60 %) embotellado en 750 cm3, y en
botellones o damajuanas de 5 litros se vende el 40 % restante. En ambas modalidades, se
distinguen las etiquetas que rescatan su origen centenario y homenajean con su presencia a

los productores que continian con esta tradicion.

Actualmente, hay nuevas opciones para su venta en los stands en la “Fiesta Provincial del
Inmigrante”, en la “Fiesta del Vino de la costa de Berisso” y otros encuentros o ferias
artesanales de la ciudad. Las degustaciones en los stands forma parte de las nuevas
modalidades de venta, ya que intentan captar nuevos consumidores o demostrar a aquellos

que aun lo recuerdan que la calidad intrinseca es aceptable.

Estos productos no se adquieren, de ser posible, mediante las vias de comercializacion
convencionales sino mediante relaciones interpersonales. Sin embargo, tanto la
comercializacion como el consumo deben garantizar la inocuidad del producto. La
Cooperativa de la costa de Berisso lo ha resuelto bajo la reglamentacion del INV (2002)
para “Elaboradores de vinos caseros”, que permite, una vez analizado el vino, el

otorgamiento de las estampillas de “libre circulacion” en todo el territorio nacional.
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La informalidad sigue siendo uno de los aspectos que hacen que la actividad se siga
manteniendo, en la orbita familiar, como una ocupacién antes que como una empresa. En el
relato, la informalidad se debe tanto al caracter individualista de los productores como a la

imposibilidad de registrar el producto, como los vinos varietales de Cuyo.

La autojustificacion en relacion a la informalidad de la produccion de vino resalta en los
relatos del pasado. Se refieren a que el vino de la costa se fabricaba en toda la ribera del Rio
de la Plata (desde Punta Lara a Bernal, dice un entrevistado), en forma casera para
autoconsumo; en algunos casos llegaba a un mercado restringido, doméstico, que lo
demandaba por su gusto frutado, por su baja graduacion alcohodlica y también por su bajo
precio. Berisso, entonces, competia con toda la costa y la uva isabella con la Francesa. La

costumbre refuerza y fundamenta la informalidad.

Para preservar el vino de la costa, se siguid haciéndolo de la misma manera cuando el
mercado vitivinicola habia cambiado, y “Mendoza” (sintesis de la gran empresa vitivinicola
con produccion, tecnologia y organizacion) avanzé sobre el inico mercado ganado en el
pasado por proximidad, y logré desplazarlo. Mendoza representa el vino de mesa, hoy en
tetrabrick, ayer en botella de un litro, a precio bajo y destinado a la familia pero fabricado
con las reglas de la industria vitivinicola, y de la comercializacion de mercado; es decir:

formal, registrado.

El gusto era diferente, pero se sabe que hay una construccion social del gusto —aprendemos
a gustar como aprendemos a hablar— y Mendoza construyo el gusto del comensal de bajos
ingresos por un vino mas neutro, menos frutado, mas alcohdlico (apto para rebajar con soda
segun el gusto popular), fraccionado en botellas de litro y barato. Y lo construyo a fuerza de
penetracion en el mercado, a fuerza de publicidad, a fuerza de operar con mecanismos

industriales en una sociedad de mercado.

“El vino de Mendoza también se conseguia en damajuanas pero el comun era en botella de
litro. Al final se impuso, también por la propaganda que dale y dale vino: la bebida de los
pueblos fuertes. Y ademas no era malo, en Argentina el vino comuin es mejor que en otros
paises el vino fino. Bueno, después de Sol Cuyano y Mancero se prohibio el suelto —y
ademas con las muertes quién lo iba a comprar—; paso todo a botella por seguridad, ahora yo

no compraria vino suelto.... ni por el recuerdo” (Hugo, consumidor de Berisso).

El hecho de que los clientes fueran a buscar el vino de la costa a la bodega familiar, como

seflalamos en este mismo capitulo, restringi6 su penetracion en el mercado y lo limito al eje
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fluvial industrial y a los vecinos que conocian las bodegas (y elegian los sabores seglin las
particularidades del proceso de cada productor). Esta fidelidad “militante” de sus
consumidores les sirvid para no desaparecer en la época de decadencia. Pero lo que sirve

para sobrevivir no necesariamente es bueno para crecer.

En este sistema de comercializacion, hay conocidos que se esfuerzan por llegar y compran
en una relacion personal. No hay mercado, no hay clientes, que por definicion, tienen una
relacion contractual ligada a la mercaderia. Nuestros entrevistados los llaman “clientes” en
su discurso pero con ellos establecen relaciones personales, los cuidan, no estan librados a
la ley de la oferta y la demanda, los protegen, les guardan mercancias... en una palabra: no
son “clientes andénimos” de mercado sino ‘“consumidores interesados”, verdaderos

“militantes” que tienen una relacion afectiva con el vino y con su productor.

Es decir: el comprador de vino de la costa quiere compartir, compartiendo el vino, la cultura
de la costa: un mundo profundamente masculino, que valoriza el trabajo (en este caso, el
trabajo de ir a buscar el vino), la naturaleza (“el lugar me encanta”) y el contrato con la
naturaleza y el rio (“que no llueva porque no entro”), el compromiso con el pasado (“es
parte de la tradicion”). Buscan “pertenecer” a esa cultura con valores que acuerdan y el vino
simboliza eso. Por esta pertenencia van a las fiestas, van a las vifias, van a las bodegas; en
una palabra: tienen una militancia gastrondmica. Construyen el gusto por el vino desde la
sefial de familiaridad y pertenencia; no desde la degustacion del sabor sino al revés. Es ese
sabor el que revela las particularidades de la cultura. Este punto sera profundizado en la

Parte III de este trabajo.
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IL.- CAPITULO 3: Estrategias de los viiiateros de la costa de Berisso

1. Aspectos conceptuales

El productor agropecuario, como todo individuo, es un actor social con capacidad de obrar, de
hacer cosas, de intervenir en el mundo y “producir una diferencia” con respecto al estado de
cosas preexistente; o sea, tiene la capacidad de ejercer alguna clase de poder (Giddens, A.,
1995). Incluso desde una posicion de subordinacidn, siempre tiene alguna alternativa para
formular sus objetivos, optar por una estrategia de accion y dar razones de su comportamiento,

aun cuando aparentemente carece de opcion.

Todo actor es un sujeto competente o capaz de accion que permanentemente se ve confrontado,
consciente y reflexivamente, con su medio ambiente material y social, y que genera
intervenciones sobre él. Los individuos saben mucho acerca de su sociedad, de las instituciones,

de los contextos de la accion y, finalmente, de sus propias capacidades.

Los gedgrafos Philippe y Génevieve Pinchemel (1988) formulan que “los hombres son seres de
accion: actuan sobre si mismos, sobre los otros, sobre las cosas de la Tierra”. Ahora nos

preguntamos ¢qué significa actuar, qué significa acciéon y qué es un acto?

Un acto no es un comportamiento cualquiera, sino un comportamiento orientado en el sentido

de alcanzar fines y objetivos (Santos, 2000).

La accidn es un proceso dotado de proposito, en el cual un agente, modificando alguna cosa se
modifica a si mismo. La accion es siempre intencional (y por lo tanto estratégica) en tanto busca
producir algun efecto. La intencionalidad, incluso desde la conciencia practica, es “lo propio de
un acto del que su autor sabe o cree que tendra una particular cualidad o resultado y en el que
ese saber es utilizado para alcanzar esa cualidad o resultado” (Giddens, A, 1995). En este
sentido, Anthony Giddens nos aporta, por medio de la teoria de la estructuracion, una mirada
diferente que procura la superacion de la todavia actualmente dominante contraposicion entre
teorias de la accion (de orientacion subjetivista) y teorias de la estructura (alineadas en una
posicion objetivista). Su concepcion sobre la realidad social es que esta no es una mera
contingencia de la accion ni tampoco exclusivamente la ve como objetividad de la estructura,
sino que es considerada un proceso dindmico de estructuracion formadora de la accion misma.
“Ni los sujetos son simples ejecutores de reglas impuestas por la estructura social tal como

sostienen las corrientes estructuralistas ni tampoco estamos en presencia de individuos con
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comportamientos siempre conscientes, capaces de establecer a través del calculo racional, metas
explicitamente planteadas y libres de cualquier tipo de condicionamiento historico, econémico y

social” (Giddens, 1984). El mismo autor ha propuesto distinguir entre acto, accion y actuacion.

Un acto seria un segmento identificado de una accion. Esta se daria como un conjunto de actos o
como un proceso formado de subprocesos, actos consecutivos. La accion es la “corriente de
intervenciones causales reales u observadas de seres corporeos en un proceso continuo de

acontecimientos en el mundo” (Giddens, 1984).

Las acciones resultan de distintas necesidades, naturales o creadas. Esas necesidades:
materiales, inmateriales, econdémicas, sociales, morales, afectivas, conducen a los hombres a
actuar y llevan a diferentes funciones que desembocan en objetos, a su creacion, re-creacion y al
uso de los mismos. Milton Santos (2000) nos recuerda que “fuera del espacio, no hay
realizacion, el espacio es asi producido por una conjuncion particular de procesos materiales y

de procesos de significacion”.

La nocioén de actuacion se vincula a la idea de praxis; las practicas son actos regulares, rutinas o
casi rutinas que participan de un orden. Actuacion la referimos al “conjunto del campo de
actividades de cada individuo que estd codificado por un sistema de reglas, asi como su campo

relacional” (Santos, 2000).
(Qué se entiende por estrategias en el marco de este trabajo?

Planteamos el concepto de “estrategias” y no el de “estrategia” porque existen varias
modalidades de interpretar la gestion productiva, como también de decodificar y recrear los
acontecimientos que se van construyendo. Sousa Santos (2001) nos dice que “somos un
archipiélago de subjetividades que se combinan en forma diferente tanto en las circunstancias

personales como colectivas”.

En una primera aproximacion, consideramos estrategias al conjunto de acciones reiteradas,
como respuestas periddicas o regulares frente a las condiciones concretas de existencia que

vivencian los productores.

Profundizando esta nocion, Bourdieu (1980) plantea el caracter histdrico de las estrategias y se

apoya en la definicion de habitus:

“...sistemas de disposiciones durables y transferibles, estructuras estructuradas predispuestas a
funcionar como estructuras estructurantes, es decir en tanto que principios generadores y

organizadores de practicas y de representaciones que pueden ser objetivamente adaptadas a sus
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metas sin suponer la intencion consciente de alcanzar determinados fines y el dominio expreso
de las operaciones necesarias para alcanzarlos, objetivamente respondiendo a "reglas" y a
"regularidades" sin ser en nada el producto de la obediencia a reglas, y, estando todo esto,
colectivamente orquestado sin ser el producto de la accion organizadora de un jefe de orquesta
(...) En sintesis, siendo el producto de una clase determinada de regularidades objetivas, el
habitus tiende a engendrar todas las conductas "razonables" de "sentido comun", que son

posibles dentro de los limites de estas regularidades" (Bourdieu, 1980).

Segun Bourdieu, cada uno de los momentos de la secuencia de acciones ordenadas y orientadas
que constituyen las “estrategias objetivas” pueden parecer determinadas por la anticipacion del
futuro y, en particular, de sus propias consecuencias. La paradoja que nos plantea se encuentra
en el sentido objetivo sin intencion subjetiva que encierra el sabitus y que se expresa a través de
esos “encadenamientos de hechos que son objetivamente organizados como estrategias sin ser el
producto de una verdadera intencion estratégica” (Bourdieu, op. cit.). La adecuacion de las

estrategias no se refiere a lo individual racional sino que proviene de la historia.

La relacion entre el habitus y las estrategias implica complejizar la primera nocioén del término
“estrategia”, pues combinar posiciones objetivistas-estructuralistas y orientaciones subjetivistas

nos permite comprender mejor la realidad social que estamos estudiando en este trabajo.

“El habitus, sistema de disposiciones adquiridas por el aprendizaje implicito o explicito que
funciona como un sistema de esquemas generadores, y generadores de estrategias que pueden
ser objetivamente afines a los intereses objetivos de sus autores sin haber sido expresamente

concebidos para tal fin" (Bourdieu, op. cit.)

El caracter no siempre objetivo y no siempre subjetivo de las estrategias nos permite, entonces,
situar las acciones objetivamente orientadas, contenidas en las estrategias, en relacion con fines,
que en parte estaran condicionados por estructuras y que pueden no ser subjetivamente
conscientes. Bourdieu nos ensefia una ciencia de las practicas “que escapa a la alternativa del

finalismo o del mecanismo” (Bourdieu, op. cit.).

2. Los distintos vinateros de Berisso

La necesidad de diferenciar a los vifateros surge de la evidencia empirica. Podriamos suponer
en principio que los productores mas tradicionales oriundos de Berisso, con un saber- hacer
construido a lo largo de las décadas y las generaciones, serian en definitiva los que pudieran
ejercer su oficio con mejores resultados socioecondmicos. Sin embargo, los herederos de la

tradicion son otros: nuevos viflateros con capacidad de permanecer en la produccion
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agropecuaria a fuerza de otros empleos o de otras actividades agropecuarias, con mano de obra
disponible para las tareas manuales que requiere el cultivo de vid, originarios de otras regiones
mas pobres de la Argentina y Bolivia. Es por estas evidencias que avanzaremos en un analisis

mas exhaustivo de los pequefios vifiateros de Berisso.

Para estudiar las estrategias de los vifiateros de la costa de Berisso utilizaremos los estudios de
base de Cittadini y otros (1990), Caracciolo de Basco, M. (1993) y Bourdieu, P. (1979), que
permiten, por medio de la organizacion social del trabajo y la dotacion de factores productivos y
capitales, diagnosticar tipos de productores con caracteristicas similares. Estos, lejos de
constituir un universo homogéneo, encierran diferencias, desde sencillas unidades elaboradoras
de vino de la costa, hasta unidades integradas con incipiente tecnificacion, considerable

inversion inicial, capacidad de fabricacion, comercializacion y distribucion a escala regional.
2.1. Variables consideradas para el analisis

DOTACION DE RECURSOS PRODUCTIVOS: cantidad y calidad de los recursos tierra,

trabajo y capitales.

CAPITAL: "es el trabajo acumulado, bien bajo la forma de materia, bien en forma interiorizada

0 "incorporada" (Bourdieu y Wacquand, 1995).
En el sentido de Bourdieu, todo capital es un "poder", una "posibilidad".

El capital no depende del azar y su acumulacion, de forma material o interiorizada, requiere
tiempo. La distribucion del capital y sus distintos tipos, en un determinado momento historico,
forman parte de la estructura del mundo social y determinan su funcionamiento. Se generan,

entonces, oportunidades (o no) de éxito de las practicas.

La concepcion de Bourdieu se opone a la simplificacion que la teoria economica hace del
capital reduciendo el universo social al intercambio mercantil, el cual esta orientado subjetiva y
objetivamente a la maximizacion de beneficios como tnica motivacion personal o propia. Asi,
la teoria econdémica define, de forma implicita, las demas formas de intercambio social como
relaciones no-econdémicas y desinteresadas. Al concepto de interés propio que le asigna la
ciencia econdmica se le opone el concepto complementario de desinterés. En otras palabras: la
misma se ha convertido en una ciencia de relaciones de mercado, la cual, en la medida que hace
abstraccion de los fundamentos de su propio ambito u objeto de analisis —propiedad privada,
beneficio, trabajo asalariado— no abarca siquiera la totalidad del campo de la produccion

econdmica (Bourdieu, 2001).
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Existen diferentes tipos de capitales, cuyo valor varia segin los intereses del campo en el que

estén actuando. Esto es, el capital puede ser valido o ejercer un poder en un campo y en otro, no.

a) Capital economico: Es directa e inmediatamente convertible en dinero, y resulta

especialmente indicado para la institucionalizacion de los derechos de propiedad.

En nuestro estudio de caso, los vifateros, el capital econémico se expresa en las inversiones
realizadas en los viniedos, herramientas, vehiculos, infraestructura antigua de bodega, galpones,

casa, ingresos.

b) Capital cultural. Distinguiremos para este trabajo dos formas de expresion de esta
variable: por un lado, los saberes adquiridos a través de la transmision cultural en el seno
familiar y de la sociedad local que les permiten, a los poseedores, poder realizar las tareas
especificas de produccion de vino; y por el otro, el capital institucionalizado por medio de
titulos académicos obtenidos en la educacion formal, “ser portadores de certificados de

competencia cultural”. Este capital puede modificarse y transformarse en capital econdomico.

c) Capital social: Esta constituido por la totalidad de los recursos potenciales o actuales
asociados a la posesion de una red duradera de relaciones mas o menos institucionalizada de
conocimiento y reconocimiento mutuos. Se trata de la totalidad de recursos basados en la
pertenencia a un grupo. Las relaciones de capital social solo pueden existir sobre la base de
relaciones de intercambio materiales y/o simbolicas. El capital social no es nunca totalmente
independiente del capital econdomico y cultural de un individuo determinado. Los beneficios
derivados de la pertenencia a un grupo constituyen, a la vez, el fundamento de la solidaridad que
los hace posibles. De la pertenencia a un grupo se obtienen beneficios econémicos y simbolicos:
los primeros a través de relaciones provechosas (por ejemplo, favores) y los segundos, por la

pertenencia misma (por ejemplo, a un grupo selecto y prestigioso).

La red de relaciones es el producto de una estrategia que va transformando las relaciones
“contingentes” (de vecinazgo, de trabajo, de parentesco) en relaciones “necesarias y electivas”.

Todo gracias a la comunicacion, que produce conocimiento y reconocimiento mutuo.

Capital simbolico es la forma que toman los otros capitales cuando son tomados o percibidos
como legitimos. El honor, el sentido de reputacion y el de prestigio constituyen un capital

fundado en el conocimiento y reconocimiento de los otros capitales.

Las diferencias funcionan como signos de distincion, positiva o negativa, y eso fuera, incluso,

de toda intencién de distincion. Dicho de otra manera, a través de la distribucion de las
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propiedades, el mundo social se presenta, objetivamente, como un sistema simboélico que esta

organizado segun la logica de la diferencia, de la distancia diferencial.

El espacio social tiende a funcionar como un espacio simbdlico, “un espacio de estilos de vida y

de grupos de estatus, caracterizados por diferentes estilos de vida.” (Bourdieu, 1987).

El concepto de volumen de capital hace referencia al conjunto de recursos o poderes utilizables
por un individuo o un grupo. En cambio, la estructura del capital es la distribucion del capital

global en las distintas especies de capital.

Las distintas especies de capital son poderes que permiten obtener un beneficio en un campo
dado. Los agentes de un juego luchan para aumentar o conservar su capital, pero también

pueden intentar cambiar las reglas del juego sobre la base del capital que tienen.

Forma social del trabajo: Se considera el tipo de trabajo fisico aplicado en la unidad productiva:
si es familiar (no remunerado) o asalariado. En general, esta variable es utilizada para
diferenciar al empresario rural de un productor familiar, que generalmente hace un uso mayor
de mano de obra familiar como condicion ahorradora de salarios para asegurar la reproduccion

del sistema.

Racionalidad economica-social: Incluimos aqui las diferentes formas de mirar una misma
situacion, los diferentes objetivos perseguidos en la unidad productiva. Existiria una
racionalidad propia de la modernidad, basada en el célculo de medios y fines que busca una
mayor tasa de ganancia. En esta concepcion, los productores actian bajo un conocimiento
“perfecto” de las opciones y alternativas, con lo cual realizarian calculos que les permitirian
acceder a mayor rentabilidad a través de la mejor combinacion de los factores productivos. Esta
teoria es conocida como la del “actor racional”, regida fundamentalmente por un racional

balance econdmico entre costo / beneficio.

Desde otros enfoques tedricos, Bourdieu contempla las etapas vivenciales, individuales o
colectivas donde los individuos fueron forjando sus estructuras de comportamiento razonable en
ese nucleo particular. A ello se le suman las diferentes estrategias de mantenimiento y
reproduccion familiar, basadas en la transformacion de capitales que conjugan y relacionan un
pasado historico con las demandas actuales y la resistencia a nuevos modelos capitalistas

vigentes.
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Grupos de vifiateros a caracterizar:

En una primera mirada, distinguiremos distintos tipos de productores. Contemplando su
heterogeneidad, las diferentes estrategias y el resultado econdémico social, podremos

inicialmente agruparlos de la siguiente manera para su caracterizacion.

Los productores vifiateros que llamaremos “tradicionales” son los que han mantenido la
produccion viticola y vitivinicola a lo largo del tiempo. Su promedio de edad oscila en los 65-70
aflos, poseen un conjunto de saberes tacitos transmitidos de generacion en generacion y cuentan

con un bajo nivel de adopcion de nuevas tecnologias.

Los productores vifiateros “nuevos”: en esta categoria distinguimos tres subtipos de productores

(y consecuentemente de estrategias).

Productores originarios de Berisso con ascendencia familiar en el sector rural: En su mayoria
son jovenes (20-30 afios), con niveles de educacion formal elevados (Ciclo secundario completo
de ensefianza técnica o agropecuaria). Son hijos o nietos de productores agropecuarios de

Berisso de base inmigrante (italianos, principalmente).

Productores “urbanos” originarios de Berisso sin ascendencia familiar en el sector rural: Su
principal ingreso proviene de empleos en el sector publico o trabajos informales urbanos. Su
edad media entre 35-45 afos y, al igual que los productores originarios de Berisso, poseen un

nivel elevado de educacion formal.

Productores rurales originarios de otras regiones del pais o de paises limitrofes que residen en
la zona rural de Berisso, con una dinamica adoptante de nuevas tecnologias: de edad media (35-
45 afios) y niveles de educacion formal menor en relacion a los otros grupos, combinan diversas
fuentes de ingresos (agropecuarias y no agropecuarias) para el sostenimiento de sus familias.
Estan en pleno proceso de expansion productiva e interactian en red con otros productores
tradicionales de la zona. Son considerados por los mas antiguos el recambio generacional en la

produccioén vitivinicola de Berisso.

Lo expresado muestra que la situacion de los productores no es homogénea. Los

comportamientos productivos y comerciales difieren marcadamente entre si.

2.1. Estrategias de los productores tradicionales
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En esta categoria predomina la acumulacion de saberes adquiridos en la unidad productiva de
caracter doméstico de la que formaron y forman parte. El origen inmigrante (italiano, espafiol,
portugués...) de sus progenitores, la transformacion del espacio natural en productivo, la cultura
del trabajo y esfuerzo, la reproduccion de las técnicas de cultivo y procesamiento, la familia

como centro y motor de las actividades laborales, marcan un estilo identitario de este grupo.

Dotacion de factores productivos:

Tierra: Poseen entre 4 y 20 has. La forma de tenencia predominante es en propiedad. La calidad
del recurso tierra es de buena a muy buena; a través del analisis de suelos, se verifica que hay de

8 a 10 % de materia organica.

Trabajo: La dotacion de este factor es escasa para las superficies actuales que estan en
produccioén, lo que puede constituir un factor limitante (en promedio, se estima que, por el
caracter manual de las tareas, se necesita una persona permanente cada 2 has de vid). Esta
dificultad es propia de todas las categorias pero se acentua en ésta, debido al esfuerzo fisico que
demandan dichas tareas y a la edad promedio de los productores tradicionales, que dependen
casi exclusivamente de mano de obra asalariada pues no cuentan con mano de obra familiar (no
asalariada) para las labores en la produccion primaria e industrial. Los productores tienen la
particularidad de poseer conocimientos especificos para tareas que requieren alta calificacion,

como la poda, lo que permite la incorporacion y formacion de nuevos trabajadores.

a) Capital econdomico: Poseen una adecuada dotacion de capital, verificable en las
inversiones realizadas en los vifiedos, herramientas, vehiculos, infraestructura antigua de

bodega, galpones, casa.

b) Capital cultural: Poseen una alta dotacion de saberes adquiridos a través de la
transmision cultural en el seno familiar, lo que se verifica por medio de la reproduccion de las
practicas en las tareas del cultivo y la elaboracion del vino de la costa. Estos saberes tacitos les
brindan un prestigio social que podriamos categorizar también como capital simbolico.

Asimismo, poseen titulos académicos obtenidos en la educacion formal de nivel medio.

c) Capital social: Participan de la Cooperativa de la costa de Berisso y a través de ella

actiian como representantes en otros nucleos vinculados a la produccion rural.
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d) Capital simbdlico: Aparece tanto en la expresion del capital cultural como en el social. Se da
en el conocimiento y reconocimiento de su comunidad como los “herederos” del proceso de
reactivacion de vino de la costa, como los conocedores de las técnicas de realizacion del
auténtico vino de la costa. Su reputacion asentada en saber apreciar las cualidades sustantivas de
un buen vino de la costa, en ser los transmisores de una cultura asentada en el trabajo fisico,

dignidad y honestidad, permiten dimensionar esta variable como muy importante.

Forma social del trabajo: Principalmente, el trabajo fisico empleado es asalariado en la
cosecha, el mantenimiento de la estructura de los parrales y otras actividades que requieren un
gran esfuerzo fisico. El trabajo familiar es aplicado en tareas de direccion y supervision, en la
realizacion de la poda y en la elaboracion de vino. Hay una diversidad de situaciones en cuanto
al mantenimiento de los vifiedos, debido a la estructura de los ingresos. Algunos productores
disponen de mayor capital para la contratacion de asalariados y otros hacen un mayor uso de la
mano de obra familiar escasa como condicion ahorradora de salarios. Generalmente, este uso es
insuficiente para la superficie que manejan, por lo que se observan un deterioro en el

mantenimiento y bajos rindes.

Racionalidad econdémica social: Se basa en la reproduccion y sostenibilidad del sistema
productivo. El objetivo central es el mantenimiento de un estilo de vida y el reconocimiento
cultural a través del producto obtenido; también buscan aumentar sus ingresos, basados en sus
saberes y en las redes comerciales obtenidas a través de la Cooperativa. No efectian célculos
empresarios para la aplicacion de tecnologias. Poseen una conducta de minimizacion de riesgos;
esta condicion se verifica en que no realizan inversiones y en algunos casos terciarizan la

produccion, asegurandose un porcentaje de lo producido.

Desempefio productivo: El resultado econémico obtenido® es Medio en comparacion con otros
sistemas, pero es razonable de acuerdo a los recursos productivos puestos en juego. Los
rendimientos son medios y los costos de produccion son muy bajos o variables a medios. Los

nuevos modos de comercializacion es lo que permitiria una mayor rentabilidad del producto.

% En estudios econdmicos realizados en el proyecto Facultad de Ciencias Agrarias e INTA PROFEDER (2004-2007)
“Desarrollo Local Agroecologico de Berisso”, se establecid una escala en tres niveles sobre la base del célculo de
margenes brutos por unidad de produccion: Alto (permite la reproduccion de las estrategias productivas y las
inversiones en produccion primaria para el mantenimiento y ampliacién), Medio (permite la reproduccion de las
estrategias productivas y las inversiones en produccion primaria para el mantenimiento, no la ampliacion de
superficie productiva) y Bajo (permite la reproduccion de las estrategias productivas o de supervivencia).
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Los vifiateros que responden a este esquema clasificatorio los codificamos como P1, P2, P3, P4

(ver grafico al final de este capitulo) .

2. 2.- Estrategias de los nuevos productores

2.2. A) Productores originarios de Berisso con ascendencia familiar en el sector rural

En este grupo predomina una vision de la produccion que combina tradicion (respeto por los
saberes de sus ancestros) con innovacion, lo que da como resultado un proceso de aprendizaje
de las practicas por parte de los productores tradicionales y de sus propios familiares, con
experiencias que van desarrollando en los vifiedos ¢ informacion adquirida de otras fuentes
(Facultad de Ciencias Agrarias y otras instituciones vinculadas). En lineas generales, son
productores que diversifican sus ingresos y combinan empleos urbanos transitorios con tareas
agropecuarias ligadas a otras actividades, como la fruticultura, horticultura, monte, etc. Son
permeables a nuevas formas de comercializacion, presentacion de sus productos y

diversificacion de los mismos (fermentados de otras frutas, vinos de diferente tipo, grapa, etc.).

Dotacion de factores productivos:

Tierra: Poseen entre 2 y 10 has. Responden a origenes diversos: trdmite sucesorio de las tierras
que son de propiedad familiar, ocupantes con permiso y cesion familiar de tierras fiscales
nacionales (en la Isla Paulino). La calidad de la tierra es variable: se encuentran tierras bajas con
buenos porcentajes de materia organica y otras altas con elevados niveles de conchilla. Esta
ultima condicion implica nuevos saberes para el manejo del cultivo, nuevas inversiones como el

riego, etc.

Trabajo: De acuerdo con las superficies en produccion (0,5 a 1 ha) del total disponible, la
dotacion de este factor es suficiente. Sin embargo, en aquellos casos de diversificacion de
empleos, a veces no se logran cubrir las necesidades de los cultivos en los momentos oportunos,
lo que ocasiona pérdidas en el rendimiento economico. Otro factor determinante es el poco
conocimiento que poseen de la actividad productiva; generan aprendizajes sobre la base de

prueba y error, situacion que es evitable en los productores tradicionales.

Capital

a) Capital econdmico: Poseen una insuficiente dotacion de capital, verificable en la escasa

superficie implantada y en las escasas inversiones realizadas en bodegas, herramientas,
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vehiculos, galpones, casa. Existe, en la medida que los vifiedos comienzan a producir, una mejor
disponibilidad de capital, pero aiin es escaso, y deben realizarse transferencias de ingresos de

otras actividades agropecuarias y no agropecuarias al proceso de expansion productiva de la vid.

b) Capital cultural: Poseen titulo de educacion media completa y algunos saberes tacitos

transmitidos a través de familiares.

c) Capital social: Participan como miembros en la Cooperativa de la costa de Berisso.
Segun los casos, existe mayor o menor compromiso con dicha institucion; esta es vista como
“una inversion a futuro” pero que en la actualidad no les resuelve las urgencias econdmicas

concretas.

d) Capital simbdlico: La transmision cultural en este grupo cobra una gran importancia. Son
los que valorizan el saber de los mayores, gestores de la epopeya de la conquista de la
naturaleza, y ser los portadores de un compromiso con su comunidad: el recambio generacional

en la nueva etapa de produccion vitivinicola en Berisso.

Forma social del trabajo: El trabajo fisico empleado es familiar y s6lo contratan asalariados

cuando las opciones laborales urbanas de su nticleo familiar justifican el cambio.

Racionalidad economica social: El objetivo de este grupo es poder vivir en el futuro de la
actividad vitivinicola, haciendo un adecuado ajuste entre tradicibn ¢ innovacidon. Son
maximizadores de ingresos y no realizan calculos empresarios para el incremento de la
rentabilidad. La variable riesgo se ve incrementada respecto del anterior grupo, ya que
continian expandiendo los vifiedos aunque no tengan garantizadas algunas de las condiciones
optimas (tenencia de la tierra, capital suficiente, tiempo disponible para su mantenimiento); y en
algunos casos, avanzan en la realizacion de inversiones en infraestructura de procesamiento

(bodega).

Desempeiio productivo: El resultado economico de este grupo es bajo ya que los rendimientos
obtenidos son menores que la media de la region y los costos de produccion son mas elevados
debido a la inexperiencia y a la necesidad de ingresos, que obliga muchas veces a desatender las
labores culturales. Son adoptantes de innovaciones técnicas y comerciales, lo que les permite
atenuar los resultados productivos haciendo uso del capital social y cultural. Asi, diversifican
los productos obtenidos aprovechando los canales de comercializacion tradicional (venta en el
establecimiento) y los nuevos canales, como la venta en stands, las visitas guiadas o el agro

turismo.
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Los vinateros que responden a este esquema clasificatorio los codificamos como: P5, P6, P7,

P8, y los hemos colocado en el grafico de acuerdo a sus caracteristicas distintivas.

2.2. B) Productores “urbanos” originarios de Berisso sin ascendencia familiar en el sector rural

Este grupo se acerca a la produccion vitivinicola con la expectativa de que se transforme en una
opcion que complemente sus ingresos urbanos. Con empleos en el sector publico y ante la
escasez de oportunidades laborales, buscan en la actividad rural un espacio donde desarrollarse.
Tienen desconocimiento de la produccion, lo que genera aprendizajes muchas veces basados en
los errores cometidos. Son dinamicos y flexibles, ya que incorporan visiones desde el ambito
urbano basadas en la cultura berissense y en nuevas estrategias que combinan el turismo, la
educacion, la historia, la ecologia. Algunos han avanzado mads en la elaboracion casera de vino
(fenémeno que gana muchos adherentes en ambitos urbanos) y su comercializacion, que en la

produccion de uva.

Podemos considerar a este grupo verdaderos productores part-time, sujetos que perciben la

produccion como un cambio en sus estilos urbanos de vida, un acercamiento a la “naturaleza”.

Dotacion de factores productivos:

Tierra: Poseen entre 2 y 10 has como ocupantes de tierras fiscales (provinciales o municipales),
con permiso o sin €l. La calidad es buena pero su disponibilidad como tierra para cultivo esta

sujeta al desmonte, actividad que demanda una fuerte inversion en trabajo fisico.

Trabajo: Es insuficiente, ya que la condicion detallada en el punto anterior implica una gran
dotacion inicial de este recurso. Lo mas frecuente es que se vayan desmontando pequefias
superficies e inmediatamente se planten vid u otras especies frutales de acuerdo al capital
disponible. Otro factor es la poca calificacion en aspectos vinculados al manejo, disefio espacial
de los vifiedos, etc., lo que condiciona en gran medida la eficacia de las acciones que se

proponen.

Capital

Capital economico: Es insuficiente, lo que condiciona fuertemente el proceso productivo.
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Capital cultural: Poseen titulo de educacion media completa. Al carecer de saberes vinculados
con la produccion agricola, no son vistos por los otros grupos como “verdaderos productores”,

condicion que desfavorece a este grupo en su dotacion de capital cultural y simbdlico.

Capital social: Participan de asociaciones, sindicatos y de la Cooperativa de la costa de Berisso.
Son activos participes y comprenden y valoran la necesidad de pertenencia a las instituciones.

Sin embargo, no ocupan cargos de importancia en las mismas.

Capital simbolico: La posibilidad de aprender la produccion vitivinicola y formar parte de un
proyecto colectivo valorizado a nivel comunitario cobra importancia en todas las inversiones
realizadas en los otros capitales. Ser productor de vino de la costa les permite un reconocimiento

social destacado, que no tendrian si se dedicaran a la horticultura o a la cafia.

Forma social del trabajo: Combinan mano de obra familiar y asalariada, muchas veces

condicionada a la disponibilidad de capital y a las ocupaciones en sus empleos principales.

Racionalidad economica social: Consideran la produccion como una oportunidad de elevar su
calidad de vida y una opcion a futuro. Invierten pequeiias cantidades de capital, que les permite
un crecimiento muy lento de la produccion. Asocian la produccion a otras opciones no
productivas del espacio rural, como aquellas vinculadas al turismo, la recreacion, la educacion y
la historia. Respecto del riesgo, no hay una conducta uniforme. En algunos casos, la tenencia
precaria de la tierra estaria afectando una mayor expansion del cultivo y la poca disponibilidad
de capital economico acentuaria esta condicion de falta de inversion; sin embargo, desde un
calculo racional de costo-beneficio, las horas de trabajo invertidas en una tarea como el
desmonte de una tierra con las condiciones descriptas de tenencia nos estaria mostrando un
comportamiento arriesgado, por lo cual podriamos caracterizar a este grupo como de riesgo

medio.

Desempeiio productivo: El resultado econémico es muy bajo debido a todas las condiciones
descriptas anteriormente. Las pérdidas de las cosechas por diversas razones (inexperiencia en la
produccion primaria, escaso compromiso en los momentos clave del ciclo productivo, la carga
laboral en otros empleos, la falta de capital, etc.) son frecuentes, lo que impacta negativamente y
desplaza el suefio de una “mejora en la calidad de vida”. Sin embargo, desde su condicion
urbana, tener una parcela de vifiedo en su localidad los coloca en un lugar de prestigio social
que no es facil de alcanzar en los empleos actuales. Ser productor vitivinicola (aunque no sea
exitoso) es una condicion identitaria y social muy atractiva que les permitiria en el futuro

acceder a otras materialidades.
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Los vifiateros que responden a este esquema clasificatorio los codificamos como: P9, P10, P11,

P12.

2.2. C) Productores rurales originarios de otras regiones del pais o de paises limitrofes

Nos referimos aqui a productores que han tenido una historia ocupacional vinculada al mundo
rural. Peones transitorios, medieros, arrendatarios u ocupantes, ahora también propietarios;
llegan a Berisso como trabajadores para actividades vinculadas al monte, la horticultura, la vid.

Se asientan en la region, donde comienzan un proceso de expansion productiva diversificada.

El periodo de sus vidas en el que fueron trabajadores rurales en las diferentes actividades
productivas de la zona les ha dado un entrenamiento que les permite iniciarse como productores

independientes.

Dotacién de factores productivos:

Tierra: Poseen entre 5 y 25 has, como propietarios, ocupantes con permiso o diferentes tipos de
aparceria. La calidad de las mismas es variable de acuerdo con su localizacion: son buenas en

los lotes cerca del rio y regulares en las zonas mas altas.

Trabajo: No es suficiente para la superficie implantada; en momentos clave del cultivo, existe
una sobreexplotacion de la mano de obra familiar no sujeta al célculo econdmico. La
calificacion laboral de los productores se basd en el aprendizaje a través de su paso como

trabajadores rurales, aparceros y propietarios, y es adecuada para el desempefio productivo.

Capital

Capital economico: Es verificable en las inversiones en los vifiedos (2 has por productor
aproximadamente), infraestructura nueva de bodega, herramientas. No poseen aun
infraestructura en galpones, bodega, casa como para considerar este factor como adecuado. Es
frecuente que subsidien la actividad vitivinicola con otros ingresos de origen rural (cana,
forestacion) o urbano (empleos en industrias locales, comercio, pensiones, etc.). Esto permite

tener disponibilidad de capital para asegurar la produccion.

Capital cultural: Poseen un conjunto de saberes que les permiten desempefiarse como

productores vitivinicolas trasladando conocimientos de otras actividades agricolas. Sin
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embargo, y a diferencia de los productores tradicionales, necesitan de saberes especificos, que
son adquiridos a través de diferentes medios: experiencias de otros productores, informacion de
profesionales, experiencias extralocales. Respecto de los titulos académicos, este grupo no
posee un nivel de educacion formal elevado: tienen titulo de instruccion primaria y en algunos

casos llegan al titulo de ensefianza media o formacion profesional (mecénica, torneria u otros).

Capital social: Son productores dindmicos que ven en la consolidacion de una red permanente a
través de lazos fuertes entre los productores chicos una forma de fortalecer las acciones
individuales dando espacio a otros para que puedan crecer economicamente. Participan de la
Cooperativa de la costa de Berisso y ocupan los cargos principales. Sus historias de vida no
refuerzan esta condicion, ya que no vienen de experiencias asociativas o sindicales previas; sin
embargo, invierten en la organizacion porque observan y comparan los resultados obtenidos en
forma individual y / o grupal, y notan que esta tltima condicion es la que mejores perspectivas

ofrece a los pequefios productores.

Capital simbolico: En este grupo cobra importancia el prestigio y honor local que adquieren al
transformarse en vinateros. El valor simbolico lo transforman en capital social, pues a través de
la pertenencia a una cooperativa se valorizan los logros personales, el esfuerzo y la inversion en
recursos materiales; el tiempo de conocimiento y actuacion en un grupo, y la posibilidad de
vincularse en la “arena politica”. Constituyen, reconocidos por la poblacion de Berisso, el

recambio generacional en la nueva etapa de produccion vitivinicola.

Forma social del trabajo: Combinan la mano de obra familiar con la asalariada, pero predomina

la primera como condicion ahorradora de salarios.

Racionalidad economica social: El objetivo que persigue este grupo es hacer de la produccion
vitivinicola una actividad rentable. Si bien no existe un calculo racional entre costo/beneficio,
existe la percepcion de que el producto “vale” y justifica la inversion de capitales aunque los
resultados son obtenidos luego de cuatro afios de iniciarse en la produccion primaria. Esto
permite sobreexplotar la mano de obra familiar o, como dicen ellos mismos, “hacer sacrificios
por lo que se quiere obtener”; hacer un uso mas intensivo de insumos que los otros grupos, con
el objetivo de “asegurar” las cosechas, probar y adaptar nuevas tecnologias. Con respecto al
riesgo, podriamos considerar a este grupo como el mas arriesgado, ya que el crecimiento en
superficie implantada no es respaldado por inversiones en instalaciones de procesamiento.
Muchas veces deben asumirla venta de la produccién primaria (uva de mesa), debido,
principalmente, a la imposibilidad de elaborar vino y a la necesidad de financiamiento de la

etapa de cosecha.
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Desempeiio productivo: El resultado econdémico de este grupo es muy bueno. El resultado
economico apropiado es asegurado por la continua expansion de la superficie implantada (a
través de produccion propia o tomando tierra de terceros en forma de aparceria), la dedicacion
laboral casi exclusiva al cultivo, la incorporacion de tecnologia en la elaboracion, el
fraccionamiento de un 30 % de la produccion de vino y las ventas directas sin intermediarios.
Este grupo también brinda oportunidades de empleo a trabajadores de la zona o de sus zonas
originarias de pertenencia. La condicion identitaria es tomada por este grupo como un refuerzo
de la competitividad; a esta se le suman alta produccion por hectarea, calidad intrinseca
aceptable y nuevas formas de presentacion y venta del producto. Se trata de un nuevo vino de la
costa de Berisso, que basa su estrategia comercial en la tradicion y la identidad local.
Codificamos como P13, P14, P15 a los viflateros que responden a este esquema clasificatorio-

3. Estrategias diferenciales

Es evidente que la eleccion de una estrategia u otra es la que ha conducido a los productores a
situaciones diferentes y no es la dotacion de capital econdomico, precisamente, la Ginica razon
que explica la diversidad de lineas de accion llevadas a cabo.

Tales estrategias, lejos de ser pasivas por procurar una adaptacion, son estrategias activas, en
tanto reflejan la capacidad de los diferentes grupos para sobrevivir en un contexto
estructuralmente desventajoso. Esto les desarrolla una racionalidad de “lucha”, necesaria para
poder sortear los obstaculos que enfrentan con frecuencia.

Cabe destacar que, en relacion con la adopcion de tecnologia, existen otras razones que
condicionan la aceptacion o el rechazo. En primer lugar, la presencia de las normas que discuten
o no avalan la bisqueda y tratamiento de nueva informacion (la mejor manera de hacer es la que
indica la experiencia; el saber legitimo lo tienen los productores tradicionales). En segundo, la
propension o no a correr riesgos en la actividad, ligada fundamentalmente al compromiso o
desinterés por la misma. Si bien estas percepciones son variables de acuerdo a los grupos
descriptos, estan presentes con distinta intensidad y grado de aceptacion en los productores. La
posicion que los mismos adoptan frente a ellas se halla intimamente vinculada al capital global
presente en cada caso.

Figura N° : Dotacion de recursos (Tierra, Trabajo y Capitales) y Desempeio Productivo

Dotacién de recursos
productivos (T, Tr, K)

P1 P2 P13 P14
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P4 P3 P15

P6 P5
P7

Desempeno
productivo

Py

P9
P10 P11
P12

En la figura se sintetiza el posicionamiento actual de los distintos tipos de vifiateros. La
disponibilidad de recursos productivos genera posibilidades de un mejor desempefio econdémico;
sin embargo, hay que considerar la racionalidad econémica de cada subgrupo para comprender sus

estrategias.

La relacion entre el desempefio productivo més elevado y la dotacion global de capital favorece
a los productores tradicionales y a los nuevos productores rurales originarios de otras regiones

del pais o de paises limitrofes.

El saber- hacer localizado heredado posiciona mejor a los primeros, pero por si solo no alcanza
para generar una dindmica virtuosa de desarrollo. Por ello es interesante la evolucion de los
nuevos productores que se instalan en la localidad y utilizan al vino de la costa, su tradicion y
herencia inmigrante, como un factor de competitividad y posicionamiento social en la

comunidad que los acoge.

Aquellos que comparten una racionalidad econdmico-social de un proyecto a futuro y de
pertenencia a una comunidad, sobrevaloran los aspectos identitarios y simbolicos de producir vino
de la costa. No los apremian resultados a corto plazo, pues son jovenes y encuentran en esta
actividad la posibilidad de combinarla con otras actividades urbanas; defienden un estilo de vida

mas que una produccion econdmicamente rentable.
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Tanto para los productores tradicionales como para los nuevos productores no originarios de
Berisso, la racionalidad econdémica del proyecto es impulsada por el éxito econémico, junto con el
hecho de ser portavoz de un valor simbdlico y social. Dicho valor esta refrendado no so6lo por la
comunidad de Berisso, sino también por el prestigio que les brinda ser los impulsores de un
proyecto de recuperacion de la actividad vitivinicola, que los asimila a la gesta inmigrante de
principio del siglo XX, aspecto cultural compartido por un gran niimero de descendientes de

inmigrantes en la Argentina.
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TERCERA PARTE: CONSUMO DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS,
CALIDAD E IDENTIDAD

“Biologistas y comportamentalistas se han inquietado poco sobre
particularidades destacables del Homo sapiens, sobre el hecho de
que el hombre se nutre también de lo imaginario, de que sus
alimentos no solo nutren sino que también significan. No se les ha
ocurrido pensar de qué son conscientes los organismos humanos y
que ellos comparten representaciones colectivas... Las ciencias
humanas se esforzaron en mostrar que organismos biologicos e
individuos estan sumergidos en — y (re) construidos por— lo social
(...) han omitido interrogarse sobre el hecho de que, simétricamente,
grupos y sociedades estan formados por individuos y que estos
individuos poseen un organismo, él mismo sometido a ciertas

coerciones bioldgicas.” Claude Fischler, 1995. El (h)omnivoro.

Introduccion a la tercera parte

Las sociedades contemporaneas se caracterizan, a partir de los afios "90, por un aumento de
interés por las producciones agricolas y alimenticias, en un contexto de crisis que afecta la

agricultura en general.

Ahora bien, uno de los elementos basicos de diferenciacion de los individuos se apoya en la
alimentacion, como lo expresa Marcel Mauss (1980), como un “hecho social total” que

pone en relieve el conjunto de relaciones sociales en interaccion.

Como dijimos en la Introduccion, dicha diferenciacion entre los “productos de la tierra”,
“tradicionales” o “tipicos” y los “sucedaneos industriales” se basa no solo en la forma de
produccion y comercializacion adoptada en cada caso, sino también en que es el
consumidor de un bien de estas caracteristicas el que permite impulsar cambios en la faz
primaria, de la elaboracion y la comercializacion, con lo que posibilita la generacion de

alternativas mas inclusivas a nivel local.
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Estas nociones adquieren un interés creciente en el periodo actual, cuestionan modelos
hegemonicos de desarrollo agricola basados en la produccion de masa y la estandarizacion.
Nuevos modelos comienzan a constituirse, tanto en los paises del Norte como del Sur, para
tomar en cuenta los problemas planteados actualmente: calidad de los alimentos y
seguridad de los consumidores, crisis de la sociedades rurales, evolucion del oficio de

agricultor, articulacién rural/urbano, etc. (Muchnik, 2004).

(Cuales pueden ser las causas que animen a productores y consumidores a volver a producir

y consumir este tipo de productos a nivel local?

Laurence Bérard y Philippe Marchenay explican este aumento de interés hacia lo local por
medio de una serie de factores (Bérard y Marchenay, 2004). Los autores hablan en primer
lugar de una modificacion de la relacion de tiempo y de espacio, que ocasiona un
alejamiento con respecto a la nocion socioldgica de lugar, que Marcel Mauss (1980) asocia
a la de una cultura localizada en el tiempo y en el espacio. Nuestras sociedades de
“supermercado” se caracterizan por un distanciamiento del consumidor del modo de
produccion. Lo que comemos son alimentos de los que desconocemos la composicion,
modos y lugares de produccion. O, para decirlo con las palabras de Claude Fischler, OCNI
(objetos comestibles no identificados). Es la nostalgia de un mundo que desaparece, y que
se extiende al &mbito de lo vivo e incluye a los alimentos. Asi, Jean-Pierre Warnier explica
el origen de la bsqueda de autenticidad, que se encuentra en los productos locales. Segin
el autor, hay carencias: de objetos antiguos, de herencias, de materiales nobles y proximos
de la naturaleza, que puedan remediar el sentimiento de desarraigo (Warnier, 1994).
Bromberger y Chevallier (1999) afiaden que el origen del gusto por lo “hecho a mano” se
situa en un contexto de globalizacion y de uniformacion planetaria. En una época en la que
se nota una pérdida generalizada de la identidad, se solicita la busqueda de raices, tradicion

y autenticidad.

(Cual es el impacto de los consumidores en la produccion y en el producto?

El consumidor no es solamente un actor que se limita a consumir. Porque, como hemos
visto, el uso de un objeto puede diferenciarse segin la persona y vehiculizar valores,

significados y comportamientos diferentes.

Ademas, si hablamos de un producto local, denominado «tipico», podemos anticipar que el
hecho de elegir consumir vino de la costa no es lo mismo que comprar otro vino. El

consumo de un producto tipico implica cierta identificacion con el objeto; es decir, en el
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consumo intervienen las cuestiones de la identidad. ;Qué significa el vino para los

consumidores? ;Qué valores le atribuyen?

El consumo de un producto local supone una gran familiaridad con el producto y el modo
de produccion. Se trata de un fenomeno muy localizado, y por eso hay que entenderlo en su

contexto especifico.

El Vino de la Costa remite a un pasado que se caracteriza por la historia de la region de
Berisso, de la cual destacamos dos elementos importantes: el origen inmigrante de la
mayoria de los habitantes de Berisso y la posicidon socio-profesional de los inmigrados,
obreros en la industria del frigorifico. En ese pasado, los sistemas de produccion
tradicionales del vino se basaron en técnicas importadas desde los paises de emigracion y
adaptadas al contexto (la tierra, el clima, las cepas...). El encuentro de varios sistemas
productivos contribuye a la formacion de representaciones del producto que son especificas
de la region, ya que confluyen diversos origenes inmigrantes, posiciones sociales en un

territorio testigo de una época de apogeo de la Argentina.

En este estudio de caso, es destacable que la revaloracion de un producto cuya
«supervivencia» estaba amenazada, refuerza los sentimientos de identidad y genera nuevos

tipos de identificacion con el vino.

En la presente seccion estudiaremos las relaciones entre consumo, calidad e identidad que
permiten comprender las representaciones para los diferentes actores involucrados y la
posibilidad (o no) de estimular, desde las politicas de desarrollo, estos conceptos en una

nueva mirada sobre los procesos de valorizacion.

IIL.- CAPITULO 4: El consumo de productos agroalimentarios tipicos: los actuales

consumidores de vino de la costa de Berisso

1. Nociones conceptuales
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Tomaremos la nocion de consumo como parte de un proceso en el que interviene la
definicion de la identidad de individuos. Los documentos consultados en esta tematica son

en su mayoria de origen europeo.

Tanto la produccion como el consumo de un bien dependen de referentes contextuales de
cada época (Rochefort, 1995). Asi, ellos son cambiantes y flexibles a nuevas necesidades
dictadas por el contexto social del momento y aplicables a todas las producciones

comprendidas en el mercado agroalimentario.

En los afios ’50 y ’60, nuestras sociedades conocieron una gran transformacion de los
habitos de consumo con el nacimiento de grandes centros comerciales. Los alimentos que se
consumen eran en gran medida industriales y estandarizados, y garantizaban una cierta

calidad. Hoy son definidos como “artificiales”.

La industrializacion de los alimentos fue acompafiada de una gran homogeneizacion de los
gustos y, en consecuencia, de una pérdida progresiva de los sabores fuertes. Segun Fischler
(1995), este fendmeno se explica por la voluntad de atraer a un gran numero de

consumidores por medio de la minimizacion de las diferencias en materia de gustos.

Esto se observa claramente (aunque no exclusivamente) en el consumo alimentario de esta
etapa: “el consumo de masas de los afios ‘50 y ‘60 se ha adaptado a un modo de produccion
fordista y a un sistema de valores semi-colectivos fundados sobre la familia, la pertenencia
a una clase social y sobre el deseo concomitante de ascenso social de sus hijos” (Rochefort,

1995).

En Europa, a mediados de los "60, los consumidores comenzaron a sentir un cierto malestar
por el consumo de los productos de masas (Warnier, 1994). Surgi6 entonces, en oposicion,
la necesidad de consumir también objetos diferentes, adaptados a cada persona. Esta
necesidad va a la par del individualismo creciente que se conocid para la sociedad europea
occidental en los "70 y "80: el repliegue reemplaza los valores centrados sobre la familia y
asistimos al enfrentamiento de clases sociales que imponen un modo de vida y de consumo
diferente del de las décadas precedentes. En Latinoamérica, estos fendmenos quedan
generalmente circunscriptos a las grandes ciudades, en donde nunca deja de existir la
paradoja de la escasez y la abundancia. Nuestras sociedades con exclusion y
marginalizacion creciente sitlan el consumo diferenciado o de calidad de los alimentos en
una incongruencia: mientras una significativa proporcion de la poblacion (urbana y rural)

sufre hambre o marginalizacion de los circuitos de consumo, puede parecer un
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contrasentido o una provocacion plantear la idea de la calidad especifica de los alimentos,
confusion reforzada por una cierta vision "agrobusiness" de este fenomeno. Desde nuestro
punto de vista, la calidad de los productos puede constituir un punto de apoyo importante
para la valorizacion de los recursos y las culturas alimentarias locales, como también para

las dindmicas de desarrollo de dichas sociedades (Muchnik, J. y otros, 2003).

Los afios "90 se caracterizan por nuevas preocupaciones de orden economico, politico y
social. Estos elementos acompafian también una desilusion respecto de las producciones
industriales, lo que contribuy6 a acentuar la desconfianza hacia dichos alimentos, sobre
todo luego de la explosion de alertas por la sanidad como el caso emblematico de la vaca
“loca”, de los pollos con dioxina y con tratamientos hormonales, los alimentos

genéticamente modificados, etc.

En la actualidad, la alimentacién —en la Argentina y en el mundo— estd en un proceso de
profunda resignificacion habida cuenta de la caida de las gastronomias y el surgimiento de
la gastro-anomia. Este es un comer fuera de la comensalidad, de la mesa hogarefia que
estructura el “buen comer” haciendo la mejor sintesis posible entre el saber y el poder de
compra de las familias. La gastro-anomia del comensal moderno se traduce en el “picoteo
constante” de comida chatarra —snaks, bocadillos, pan—, fuera del horario, de las normas
culturales que regulan la “gramadtica” de texturas, temperaturas y platos de la cocina del
lugar, lo que convierte al comensal en un “solitario de masas” (Aguirre, 2008). Solitario
porque en el acto del picoteo, ya sea frente al kiosco o frente a la heladera, o frente a la
bolsa de pan (seglin sea su capacidad de compra), decide solo qué comer, pasando por sobre
los codigos culturales que regulan: el horario de la comida (si es mediodia sera el
almuerzo), el tipo de plato (el plato principal debe ser salado caliente en la gramatica
gastrondmica sucesiva de nuestra tradicion argentina culinaria), la temperatura (si es postre
sera frio) y consistencia (blando, turgente, crocante). El comensal que picotea lo hace fuera
de toda regla y fuera de la “gramatica culinaria” que hemos internalizado como el “buen
comer” o “nuestra manera de comer”. El otro cultural desaparece (real e imaginariamente) y
el comensal decide solo, de acuerdo a si mismo, qué comer, en qué orden (primero puede
encontrar un yogur y después un trozo de carne en la heladera, y los consumird a medida
que los vea, sin seguir la norma culinaria del primer plato salado y postre dulce al final), en

qué tiempo, y hasta cuando saciarse).

Esta soledad posmoderna en la alimentacion deja al comensal en una situacion

especialisima para que la agroindustria —a través de los medios masivos y la publicidad— le
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informe (en el doble sentido de orientar y de pre-formular su gusto) y le indique qué comer,
promoviendo una demanda a la medida de su oferta. En esta condicion prima el criterio de
mercado (los alimentos son buenos para vender antes que buenos para comer), por lo que la
cocina local, y aun la salud o la identidad dejan paso a la 16gica de la ganancia del mercado,
en el “consejo interesado de los medios al promocionar los alimentos”. En la Argentina, el
93% de la poblacion urbana compra antes que autoproducir sus alimentos; en este contexto,
la industria alimentaria homogeneiza los consumos en un grupo de productos (gaseosas,
caldos, salsas, snacks, conservas de frutas y pescados, harinas, aceites y azicar refinados),
arrasando los horizontes locales (la alimentacion regional y casera), deslocalizando y des-
estacionalizando las dietas del ciudadano medio de las sociedades urbanas industriales

actuales de las que Argentina, Buenos Aires y Berisso no son ajenas (Aguirre, op. cit).

En este contexto se sita también la emergencia de un sector de mercado con productos
regionales o del terrufio o biologicos, que apaciguan el sentimiento de angustia y soledad de

los consumidores pues garantizan una cierta calidad u origen.

2. Dimension inmaterial del consumo

El acto de consumo, como ya hemos indicado, depende fuertemente del contexto social. En
las ciencias sociales es abordado desde multiples perspectivas. Douglas e Isherwood (1997)
afirman que el acto de consumir no se reduce a la satisfaccion de necesidades estrictamente
utiles o basicas como nutrirse o protegerse del frio, sino que va mas alla de las necesidades

de sobrevivir.

Las evidencias actuales en nuestras sociedades urbanas de consumo son un reflejo de
realidades que marcan una época al igual que en el pasado. Los alimentos y otros bienes de
consumo no son solo funcionales, sino que nosotros nos apropiamos de las cosas y les

atribuimos sentidos y significados personales y culturales.

Rochefort (1995) distingue dos tipos de dimensiones en el acto de consumo de cualquier
objeto: un componente material y otro inmaterial. El material se refiere a sus utilidades
concretas. La dimension inmaterial es menos tangible y revela un mundo imaginario, las
emociones que evoca un objeto o que incorpora a objetos variados segun el contexto
cultural y temporal. La utilizacion del producto varia segln la persona que va a hacer uso de

¢él, de las caracteristicas demograficas y/o sus experiencias personales. Este aspecto
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inmaterial nos va a interesar particularmente en el dominio de la alimentacion. Nos importa

relevarlo en su dimension identitaria, particularizando en dos componentes:

o El individual

° El colectivo

Fischler utiliza la expresion “principio de incorporacion”, que significa que por medio de la
incorporacion de un alimento absorbemos también sus propiedades. El autor se inspira en la
formula alemana “Man ist, was man hist” (Uno es lo que come), que es verdad desde el
punto de vista biologico, pues gracias al metabolismo la materia se transforma en energia y
en sustancias que van a componer nuestro cuerpo. También es verdad en un nivel
imaginario, debido a las representaciones que hace el humano y a las transformaciones del

espiritu y de la identidad producidas por los nutrientes ingeridos.

La alimentacion participa también en la construccion de sentimientos de pertenencia a una
colectividad. Claude Lévi-Strauss estudio la alimentaciéon como acto cultural. Compard la
cocina con el lenguaje: tanto la codificacion en una estructura idiomatica con reglas
gramaticales como la articulacion de elementos y recetas que componen una cultura
alimentaria responden a ciertas sociedades en tiempos precisos. La dimension social dentro
de las elecciones o preferencias alimentarias implica que nosotros no comamos sin importar
el momento o la ocasion, y que no tengamos las mismas representaciones del acto de comer.
Por ejemplo, ciertas preparaciones culinarias estan ligadas a ocasiones festivas, en las que

funcionan como ritos de orden religioso.

Por medio de la alimentacion se construyen los procesos de identificacion de un grupo. Este
mecanismo es evidente si se observa la gran diversidad de “cocinas del mundo”: cada pais,

cada region reivindica sus especificidades.

El vino como producto de estatus especial

Sin pretender resumir la historia de la vitivinicultura, es necesario encuadrar en el estudio
de caso el papel del vino en la cultura alimentaria. No existen precisiones sobre el origen
del vino. Asi, hay antecedentes que mencionan que la elaboracion de vino se remonta
aproximadamente a 7.000 afios a.C., datos referidos a la ciudad de Catal Hiiyiik (Turquia).

Para otros, la aparicion del vino se remonta al afio 3.000 a.C. en Palestina, Mesopotamia y
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Egipto; aqui ya se plantaban vifiedos para elaborar vinos funerarios. Los fenicios, grandes
difusores de distintas mercancias a través del Mediterraneo, fueron difusores de la vid y el
vino (1.300 a.C.). Para entonces, en la época del imperio medio (2.100 — 1.800 a. C), la
procedencia y el afio de produccion del vino estaban marcados sobre el tipo de jarros o
vasijas en los que se conservaban. En un principio se almacenaba y transportaba en odres
(bolsas de cuero plegadas y cocidas y recubiertas por fuera de brea), anforas de barro cocido
o recipientes de madera. Hacia finales del segundo milenio a.C. se hallaron etiquetas con las
que se marcaban las diferentes vasijas con el nombre del vitivinicultor y la localizacion de
la vifia. Este hecho indica la particularidad del vino en relacién con otros, para los que no

era necesario sefalar la localizacion y delimitar el tiempo (Guille-Escuret, 1988).

El vino como resultado de un proceso de fermentacion es considerado como un liquido
noble, asociado a la nocidn de civilizacion en las sociedades occidentales. Guille-Escuret
formula la hipotesis de que las sociedades “civilizadas” son aquellas que “se concretan
explicitamente y materialmente bajo la forma de gustos durables”, por oposicion a las
sociedades primitivas o nomades. La definicion de sociedad civilizada opuesta a sociedades
primitivas reposa sobre la presencia de la historia en términos de historia escrita y permite
concretar trozos durables dentro de un determinado espacio. Esta jerarquia creada para
nuestras sociedades a fin de legitimar estatus diferentes es arbitraria y comparable a la
funcién del vino. El autor apela a que la vitivinicultura nace dentro de las sociedades
teocraticas, monarquicas, esclavistas, dentro de las cuales la apropiacion de tierras es una

razon significativa y representa un capital importante.

Algunos historiadores sostienen que Grecia fue el primer productor europeo de vinos, arte
que recibio de Oriente y Egipto. Pero fueron los romanos los que se encargaron de
difundirlo, ya que donde iban con sus conquistas llevaban consigo la vid y las técnicas de

elaboracion.

En la Edad Media, el vino tinto se designaba, sintomaticamente, “vino rojo” o “vinho
vermelho”: color de la sangre, de la alegria, de la excitacion. Esta simbologia esta
relacionada con el Cristianismo. Como en ¢l, el vino se transforma en la sangre espiritual;
asume un valor simbdlico, sacrificial, al igual que en la historia de Cristo. Este factor serad
determinante en la evolucion de la vitivinicultura en diversas regiones europeas durante la
Edad Media, periodo en que se definiran la mayoria de las grandes regiones viticolas que

hoy prevalecen (Simoes, 1998).
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Pero esta vinculacién con lo Divino es anterior al Cristianismo. El estado de euforia
causado por el vino transportaba al hombre antiguo a un encuentro entre las vicisitudes
terrenas y la comunion con los Dioses. El vino era considerado en la antigliedad un
producto mas que natural, una verdadera dadiva divina: de Danel para los fenicios, de

Osiris para los egipcios, de Dionisio para los griegos o de Baco para los romanos.

Alimento, socializacion, ostentacion o sacrificio son atributos reconocidos que le dan un

sentido a la palabra vino (Simoes, op. cit.).

En la etapa feudal, el prestigio del vino es asociado a los sefores y al clero: la
vitivinicultura es una actividad que no es de subsistencia y que necesita tiempo. Para la
obtencion de buenos resultados enoldgicos, se consagra tiempo a la experimentacion y se
debe tener la capacidad de poder asumir riesgos. Los grandes vinos estuvieron también

cerca de las elites dominantes.

Producto superfluo, de lujo, el vino ha sido y es parte integrante de la civilizacion; desde
siempre, ha actuado como elemento de distincion social. Su consumo regular exige
recursos. Primeramente, fue consumido por ricos y poderosos; después, pasé a ser
consumido por las clases medias, que pretendian imitarlos, hasta que, en tiempos mucho

mas proximos a nuestros dias, se generalizo a toda la poblacion.

El vino ha desempefiado diversas funciones en la alimentacion. Ha constituido
principalmente el componente liquido de las comidas. En periodos de -carencias
alimentarias, el alcohol del vino ha provisto de calorias necesarias para las arduas jornadas
laborales basadas en la fortaleza fisica, sobre todo en el campo; y también ha permitido un
equilibrio hidrico en las jornadas de verano “de sol a sol”. Este comportamiento estd
documentado en nuestro estudio de caso. En él, se refuerza la idea de que, en los comienzos
del vino de la costa en Berisso, acompafiaba como elemento hidrico casi exclusivamente a

los trabajadores en el campo y en la construccion urbana:

“...tomabamos entre tres y cuatro litros de vino por dia, agua casi no tomabamos...”

(E. R., 76 afios, ex - productor de vino de la costa de Berisso)

Las culturas de la vid y el olivo son aquellas que perduraron por largo tiempo: ellas

permiten una estabilidad y una apropiacion de las tierras cultivadas. Siguiendo esta 16gica,
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comprendemos mejor la mayor valorizacion que recibe una planta perenne en relacién con

los cultivos anuales (Guille-Escuret, 1988).

El vino es generalmente asociado a Europa, al viejo mundo. Antes de la Segunda Guerra
Mundial, el vino representaba el emblema de la fuerza econdmica, politica y cultural
dominante. Después, Estados Unidos se ocupd de difundir la Coca Cola como parte del
imaginario de la nueva generacion, desde nuevos valores suplementarios: la juventud, la
competicion y la aventura. Cobran importancia la edad y el confort (Guille-Escuret, 1988).
El vino parece tomar un gusto a “viejo”, y en cierto sentido jamas ha perdido esa
reputacion: los vinos del viejo mundo (Europa) versus los vinos del nuevo mundo (Estados
Unidos y otros). Asi, las imagenes que proyectan y defienden en esta oposicion, se basan en
argumentos que van cambiando segun la época: en la actualidad son los vinos del ferrurio
versus los nuevos vinos varietales obtenidos a partir de las innovaciones intensivas de

capital.

Las tensiones que existen después de aquellos afios entre Estados Unidos y el resto del
mundo han contribuido a un nuevo cuadro de situacion. Hoy, los limites y debilidades de las
sociedades de consumo y los conflictos entre los paises traen como consecuencia una

disminucidn en cuestion de supremacia cultural.

Para Europa, el vino es un producto valorado ya que su elaboracion requiere paciencia,
habilidad y precision. La dimension simbolica ligada a los objetos estd sujeta a variaciones
en funcion del contenido que les atribuye cada sociedad y que depende de los cambios del

contexto socio-historico.

El vino es considerado una bebida “noble” y esto es verdad cuando se refiere a los vinos
considerados “finos” o de elite; pero el imaginario ligado a las bebidas alcoholicas es
mucho mas complejo: se lo asocia al trabajo duro (la bebida del obrero), también a la

virilidad y, en cierto sentido, a la violencia.

Las representaciones ligadas al vino comparten con otras bebidas alcoholicas los efectos de

embriaguez, las ocasiones festivas y también los desbordes del exceso de su consumo.

Por otro lado, la sutileza de la gradacion cualitativa de diversos tipos de vino, aliada al
precio en los niveles mas elevados, permite la introduccion de un elemento ostentativo y de
jerarquizacion social. Saber beber vino es visto como elemento de cultura y es una

aspiracion que motiva un aprendizaje lento y demorado, muchas veces asociado a
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organizaciones especificas como las cofradias. La capacidad de escoger vinos puede ser
considerada como prueba de pertenencia a determinados estratos sociales altos o como la
pretension ostentativa de quien desea ocupar esos mismos niveles. Todo forma parte de
juegos de relaciones sociales, en los que se permite cierta sutileza cualitativa, desde la
unanimidad de opiniones sobre un vino en concreto, hasta los diversos argumentos sobre la

calidad de un vino (Simoes, O., 1998)

El estudio en ciencias sociales de un producto como el vino no s6élo comprende cuestiones
de los componentes nutricionales del producto sino una gran cantidad de aspectos
inmateriales o socioculturales ligados a lo sobrenatural o a practicas como, por ejemplo, las
fiestas. A menudo, los productos que estamos tratando respondian a una logica de
aprovechamiento maximo de los recursos dentro de la unidad doméstica. Aunque podian ser
mas o menos apreciados, no recibian una valoracion social especial. Tanto si eran de
consumo cotidiano (hortalizas, por ejemplo) como si pertenecian al ambito festivo (como
determinados embutidos, vinos, etc.) formaban parte de pautas de consumo bien

interiorizadas y no solian ser percibidos como particularmente identitarios (Espeteix, 1996).

3. Tipos de consumidores

Se realiz6 un estudio de casos (descriptivo, transversal, cualitativo) en el que se analiz6 el
discurso de tres grupos: a) consumidores habituales de vino de la costa de Berisso; b)

consumidores ocasionales y ¢) no consumidores.

La eleccion de los consumidores habituales se realizo sobre la base de un listado de clientes

que proveyo la Cooperativa de la costa de Berisso.

La seleccion de los casos que habrian de integrar los dos ultimos subgrupos (consumidores

ocasionales y no consumidores) se realizo por familiaridad.

Trabajamos con un muestreo tedrico, no-estadistico. Antes que una “muestra” seria mejor
llamarla una “seleccion” de casos. A través del contacto permanente con los actores
participantes del proceso de recuperacion del vino de la costa, seleccionamos sujetos de

diferente posicion socio-ocupacional, edad y género, en busca de la mayor heterogeneidad.
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Los datos se obtuvieron a través de fuentes primarias de informacion: entrevistas semi-

estructuradas y encuestas realizadas a través de un cuestionario estandarizado.

Entrevistas semi-estructuradas:

a) Consumidores habituales de vino de la costa de Berisso: Se realizaron 13 entrevistas
en profundidad al azar. Las mismas surgieron del contacto realizado a través de la encuesta

estandarizada en el afio 2006.

b) Consumidores ocasionales: Esta seleccion contd con 7 casos, que fueron

contactados en la V Fiesta de la costa de Berisso, 2008.

c) No consumidores: Esta seleccion contd con 8 casos en el 2008.

Encuestas:

Las encuestas realizadas se cargaron en forma manual en una base de datos utilizando el
programa EXCEL (Microsoft 2003), para luego ser analizadas mediante el SPSS 12.0,

Windows.

La base conformada a partir de las encuestas a clientes de vino de la costa de entre 37 y 41

casos (dependiendo de la variable en cuestion) y unas 113 variables.

Se realizd un exhaustivo analisis exploratorio de los datos para consistir la base, observar el
comportamiento de las variables de interés y determinar las variables de peso para

posteriores analisis.

Las entrevistas realizadas a consumidores de vino de la costa nos han permitido captar el
sentido de la accion. Captar la subjetividad incorporando las percepciones,
representaciones, imaginarios, ideologias y cosmovision como formas profundas de la
misma. Los registros discursivos se procesaron en software de analisis cualitativo Atlas ti
5.0. Se realizé un analisis vertical de acuerdo a los cddigos construidos en funcioén de los
datos obtenidos. Estos codigos fueron: atributos especificos o materiales del vino de la
costa, atributos intangibles o inmateriales, atributos agroclimaticos, innovacion y contraste

entre pasado y presente.

Por ultimo, se contrastaron los resultados cualitativos y cuantitativos a los fines de
profundizar la explicacién del fendémeno en estudio y ampliar las preguntas y pistas de

investigacion.
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3.1) Los consumidores actuales del vino de la costa y las caracteristicas intrinsecas,

atributos especificos o materiales del vino

Una preocupacion de la investigacion se refiere al gusto actual del vino de la costa 'y
la ampliacion del mercado; pues los atributos organolépticos le brindan una especificidad
que lo distancia de los vinos provenientes de cepas de Vitis vinifera. En este sentido, es
importante reconocer cuales son esos atributos y qué valoracion reciben de los

consumidores.

El analisis descriptivo y de frecuencia de las variables nos sefiala que las principales
variables distintivas de las caracteristicas intrinsecas del vino de la costa son el aroma y

sabor frutado, y el color intenso, como figura en la Tabla 1.

Tabla 1: Respuestas positivas sobre caracteristicas del vino de la costa segun sexo

Frecuencia (%)
Mujeres Varones

Aroma

Frutado 26,7 22.9
Sabor Frutado 15,6 15,7
Color intenso 11,1 12,0
Mucho cuerpo 8,9 9,6
Poco cuerpo 8,9 6,0
Poco alcohol 4.4 7,2
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Transparencia 4.4 6,0
Turbio 4.4 6,0
Sabor aspero 6,7 2,4
Acidez tenue 4.4 3,6
Acidez intensa 0,0 4,8
Mucho alcohol 4.4 2.4
Color tenue 0,0 1,2
Total 100 100

Estos aspectos coinciden con los discursos expresados en las entrevistas en profundidad

realizadas a consumidores actuales de vino de la costa.

Lo mas significativo queda reflejado en las caracteristicas intrinsecas del vino de la costa,
propiedades de sabor, aroma, color, cuerpo y acidez (este aspecto no ha sido destacado en la

encuesta; ver Tabla 1).

Sobre el sabor hay coincidencias en que el vino de la costa tiene un marcado gusto a uva:

“...el gusto de este es como... tomar un jugo de uva. Es como comer

la uva de monte” (Gustavo, 26 afios, de Berisso)

“Este lo tomés, y te queda el gusto a uva, hasta te queda la lengua
que pica (...) no hay un vino como ése” (Miguel, 37 afos, empleado

de Berisso)

El aroma se relaciona directamente con el sabor, ya que también se rescata el olor a uva

“...me acuerdo que una de las primeras veces que lo compré, lo
destapé, jy me saliéo un olor a parra que era alucinante! Yo en mi
casa tengo parras de uva de monte: entonces estoy acostumbrado,
estar debajo de la parra, comer uva asi... a mi me gusta el aroma.
Como te decia, tiene olor a uva. Huele a uva, a uva de monte. No
tiene nada mas. Para mi no tiene conservantes y es natural...”

(Gustavo, 26 afnos, de Berisso)
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El color y el cuerpo aparecen como dos propiedades ligadas. Algunos manifiestan que los
vinos de hoy tienen menos cuerpo que los de antafio, pero no es nitida la diferencia entre los
diferentes entrevistados. Y hablan del color pero sin explicitarlo, como si se tratara de una

propiedad autodefinida.

“Tiene que ser un vino que no sea ni muy tinto ni muy claro, que
tenga una personalidad a la uva que esta trabajando. Si es muy
claro, asi tipo naranjin, es que alguna cosa tiene. Y si es muy
oscuro, también. No tiene que salir tan oscuro” (T. L., 76 afios,

vifiatero de Berisso)

Sobre la acidez hay semejanzas y diferencias entre los entrevistados. Asocian la mayor
acidez a vinos secos y encuentran que el vino de la costa es algo dulce y por consiguiente

menos acido:

“...La acidez es lo que le da la caracteristica al vino. Supuestamente
es lo que busca la gente... en el tinto, cierto tinto. Los que toman
vino, le buscan la acidez. Tiene que tener cierta acidez. Este tiene
menos acidez de los normales, de los mendocinos. Tiene mas gusto a

uva y es menos seco” (Gustavo, 26 afios, de Berisso)

Otros, en cambio, destacan la mayor acidez como atributo del vino de la costa:

9% <<

“...tiene menos cuerpo y es mas acido...” “...el acido, es un acido
dulzon, y poco cuerpo, liviano. Sabor a la uva de la costa, que es
unica. No se puede confundir, muy particular...” (Miguel, 59 afios,

de La Plata)

En el contraste entre ambos analisis descriptivos del vino de la costa podemos sefialar que
hay coincidencias en las preferencias de aroma, sabor y color. Respecto de la acidez, no hay
coincidencias en los entrevistados aunque si en los analisis quimicos del vino de la costa: ph
3,2 y acidez total medida en acidez tartdrica promedio de 6 g/l, mientras que los vinos
provenientes de Vitis vinifera cuyanos presentan una acidez promedio de 5 g/l. El analisis
sensorial realizado por expertos destaca la acidez como variable significativa del vino de la

costa; para los vinos cuyanos, la acidez es mas leve debido a la ocurrencia de la
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fermentacion malolactica, que la transforma en una acidez lactica menos agresiva

gustativamente que la de origen tartérico.

“;Era un vino dulce?
Era bastante dulce. Cuando se ponian acidos eran bravos” (A.E., 82

afos, ex vifiatero de Berisso)

“...para consumir todos los dias me parece acido” (Héctor, 38 afios,

de Berisso)

Otros atributos intrinsecos que se destacan en las entrevistas en
profundidad son la graduacion alcohdlica baja, la juventud del vino
y el sabor y el cuerpo intensos de los vinos originales en contraste
con el refinamiento de los vinos de la costa que se producen

actualmente. En las mujeres, la preferencia es el dulzor del vino:

“Y la graduacion alcohdlica, segun decian los entendidos, uno que
mas o menos hizo algo, tiene que rondar de 9 grados a 10. 8 y medio
puede ser, con ocho y medio te sirve. Siempre como se hace asi,
natural. Yo siempre lo hice natural” (T. L., 76 afos, vihatero de

Berisso)

“Es mas frutado. Es algo... asi fresco... es un vino nuevo, que no es

estacionado...” (Héctor, 38 afios, de Berisso)

“Me gusta el sabor dulzéon del vino” (Sra. Acosta, 64 afios, de

Santiago del Estero)

“...suave, muy frutado, para nada aspero, suave, buen cuerpo.
Inclusive le comenté al chico que yo antes tenia una mala imagen
del vino de la costa, pero probando ése era otra cosa” (Silvina, 37

afios, de La Plata)

Un aspecto que resaltan los entrevistados es el cambio de las “cubas de madera de roble”

por otro tipo de vasijas que inciden en el gusto actual del vino.
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En la Tabla 2, se compara el vino de la costa con los vinos cuyanos obtenidos de cepas de

Vitis vinifera y se corroboran las mismas variables distintivas.

Tabla 2: Respuestas positivas sobre caracteristicas del vino de la costa y del cuyano

Frecuencia (%)
Vino de la Vino
costa cuyano

Aroma
Frutado 24,2 5,6
Sabor Frutado 15,6 5,6
Color intenso 11,7 13,9
Mucho cuerpo 9.4 19,4
Poco cuerpo 7,0 6,9
Poco alcohol 6,3 6,9
Transparencia 5.5 11,1
Turbio 5,5 2,8
Sabor aspero 3,9 4,2
Acidez tenue 39 6,9
Acidez intensa 3.1 6,9
Mucho alcohol 3.1 6,9
Color tenue 0,8 2,8
Total 100 100

El vino de la costa, como se ha sefialado, proviene de la cepa Vitis labrusca var. isabella.
Los consumidores la reconocen con el nombre de “uva chinche”, variedad también de
origen americana, que coincide generalmente con los parrales que existian en las viviendas

urbanas y que aun se recuerdan.
En la Tabla 3 se describe la asociacion entre las caracteristicas de aroma, sabor y color y el

tipo de uva que reconocen los consumidores que le brinda la especificidad al vino de la

costa (Tabla 4).
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Tabla 3: Cantidad de caracteristicas principales del vino de la costa reconocidas segun qué

tipo de uva conoce que se utiliza para su produccion.

Cantidad de caracteristicas principales del
Tipo de uva vino que reconoce (%)
Ninguna 1 2 3
Uva isabella - 13,0 4,3 13,0
Uva Chinche 8,7 30,4 4,3 17,4
Otra - 43 - 4,3

8,7 34,8
Las caracteristicas reconocidas principalmente son: Color intenso, Sabor frutado y Aroma

frutado.

Tabla 4: ;Qué tipo de uva conoce que se utilice para producir el vino de la costa?

Tipo de uva %
Uva isabella 30,4
Uva Chinche 60,9
Otra 8,7
Total 100

Sobre la variedad se profundizara cuando se analicen la calidad y los factores que estan

incidiendo en la valoracion que tienen los consumidores.

3.2) Los consumidores actuales y las caracteristicas intangibles o inmateriales del vino de la

costa

Para analizar este aspecto, consideramos como atributos intangibles o inmateriales que
permiten ligar la imagen del vino de la costa a la tradicion familiar los siguientes:
procedencia, territorio, historia, paisaje y caracteristicas ambientales, y referencias

identitarias. Encontramos en los entrevistados coincidencias en los siguientes aspectos:
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La familia y el recuerdo de hacer el vino en la unidad doméstica son muy significativos para

una parte de los entrevistados:

“...mi familia tomo toda la vida vino de la costa. Mi abuelo, que ya
no esta, hacia vino, en Punta Lara. Todos hacian vino. Yo me
acuerdo que cuando tenia ocho, nueve anos, mi abuelo se mandé un
vino, en la casa. Lo hizo ¢l. Es algo de Berisso, naci6 de eso: del
monte, del vino, y... yo soy fanatico de esta ciudad... Mi abuelo,
todas las historias que me conto6 del puerto. El empedrado. Te vas a
pensar que es una pavada, pero son las cosas que hacen a Berisso.

El vino también, esta bien...” (Gustavo, 26 afios, de Berisso)

“Hace afios, mis padres me llevaban a Palo Blanco, ’54, 55, mi
padre compraba el vino de la costa. Ya vendian en la época, nada
mas que el tinto. Gusto a chinche bastante fuerte. Mi papa me hizo
probar cuando era chico. Después, mas grande, volvi alla a

tomarlo.” (Luis Antonio, 58 afios, de La Plata)

“Este es el secreto, que no hay que perder. Los que hacen el vino lo
vienen trayendo desde hace muchos afios, lo aprendieron de sus

ascendientes” (Miguel, 37 afios, de Berisso)

“El vino de la costa en realidad lo asocio con mi infancia, con mi
abuelo, con la casa de ¢€l. Por recuerdo...” (Silvina, 38 afios, de La

Plata)

Las referencias al origen familiar del vino de la costa desde la experiencia de vida de los
entrevistados son un aspecto muy significativo de la constituciéon de una preferencia dada.
Marcan una huella desde la identidad autorreferenciada y también desde el reconocimiento
social que posee para los consumidores el consumo del vino de la costa ligado a un
producto “familiar”. En los discursos puede percibirse una cierta asimilacion del concepto
de producto familiar al de tradicion: es tradicional porque siempre se ha consumido en el
seno de la familia y ha acompafiado en diversos momentos la vida familiar. Asi, los

consumidores entrevistados relatan formas tradicionales de adquisicion del producto (como
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consumir en el establecimiento del productor) y ligan su consumo a diferentes momentos (la

pesca, las comidas familiares, etc.).

El lugar de residencia actual de los encuestados no influye en las variables que permiten
distinguir la evocacion del vino de la costa. Los resultados de la Tabla 5 no arrojan
diferencias significativas para los residentes en Berisso, La Plata y Ensenada, por lo que
podemos afirmar que estamos ante un producto localizado pero la imagen transmitida

excede las fronteras de Berisso y se extiende a toda la region.

Los consumidores manifiestan que la tradicion familiar e inmigrante, junto al paisaje, son

los dos aspectos que mas asocian cuando consumen vino de la costa.

Tabla 5: Lugar de residencia y asociacion del vino de la costa

Asocia el vino con...
Lugar de Paisaje Paisaje
residencia Tradicion | Paisaje y Artesanal y
tradicion artesanal
Berisso 26,3 15,8 13,2 2,6 2,6
Ensenada 2,6 - - - -
La Plata 15,8 10,5 2,6 7.9 -

44,7 26,3 15,8 10,5

Es interesante observar, en relacion a la asociacion que tienen los consumidores con los
aspectos sefialados en la Tabla 5, que una mayor cantidad de generaciones de origen
inmigrante en la ascendencia familiar no refleja diferencias significativas en la imagen que

transmite el vino de la costa.
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Tabla 6: Ascendencia y asociacion del vino de la costa

Asocia el vino con...
e Paisaje Paisaje
Tradicion | Paisaje y Artesanal y
tradicion artesanal

Argentino 2,6 - - - -
Una generacion 18,4 13,2 10,5 2,6 -
Dos
generaciones 18.4 10,5 5,3 5,3 -
Tres
generaciones 5,3 2,6 - 2,6 2,6
Total 44,7 26,3 15,8 10,5 2,6

La Ascendencia hace referencia al numero de generaciones NO NATIVAS entre el

entrevistado y e/los pariente/s inmigrante/s

En la caracterizacion de los encuestados, se observa una correlacion entre la edad y la

cantidad de generaciones inmigrantes en la ascendencia familiar.

Tabla 7: Ascendencia inmigrante segun edad

Ascendencia (%)
Dos Tres
Argentin | Inmigrant Una generacione | generacione

Edad 0 e generacion s s
25a35 - - - 4.9 9,8
36 a44 2,4 - 2,4 14,6 -
45a55 - 2,4 7,3 7,3 -
56 a 65 - - 17,1 9,8 -
66y + - - 12,2 7,3 24
Total 2,4 2.4 39,0 43,9 12,2

La Ascendencia hace referencia al numero de generaciones NO NATIVAS entre el

entrevistado y e/los pariente/s inmigrante/s

149



Hay una relacion significativa entre la generacion inmigrante y la edad (Test Chi cuadrado

p=10.0037)

Son interesantes las respuestas obtenidas de acuerdo con la ascendencia familiar de los
consumidores en relacion a la asociacion del vino de la costa con los inmigrantes y con la
familia. Los resultados de la Tabla 8 nos estan indicando que el 80% de los encuestados no
asocia actualmente el vino de la costa con los inmigrantes en forma directa; sin embargo, en
la Tabla 6 el 60 % menciona la tradicion dentro de los intangibles caracteristicos del vino de
la costa. Lo mismo ocurre con la asociacién con la familia (Tabla 9): casi un 70% no la

asocia con el vino de la costa pero si con la tradicion.

Tabla 8: ;Asocia el vino con los inmigrantes? Segun ascendencia del entrevistado. En

porcentaje.
(Asocia el vino con los

Ascendencia inmigrantes? (%)
Si No

Arabe - 2,5
Argentino - 5,0
Europeo 20,0 67,5
Mixto - 5,0
Total 20,0 80,0

Tabla 9: ;Asocia el vino con la familia? Segun ascendencia del entrevistado. En

porcentaje.

' (Asocia el vino con la
Ascendencia .
familia?
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Si No
Arabe 2,5 -
Argentino 2.5 2,5
Europeo 27,5 60,0
Mixto - 5,0
Total 32,5 67,5

En las entrevistas en profundidad surgen, sin embargo, relaciones con el origen y los

inmigrantes asociados al vino de la costa:

“Mi abuelo, todas las historias que me conté del puerto. El
empedrado (...) El amor que tiene el berissense por su ciudad no lo
tiene el platense por su ciudad. Somos los portefios de Berisso. El
vino, viene en el paquete.

¢ Con qué asocias el vino?

Con todo, con la cultura, con la gente, con la historia, con el monte.
Nacés con eso: con los frigorificos, con la calle Nueva York, con el
puerto, con el monte, y el vino. El vino viene con la historia de
Berisso. En Berisso, como es una ciudad de inmigrantes, tiene todo

eso” (Gustavo, 26 afios, de Berisso)

“;Y quién hacia el vino?
Todos los inmigrantes. Generalmente los italianos, que eran los que
mas se dedicaban a eso. Pero no sé si habia algin otro que no fuera

italiano” (José Luis, 36 afios, trabajador gastrondmico de Berisso)

El territorio (construccion fisica y sociohistorica) donde se cultivan vides y se hace el vino

de la costa aparece como muy significativo:

“Yo lo asocio con Berisso, yo vivi toda la vida en Berisso y es algo
muy particular de ac4 de la zona... y, la tradicion de Berisso, que es
bien de la ciudad. Es algo que no... ponele, aca en Ensenada, que
queda pegadito y no sé si... yo nunca escuché Vamos a consumir

vino de tal seror.... Estan en la costa, igual que acd, pero...
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Conozco gente, tengo amigos, y es de aca el vino. Yo sé de gente de
La Plata que han venido a buscar vino, a conseguir...” (Héctor, 38

afos, de Berisso)

“Cuando tomo el vino no pienso que es de Italia. Como cuando
tomo otros vinos, por mas que tengan nombres italianos o franceses,
no pienso que son de ese origen. Porque tienen las caracteristicas
del lugar donde se hacen: el clima, las técnicas de elaboracion, que
pueden ser muy diferentes a los de los europeos” (Jorge, 53 afos, de

La Plata)

Los atributos agroclimaticos también pesan a la hora de definir un tipo de producto de

calidad especifica. De este modo, uno de los entrevistados nos coment6:

“...si, porque la uva es muy caracteristica de la zona, no hay en otro
lado, crece junto al rio. Aca es un clima muy humedo, la uva no
crece aca. Las mejores uvas, en la zona de la cordillera, zona super
seca, clima diferente. Esta uva no creceria en esa zona...” (Miguel,

59 afos, de La Plata)

Otro intangible es el que liga el producto con las referencias de identidad de los
consumidores. Este aspecto sera trabajado con profundidad en el capitulo 6 e integrado a
otros actores de la cadena. Asi, para los consumidores entrevistados podemos destacar los

siguientes testimonios, que aluden explicitamente a elementos identitarios:

“;Qué importancia tiene tener un producto tipico? Tiene que ver con

99 ¢

la identidad de los lugares.” ““...porque habla de las costumbres, del
lugar, o de la forma de vida, del trabajo del lugar” (Sra. Dardis, 38

afios, de La Plata)

“Lo que me gusta es que es propio del lugar. Que a través de este
producto, podemos tener una identidad asi, mas fija. Por ejemplo, se
dice vino de Mendoza; poder decir vino de Berisso, sabés qué orgullo
para mi. Un buen vino nos puede representar ante el mundo. Seria un

puente para nosotros en el mundo. Nos reconocerian, a través del
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vino. Nos reconocen por otras cosas. Pero es lindo porque sale de

alla, de esa fuente.” (Luis, 58 afios, de La Plata)

El modo de adquirir el vino forma parte de la construccion identitaria:

“Yo era muy chiquito. Nos llevaban a recorrer las viias, llevabamos
damajuana y nos la llenaban ahi mismo, sacando el vino del tonel
(hace 30 anos). Fuimos varias veces en el afio. Con el amigo con el
que fui a la exposicion, fui en ese entonces” (Miguel, 59 afios, de La

Plata)

Dentro del contexto de emergencia de productos del terrufio ya sefialados en el capitulo 1,
surge en el siguiente discurso una explicacion que liga el territorio (espacio, cultura e
historia) con elementos que confirman la importancia de las referencias identitarias de

ciertos productos alimenticios.

“Argentina tuvo una aculturizacion muy grande, se ha manejado
como parte de un proyecto que viene de EE.UU. o de algun lugar,
con colaboracion del Estado. De repente uno no tiene elementos que
lo identifican, cada vez tenemos menos. Probablemente ¢l vino de la
costa ha sido un elemento que todo el mundo lo conoce, lo
recordaba, la gente de mi edad lo recordaba como algo que hacia en
su infancia. Y muchos probablemente no recordaban el sabor. Lo
recordaban como una actividad familiar, dias de recreo, asado, picnic
en la isla... creo que es una cosa muy importante. Porque es algo
autdctono que es culturalmente unificador” (Jorge, 53 afios, de La

Plata)

Existe una correlacion entre el terrufio y la tipicidad del vino. Un ejemplo claro es la
especificidad del vino de la costa elaborado a partir de uvas de variedad isabella en el
albardon costero de Berisso respecto de vinos producidos con la misma variedad en Colonia
Caroya (Cordoba) o de los producidos en Uruguay (Canelones) o en Brasil (Rio Grande do
Sul). La distincion parte de los atributos agroclimaticos y se combina también, en la
representacion del consumidor, con la forma de hacer el vino. De este modo, encontramos

en la Tabla 10 el vinculo que se establece entre el lugar de produccion y los diferentes
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modos de produccioén (industrial, artesanal, etc.). En esta relacion significativa, es de

subrayar la importancia que le da el consumidor al modo de produccion artesanal y al

conocimiento que actualmente tiene de la zona de produccion.

Tabla 10- ;Conoce la zona de plantacion y produccion del vino de la costa segun modo de

elaboracion?
(Conoce la zona donde
se planta la uva y se
Modo de produce el vino de la
elaboracion costa?
(%)
Si No

Artesanal 77,5 12,5
Semiindustrial 7,5 -
Otro - 2,5

Hay una relacion significativa entre el conocimiento del modo de elaboracion y la zona de

plantacion y produccion del vino (Test Chi cuadrado p= 0.044)

En la Tabla 11, los consumidores encuestados destacan como factores que inciden en la

calidad los mismos que en las entrevistas en profundidad.
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Tabla 11. Factores de importancia para la calidad del vino de la costa (en porcentaje)

Factor de Calidad %

Region de la produccion de
40,8
la uva

Tipo de uva (variedad local) | 20,8

Procedimiento de

) 19,2

elaboracion
Regidn de origen de la

8 _ s 10,0
elaboracion
Origen étnico de los que lo 75
elaboran ’
Otro 1,7

Grdfico 2: Factores de importancia para la calidad del vino de la costa en respuestas de

opcion multiple dadas por los encuestados.

Factores de calidad del vino de la costa

45,07
40,0
35,0+
30,0+
25,0
20,0
15,01
10,0+

5,01

0,0

Region de la Tipode uva  Procedimiento de Region de origen Origen etnico de Otra
produccién de la  (variedad local) elaboracién  de la elaboracion los que lo elaboran
uva

Tabla 12. ;De que depende la calidad del vino de la costa? (En porcentaje).

(De qué depende la
calidad del vino de la %

costa?

Conocimiento de quienes | 47,5
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lo producen

Otro causa 40,0

Reputacion 12,5
Total 100

El conocimiento de la zona de produccion de uva y de la elaboracion es reconfirmado en el

analisis cualitativo:

“Es un vino que no se conoce. So6lo la gente que vive acé lo conoce.
Una vez que se pase de mano en mano, alguien va a querer
publicitarlo. La gente que lo hace por necesidad, obviamente lo va a
aceptar. El miedo de uno, de Berisso, es que no les den las
comodidades y la cantidad de cosas que necesiten para que el vino
siga siendo igual, y que empiecen con los productos quimicos, y sea
un vino comun como aquél que se compra en el Carrefour” (Miguel,

37 afos, de Berisso)

Con respecto a la escala productiva y al modo de produccion, los consumidores
entrevistados destacan los factores potencialmente incidentes en la conservacion y en la

pérdida de la calidad:

“Si, porque al decir todo el mundo vino de la costa, es un vino

artesanal” (Luis, 58 afios, de La Plata)

“...por ahi, pensando en que no es una fabricacion, por ahi me
equivoco, pero pensando que no es una fabricacién a gran escala,
que son proyectos de familia, que se elaboran mas a pulmoén que con
una tecnologia demasiado avanzada. Por eso te digo, un vino
artesanal. No tengo ni idea de como es el proceso de fabricacion,
por eso te digo, me imagino... por ahi no estd tan elaborado,

mecanizado como otros” (Sra. Dardis, 38 afios, La Plata)

El recuerdo del vino de la costa esta muchas veces idealizado desde la experiencia personal

de los entrevistados. En esta comparacion nos hemos encontrado con diferencias
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apreciables; asi, los discursos estan tefiidos de la memoria emotiva de un pasado que se

recuerda como mas prospero:

“...Yo lo he bebido, y te cuento de que nada que ver. Antiguamente,
no era un vino, era un néctar.” “En ese tiempo el vino era dulce, tenia
un aroma a uva de la vifia, tenia un bouquet rico. No era amargo y

aspero como es ahora...” (Juan, 70 afios, de Berisso)

“Navarro Correa’ es mucho mejor.

JPor qué?

Por el perfume, gusto que tiene... tiene otro... no sé los nombres
técnicos, pero es distinto. Me gusta mas. Debe ser por la uva.
Mendoza tiene caracteristicas climaticas distintas de aca. El vino de
la costa tiene su calidad, y el de Mendoza tiene su calidad” (Hugo,

52 afios, de La Plata)

También la apreciacion de los conocimientos heredados, unidos a los cambios tecnologicos
encarnados desde la institucion Universidad, modela las representaciones actuales del

producto:

“Creo que ahora hay mejores vinos. Uno porque hay mas
productores, la otra porque conseguir vino bueno antes, habia que
tener buenas referencias, porque es medio que... lo rebajaban, para
hacer mas, ;jentendés? Ahora, como debe haber mas competencia
entre los productores, y fueron informandose mejor y creo que tienen

mejores uvas.” (Héctor, 38 afios, de Berisso)

En el analisis cualitativo presentado, aparecen sentimientos desencontrados en los
consumidores actuales sobre el motivo para adquirir el producto: algunos lo hacen desde el

conocimiento, otros porque lo remontan a historias pasadas, otros porque es de la region.

7 Marca de vino de la regién de Cuyo que posee una buena reputacion y da estatus al que lo consume por el alto
precio unitario del producto.
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El consumidor se va adaptando a las nuevas modalidades de consumo y a los nuevos
productos que encuentra en el mercado. En este, vino de la costa de Berisso, halla algo que

satisface necesidades no s6lo alimenticias sino también sociales.

Sus conocimientos sobre el vino se ven muy contradictorios, pero lo toman como un
producto propio, les brinda satisfacciones extras con respecto a lo que un alimento en si
otorga. Se puede observar, a lo largo del analisis de los consumidores, que no ponen en tela
de juicio su forma de elaboracion, ni con qué medio la llevan a cabo, pero si remarcan la
idea de lo que este producto brinda en lo que respecta a la tradicion, identidad, territorio,

historia, artesanalidad, etc.

3.3) Perfil de consumidor actual y caracterizacion del consumo de vino de la costa

Para la caracterizacion de los consumidores de vino de la costa en la actualidad, se tomaron

como variables significativas las que se detallan en el analisis siguiente:

o El precio del vino: En el relevamiento realizado en las encuestas surge

informacion que nos permite caracterizar mejor al tipo de consumidor actual.

En la Tabla 13 se expresan los resultados del analisis comparado entre el vino de la costa y
los vinos cuyanos en relacion con el gasto que hacen los consumidores. Surge que el 82%
nunca gasta mas en comprar vino de la costa que vinos cuyanos. Se infiere que la
comparacion la realizan entre vinos cuyanos finos (varietales o cortes de marcas
reconocidas) envasados en botellas de 750 cm3 (valor mas de $5 por unidad) y vinos
comunes cuyanos (damajuanas $2,5 litro o tetrabrick $ 1,5 litro), ya que el valor actual del
vino de la costa de Berisso oscila entre $ 3,5 (el litro en damajuana) y $ 4,5 (la botella de
750 cm3). Esto demuestra que el vino de la costa no se situa en el escenario de los vinos
comunes, como si lo era en el pasado, cuando la demanda estaba concentrada en las clases

trabajadoras de bajo poder adquisitivo.

Tabla 13. ;Gasta mas para comprar vino de la costa que para comprar vinos cuyanos?

Frecuencia
(o)
Nunca 82.5
De vez en 7.5
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cuando

Regularmente 5
Siempre 5
Total 100

Cuando se consultd sobre el precio actual y el precio potencial del vino de la costa, las

respuestas indican (Tabla 14) que, salvo un 10 % que opina que el valor del producto es

elevado, la poblacion restante lo encuentra en un valor justo; e incluso un 43% estaria

dispuesto a pagar mas por el mismo producto.

Tabla 14 ;Qué le parece el precio actual y cuanto pagaria por botella?

. Qué le parece el

(A qué precio pagaria la

botella? (%)

Menos
precio actual? Mas del
del Al valor
(%) valor
valor actual
actual
actual
Caro 3,1 6,3 -
Justo 3,1 43,8 28,1
Barato - - 15,6
Total 6.3 50,0 43,8

Sin embargo, en las entrevistas en profundidad hay manifestaciones que corroboran y otras

que contrastan con el analisis cuantitativo, y que reflejan otro posible escenario en relacion

con el precio actual del vino de la costa.

“...sl lo comparas con cualquier vino de 3,50, es mucho mas rico el

vino de Berisso que el otro vino. En cambio, un vino de 2,50 o 3,50

te puede llegar a caer mal. Esas pequefias cosas, me parece

interesante diferenciarlas, porque un producto que no te hace mal y

no cae mal, es indudablemente, aunque sea diferente, es un buen

producto (Enrique, 56 afios, de La Plata)
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“El tema pasa por los precios. No va a haber consumo masivo.

Porque es relativamente caro para el comun de la gente. El vino

comun de mesa vale la mitad. Vino malo, pero hay que ver el poder

adquisitivo de la gente. Cinco pesos es mucho. El precio, no es para

el momento que se vive en el pais. Aparte que es un vino que no esta

arraigado en el gusto de la gente. Entonces, para entrar en el gusto de

la gente hay que hacer precios mas adecuados. Es muy dificil que la

gente gaste cinco pesos por una botellita de algo que no conoce”

(Miguel, 59 anos, de La Plata)

En este sentido, el precio actual plantea dos escenarios: uno que excluye y restringe el

consumo de los sectores de menores ingresos y otro que lo elige por tener precios mas

elevados —asimilandolo a los vinos varietales de costo intermedio (entre $ 4 a $§ 6)— que

los vinos comunes, encontrando también un valor adicional por tratarse de un producto

artesanal.

° Frecuencia de consumo

Los encuestados son clientes habituales de vino de la costa. En las Tablas 15 y 16 se

describen la frecuencia de consumo y los motivos de dicha frecuencia.

Tabla 15. ;Con qué frecuencia consume el vino de la costa? ;Por qué consume con esa

frecuencia? En valores absolutos.

Por qué consume con esa frecuencia

Total

No

Dem

Dema-

Dificil de

Por

Me trae

Otro
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apreciado | asiad | siado | consegui | el |recuerdos
0 raro r gusto de la
caro infancia
(Con  Casi
qué nunca
frecue
ncia
consu 0 0 0 4 2 0 3 9
me el
vino
de la
costa?
De vez
en 4 1 1 7 3 4 3 23
cuando
Por lo
menos
una vez 0 0 0 0 0 0 1 1
por
semana
Mas de
una vez
0 0 0 0 4 0 0 4
por
semana
Todos
los dias 0 0 0 0 3 0 1 4
Total 4 1 1 11 12 4 8 41

Es notable que los clientes actuales del vino de la costa mayoritariamente se ubiquen entre

los que lo consumen de vez en cuando o casi nunca; los motivos se establecen con claridad

en la Tabla 16. La razén principal es la dificultad de acceso al producto, ya que en la

actualidad solo se consigue en Berisso: en la bodega de la Cooperativa en Los Talas, en

stands o en algunos pocos comercios que venden el vino.

Tabla 16. Frecuencia de consumo y motivo de consumo

Motivo de consumo (%)

Frecuencia de consumo
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(%)
Casi De vez en
nunca cuando

Demasiado caro - 3,1
Demasiado raro - 3,1
Dificil de conseguir 12,5 21,9
Me trae recuerdos de la

infancia - 12,5
No apreciado - 12,5
Otro 9,4 9,4
Por el gusto 6,3 9,4
Total 28,1 AR

En el analisis cualitativo hay correspondencia sobre la baja frecuencia de consumo:

“Lastima que el vino no se encuentre en La Plata... Me gustaria que el acceso fuera mas
directo y con mas posibilidades. Como si vos vas a una vineria, o a lugares donde vendan
vino, y se pueda encontrar. Porque para ir a Berisso es muy lindo, pero tenés que tener por
lo menos cinco horas para decir Voy alli a la costa a disfrutar. Entonces uno sabe, no tenés
todos los sdbados como para poder ir. Este es el tema. O sea, seria muy interesante que este
producto se pudiera encontrar en los negocios de La Plata misma” (Enrique, 56 afios, de La

Plata)

“...a pesar de ser tan cerca, yo voy al almacén y no veo un vino de la costa. Yo no lo habia

escuchado nombrar nunca...” (Silvina, 38 afios, de La Plata)

Otro factor que influye en el bajo consumo es el gusto. Un 28% de las respuestas lo valora
negativamente o no lo aprecia. Este aspecto es un buen dato para el proceso de innovacion

que se esta realizando en la produccion del vino de la costa.

En la Tabla 17 se reafirma la tendencia de las Tablas 15 y 16. Se ve que la ascendencia
familiar de los entrevistados no influye en la frecuencia.

Tabla 17. Ascendencia y frecuencia de consumo en porcentajes

Frecuencia de consumo Ascendencia Total
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Arabe | Argentino | Europeo| Mixto
Casi nunca 2,5 - 20,0 - 22.5
De vez en cuando - 5,0 47,5 2.5 55,0
Mas de una vez por
semana - - 7,5 2,5 10,0
Por lo menos una vez por
semana - - 2.5 - 2,5
Todos los dias - - 10,0 - 10,0

Nos interrogamos acerca de si incide la actividad principal laboral del entrevistado en la

frecuencia del consumo de vino de la costa. Encontramos que, mayoritariamente, son los

sectores medios los que consumen vino de la costa aunque insistimos en que la frecuencia

es baja (Tabla 18).

Tabla 18. Frecuencia de consumo segun Actividad principal del entrevistado

(Con qué frecuencia consume el vino de la costa? (%)

Actividad principal del Por lo menos | Mas de una Total
entrevistado Casi | Devezen| una vezpor vez por Todos
nunca | cuando semana semana | los dias
Docente - 5,0 - - - 5,0
Comerciante 2,5 12,5 - 5,0 - 20,0
Profesional 5,0 12,5 - - 2,5 20,0
Empleado 5,0 12,5 - 2.5 2.5 22,5
Taxista - - - 2.5 - )
Agente de Seguridad - - - - 2,5 2,5
Jubilado-pensionado 5,0 7,5 - - 2,5 15,0
Empresario - 2,5 2,5 - - 5,0
Cuentapropista 5,0 2,5 - - - 7,5

Hay una relacion significativa entre la frecuencia de consumo y la profesion del

entrevistado (Test Chi cuadrado p= 0.033)
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La relacion con el ingreso total por hogar confirma que son los sectores medios con un
ingreso mayor de $§ 1.051 los que consumen vino de la costa, y que no incide el mayor
ingreso en un incremento de la frecuencia (Tabla 19).

Lo mismo ocurre con la edad de los encuestados: no se distingue un segmento de edad que
contribuya a un aumento en la frecuencia (Tabla 20).

En relacion con el origen de los consumidores, ocurre lo expresado en las Tablas 19 y 20.
Se observa con claridad que los nacidos en La Plata, Berisso y Ensenada tienen un
comportamiento similar respecto de la frecuencia de consumo de vino de la costa (Tabla

21).

Tabla 19. Frecuencia de consumo segun Ingreso familiar

(Con qué frecuencia consume el vino de la costa? (%)

Escala de ingreso

familiar del Por lo menos | Mas de una Total

entrevistado Casi | Devezen | unavezpor Vez por Todos

nunca | cuando semana semana | los dias

Entre $501 y
$700 - 2.4 - - - 2.4
Entre $701 y
$850 - 2,4 - - - 2.4
Entre $851 y
$1.050 24 4,9 - 24 - 9,8
Entre $1.051 y
$1.300 9,8 14,6 - - 2,4 26,8
Entre $1.301 y
$1.620 24 7,3 - - 2.4 12,2
Entre $1.621 y
$2.100 24 12,2 - - 2.4 17,1
Entre $2.101 y
$3.000 2,4 4,9 - 4,9 2,4 14,6
Entre $3.001 y
$108.000 24 7,3 2.4 24 - 14,6
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Tabla 20. Frecuencia de consumo segun Edad

(Con qué frecuencia consume el vino de la costa? (%)
_ Por lo menos | Més de una

Edad Casi | De vez en Todos [HHKa%

una vez por vez por

nunca cuando los dias

semana semana
25 a 35 49 9,8 - - - 14,6
36 a44 7,3 9,8 - - 2.4 19,5
45 a 55 2.4 7,3 - 49 2.4 17,1
56 a 65 2.4 17,1 2.4 49 - 26,8
66y + 49 12,2 - - 4.9 22,0

Tabla 21 Frecuencia de consumo segun Lugar de Nacimiento

(Con qué frecuencia consume el vino de la costa? (%)

Lugar de Por lo menos | Méas de una
- Casi | Devezen Todos [IKu=L
Nacimiento una vez por vez por
nunca | cuando los dias
semana semana
Berisso 7,3 29,3 2,4 2,4 2,4 43,9
Ensenada 2.4 2.4 - - - 4.9
La Plata 7,3 17,1 4,9 - 4,9 34,1
Otra provincia - 2,4 - - - 2,4
Otro lugar de la
provincia 4,9 49 2.4 - - 12,2
Otro pais - - - - 2.4 2.4

o Modalidades y ocasion de consumo

Son tan importantes el sabor, el aroma y el color del vino como saber con quién lo bebemos
y como lo hacemos. Pues comer y beber también implica compartir, quiénes son los
comensales, como estd compuesta la comensalidad... Muchnik (2004) se refiere a este

concepto: “...la amistad celebra misa / en el ritual del asado” evoca Tejada Gomez; a nadie
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se le ocurriria hacer una parrillada para comerla solo, la funcion social, reunir a los amigos,
las familias, es tan importante como el gusto de los chorizos o la calidad de la carne. Lo
mismo podriamos decir de la paella en Espafia, donde tradicionalmente todos los invitados
comian alrededor de la paellera, no en platos individuales, o del couscous en Marruecos o

Argelia. Los alimentos nutren los estomagos y los lazos de la gente.”

Para nuestro caso de estudio, queda claro en la Tabla 22 que el vino de la costa se toma
mayoritariamente puro, sin agregados de hielo, soda u otro liquido; y que se lo utiliza

escasamente para la preparacion de comidas y embutidos, y en otros usos.

Tabla 22. Modalidades de consumo (en porcentaje)

Consume | Consume con | Consume con | Consume con
solo soda comidas otro
Si 95,1 9,8 7,3 4.9
No 4,9 90,2 92,7 95,1
Total 100 100 100 100

El vino de la costa ha acompafiado a los berissenses en los distintos momentos historicos.
La ocasion de su consumo, en la Tabla 23, nos estd marcando que, a pesar de su baja
frecuencia de consumo, el 43,9 % de los consumidores encuestados expresan que lo beben
en toda ocasion: es “el vino de todos los dias™ y casi un 50 % lo reserva para reuniones con
amigos y familiares, y para acompafiar el tradicional asado, simbolo de la comensalidad
argentina. El vino acompaifia este tipo de comidas y forma parte, como lo expresamos en el
inicio del capitulo sobre el lenguaje alimentario, se combina con alimentos que socializan.
“Pues la vida afectiva no es como la bioldgica una funcidon continua. Los hombres tratan de
arrancar instantes al tiempo como uvas al racimo de una vifia, instantes significativos que

estructuran vidas y memorias” (Muchnik, 2004).

Tabla 23. Ocasion de consumo (en porcentaje)

Ocasion de consumo %

En toda ocasion 439

En asados, reuniones

con amigos y familiares 39,0
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En el fin de semana 7,3

Otro 9,8

Total 100,0

En las entrevistas en profundidad, se confirman las ocasiones de consumo mencionadas en

la Tabla 23 y se conectan con el valor simbdlico del vino, que profundizaremos en el
proximo capitulo con el conjunto de los actores que componen el sistema agroalimentario
localizado del vino de la costa.

Las opiniones se dividen por igual cuando se interroga a los consumidores sobre si
utilizarian el vino de la costa como regalo (Tabla 24). Aqui parecen estar influyendo, para
los que responden positivamente, los siguientes factores: la reputacion del vino como
simbolo de la ciudad; que su sabor es apreciado por la gente; que, como es un producto
poco conocido fuera de Berisso, es un buen regalo; lo mismo se piensa para gente de
Berisso que no reside mas en la ciudad. La naturalidad del producto y que es sano son

también elementos que lo hacen recomendable para obsequiar.

Tabla 24. ;Compra para regalar? (en porcentaje)

(Compra
para %
regalar?
Si 51,2
No 48,8

Total 100

Los motivos por los cuales no es considerado para regalar se refieren a la representacion de
los consumidores: se trata de un producto de consumo familiar o comun. Otras respuestas se
remiten a que “no le gusta a cualquiera” o “no es para cualquier paladar”. La dificultad para
conseguirlo afecta también la compra para regalar.

En este capitulo se avanzd en la caracterizacion de las preferencias de los consumidores

actuales y de cuales son los valores que se movilizan y justifican su consumo.

3.4. Los consumidores vistos por los productores de vino de la costa
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Los productores admiten que el consumidor ha cambiado desde la época en la que
abastecian el mercado local para la alimentacion de los trabajadores. El nuevo consumidor,
sea 0 no humilde, es el que recuerda el viejo sabor y se esfuerza por buscarlo. Hay también
una franja de jovenes y mujeres que lo buscan por su especial sabor y por las variedades
dulces; en este sentido, la acidez, caracteristica de la bebida antigua dedicada al vardn, es
atenuada para colocar el vino en este “nuevo” nicho de mercado). De todos modos, los
entrevistados sefalan que los jovenes son los menos, ya que “no toman vino sino Coca

Cola y los tragos que inventan ellos” (R. S., vihatero).

Para el analisis siguiente del discurso de los consumidores retomamos las categorias que los
productores refirieron: los consumidores militantes (los clientes habituales), los evocativos

(los que lo han probado desde hace afios), los nuevos (de Capital Federal, jovenes, mujeres),

“Principalmente, son consumidores que probaron el vino de la costa.
Asi, cuando estaba a pleno, el esplendor de esta actividad, y bueno:
lo recuerdan y les sigue gustando y lo siguen consumiendo. La
mayor parte de los clientes son este tipo de gente. Después viene
gente de Capital, que en otra época el vino también llegaba hasta
alld; no son tan frecuentes pero vienen también. Después, hay
consumidores nuevos que lo prueban, y les gusta y consumen, pero
lo fuerte es la gente que lo ha probado en su momento hace afos (...)
Los jovenes, mas que nada, buscan los vinos dulces; por ahi, otro
tipo de vino que se hace con la uva, pero es dulce. El vino de la
costa, si no estan acostumbrados es un poco acido. Hay igual
algunos que les gusta pero principalmente los vinos dulces.” (S. F.,

vifatero, Los Talas)

“No sé si, por ejemplo, vamos a Capital: a ver si le gusta el vino,
hay que ver. Acd, porque vos con el que habléas se acuerda de que
alguna vez lo probd y lo quiere volver a probar. Es parte de la
historia. Ahora, no sé si después lo va a tomar todos los dias. Se
instald6 mucho con la Fiesta y bueno, nosotros mismos ofreciendo en
los comercios, se va conociendo mas. Como que hay una moda
ahora del vino y todo eso [con] vinos nuevos. Si. Y este es un vino

que es distinto a las caracteristicas que tienen los demas, a los
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mendocinos; es distinto. Puede ser que guste a la gente.” (R. S.,

vifiatero, Isla Paulino)

3.4.1. La fijacion del precio pensando en el consumidor preferencial

Los productores expresan el deseo de vender el vino al precio mas bajo posible para
garantizar que lo tome la poblacion a la que estuvo destinado: el pueblo humilde y
trabajador. Sin embargo, obsérvese en el texto que transcribimos a continuacion el uso del

adverbio “hasta” para marcar la excepcionalidad.

“En un tiempo, hasta un médico le pedia vino. Un médico de aca, de
Berisso: Traeme vino de aca al lado”, ;viste? Cada uno tenia su
paladar y el lugar donde iba a buscar el vino. Aunque fueran todos
medio parecidos.” (Angela, esposa de vidatero, Isla Paulino;

subrayado nuestro).

El precio final para que resulte rentable (en la Fiesta del Vino 2008 fue de $10) aleja el
producto de la franja del vino comuin de mesa en tetrabrick, con el que competiria si su
target fuera el que los productores desean. Si aumentan la ganancia, excluyen del consumo

a los trabajadores de Berisso; si no incrementan el precio, se funden.

La fijacion del precio de venta dentro de la cooperativa presenta problemas tanto
economicos como culturales porque se conjugan varias imagenes: la que tienen sobre si
mismos como productores (trabajadores artesanales, tradicionales); sobre el ideal de
consumidor (humilde o de clase media pero siempre trabajador); de la deuda con ese
consumidor (que, como vimos, no es un cliente impersonal del mercado sino que es también
protagonista del resurgimiento local); y del producto mismo (un vino que no es aun
admitido por el Instituto Nacional de Vitivinicultura, que sigue mayormente en la
informalidad pero que tiene historia y tradicion, y que -como producto- se enfrenta a un

necesario proceso de mejoramiento y cambio).

En las sociedades de mercado, la capacidad de compra condiciona el acceso a los productos.
Por lo tanto, la relacion entre los ingresos de los compradores y el precio del vino es
fundamental. Como los productores atin no saben a qué consumidor se dirigen (si al viejo o

al nuevo), la fijacion de precio se transforma en un problema, no solo econdmico-contable,
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que operaria objetivamente midiendo costos y beneficios en relacion con la cadena de valor
de su producto, sino también referido al significado del vino de la costa en el universo de
sentido de este producto especial. Algunos siguen prefiriendo elaborar el vino del obrero de
Berisso (de un obrero que ya no existe) para sostener la nueva produccion; pero eso
implicaria vender el producto a un precio insosteniblemente bajo, que tal vez haria inviable
esa misma produccion. Entonces, fijan un precio para la Fiesta del Vino que les causa
inquietud: es muy caro para sus aspiraciones de vino para los humildes y ademas es valido
para la situacion excepcional de la Fiesta, pero conspira contra la continuidad de la compra
para la cotidianeidad. Asi, combinan precios bajos y elevados para Fiestas, Ferias y otros

eventos.

“Porque por ahi se compra dos botellas en La Fiesta que las paga
ocho pesos, pero después, cuando tiene que ir al almacén a pagarla
ocho pesos, se compra una cajita que vale dos pesos. Por ahi pasa,
(no? (...) En la fiesta del vino, [hay] gente que viene, compra y le
gusta. Ahora, yo lo que no sé es si después hay una continuidad. Si el
que te compra aca [en la Fiesta] y después, en el comercio, no esta; o
si esta, no sé si esta al alcance de la gente. Por hoy no es un vino de
consumo masivo como era antes. Antes, te digo yo, se llevaba diez

litros por semana la gente.” (R. S., vifiatero, Isla Paulino)

Este es quizas uno de los pocos casos en que el productor de un vino, en vez de querer que
su producto sea “fino o de elite” y aspirar a un precio mas alto, quiere que permanezca “de
mesa” y aspira a uno mas bajo. Y ello no deriva de un valor “econdmico” sino del caracter

“social” del vino de la costa.

El vino de la costa es sintesis de los valores relacionados con el trabajo, el esfuerzo, el
progreso, la sencillez, la naturaleza, lo artesanal, lo familiar... Esos valores le dan sentido a
la construccién de un consumidor que “sea como nosotros”: trabajador, sencillo, etc. En esa
continuidad esta la identidad. El problema es el mercado, pues la sociedad de mercado y la

economia nacional operan mayoritariamente con otros valores.

Asi que en este punto se hace necesaria una negociacion entre la posibilidad y el deseo. En

el proximo capitulo y en la Parte III ampliaremos esta nocion.
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3.4.2. Consumidores habituales y ocasionales

Las claves del consumidor de vino de la costa oscilan entre la “militancia” y “la evocacion
de un pasado”. Ambos aspectos estan apoyados por representaciones sociales. Compartir
una cultura alimentaria es la base en la que el vino ocupa un lugar central y que construye el
gusto por la identidad, y no s6lo por la fisiologia o las cualidades organolépticas del vino en

r

S1.

Se trata de un grupo que consumio vino de la costa, y comparte los valores de la cultura
alimentaria de Berisso y se identifica con este patron alimentario. Por lo tanto, estos
productos locales han formado su gusto de una manera tal que produce efectos sociales.
Ellos sostuvieron la base minima de consumidores militantes que hizo que el millén de
litros de la época de oro no cayera a menos de 20.000 litros en la época del olvido y
decadencia, aunque para ello tuvieran que ir a buscarlo al pie de la viiia, con las dificultades

que esto representa para el comprador.

Este consumidor militante es la base y el reto para el futuro. No merece ser traicionado pues
mantuvo el producto con su esfuerzo y deseo, y forma un piso que solo por desgranamiento
bioldgico (envejecimiento y muerte) va a decaer. Un producto marcador no puede depender
unicamente de este tipo de consumidores. Si es cultura alimentaria viva, debe transmitirse,
proyectarse; el vino de la costa debe ser querido y adoptado por las nuevas generaciones. El

consumidor militante es el veedor de la tradicion.

Como el vino de la costa es un vino “diferente”, el consumidor militante hace de esas
caracteristicas una virtud que lo diferencia de todos los otros. Tiene sus particularidades: es

frutado, acido, de baja graduacion, no dura mucho.

Parece también que este vino hay que merecerlo y que convoca a un tipo especial de
consumidores. Si ya hablamos de los “consumidores militantes” cuando nos referimos a la
comercializacion, a los consumidores que se esfuerzan en conseguirlo, hay otro grupo que
lo consume “por la historia”: lo llamamos “evocativo”. Las evocaciones de un pasado
seductor conducen a percepciones del vino como el jugo de la uva de la parra de la abuela.
Estos consumidores evocan con su sabor la historia familiar, porque los abuelos, padres,
tios o parientes tenian parra o hacian vino o lo traian o lo conseguian; y esa botella los lleva

de nuevo a ese patio, a ese pasado. Pero, para los productores, este es un “consumidor
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cautivo” (del pasado) que hoy por hoy absorbe toda su produccion. Piensan, también, que
todavia queda una demanda insatisfecha que les garantizaria una expansion (pero no se sabe

hasta cuando).

“Cuando me dijeron que vendian vino de la costa me apuré a venir,
porque no se consigue en todos lados (...) Si lo probé [en la
degustacion] (...) y es como lo recordaba, con el sabor de la uva

chinche del patio de mi casa de Chacabuco.” (Hugo, consumidor)

Sin embargo, entre nuestros entrevistados pertenecientes a esta categoria, encontramos
varias caracteristicas que deberian comenzar a preocupar a los productores. La primera la
conocen bien: ir a la Fiesta del Vino, comprar unas botellas, degustarlo por la historia es
una cosa, pero repetir la compra fidelizandose con el producto es otra. Y en ello el precio

tiene peso, tanto como la calidad actual.

“La historia no se come. Te ayuda a que te lo compras hoy porque te
recuerda el que tomabas antes, lo ves en la Feria del vino una vez al
afo y decis: -;Si vine acd para comprar vino!... Pero después (lo
volvés a comprar? Una vez si jqué lindo! Pero ;repetis otra vez si es
caro? ;/Si no esta por ningiin lado? Y ademas, en la almacén tenés un

buen vino mendocino por nueve pesos” (Patricia, consumidora)

“El vino de la costa es para el recuerdo, te saca una sonrisa, si.
Después te carcome el estdomago. Te acordas de la parra, de la
abuela, de la uva chinche. Yo abri la botella y era barbaro, cuando lo

tomé... era pésimo”. (Patricia, consumidora)

Hay otra caracteristica en el discurso de estos consumidores evocativos que también deberia
preocupar al productor: es un vino especial (es decir, es un vino que no se toma todos los
dias) pero ese “especial” esta ligado a la familia, a la historia y al gusto de lo cotidiano; lo
ubica fuera de los consumos de prestigio. Los consumidores por el pasado también lo
mantienen en el &mbito familiar o del circulo intimo de amigos, no lo ofrecen en fiestas. Es
un vino “familiero” y también se comparte en la reuniéon con los amigos (combina con

asado, con guisote, con pastas), con una valorizacion mas alta que el vino comin de
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consumo cotidiano, como hemos visto. Pero no lo servirian en un casamiento, no esta
investido de las caracteristicas del prestigio o la moda. Esa es la cualidad que lo distingue:

es un vino de Berisso, no una bebida de moda.

4. No consumidores

En un estudio realizado por la antropdloga Patricia Aguirre®, se analiz6 a sujetos que nunca
habian probado vino de la costa o, si alguna vez lo habian hecho, no podian recordarlo. No
lo habian buscado activamente como los anteriores; se trata de una poblacién que no accede
o dificilmente ha accedido a este producto. Se relevdo como construyen la aceptacion o el
rechazo de productos que no han probado. Se estudid sobre la base de qué referentes
culturales son juzgados productos que no se conocen pero que provienen de Berisso, de la
Costa del Rio de la Plata, de la Provincia, de la Isla, etc. La antropdloga indago6 en cudles
son las homologaciones, imagenes, identificaciones, que permiten a los desconocidos pre-
ver a qué tipo de producto se enfrentan; luego de que probaran el vino, recogid su

testimonio para ver si esas imagenes coincidian con su prejuicio.

Es decir: como su gusto no ha sido formado en este vino, y segin los entendidos se
necesitan varias pruebas para superar la neofobia, la aceptacion o el rechazo vienen de
juicios que no tienen que ver con el producto. En este caso, los principales constructores de
aceptacion se refirieron a su caracter local (del terrufio, artesanal), a su condicion de

organico o natural y al precio.

Los principales constructores de rechazo se refirieron al rio contaminado (obsérvese como
un mismo caracter local para unos es positivo y para otros, negativo), la pobreza del
conurbano bonaerense (y por lo tanto, de Berisso), el gusto moderno modelado por la

industria y la television, y el precio (mas barato: peor vino).

Este “otro” consumidor tiene formado su gusto con otros principios de inclusion, que segin
investigaciones anteriores podemos referir a unas formas de concebir el cuerpo, los

alimentos mismos y la comensalidad.

8 En el marco del proyecto “Inclusién social y laboral de productores familiares de productos tipicos
locales del Municipio de Berisso” (2008), en convenio con la Facultad de Ciencias Agrarias y
Forestales. Entre la UNLP y la ONG CIDEAL se realiz6 un estudio bésico: “Los alimentos como
constructores de sentido”. En él, los no consumidores fueron testeados para realizar ajustes al proceso
de desarrollo local que se viene ejecutando desde el Curso de Extension Rural con diferentes
dispositivos de extensién universitaria desde 1999.
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Estos otros comensales, con principios de inclusion diferentes de la cultura gastronémica de
Berisso o de la costa, no invisten al vino con los valores del tiempo heroico o el trabajo
honesto, sino con las referencias con que la agroindustria y los medios modelan el concepto
de cuerpo (flaco), los alimentos que se necesitan para operar sobre ¢l (los que la industria
les vende: hidratos de carbono baratos y micronutrientes caros) y las formas de

comensalidad cada vez mas individualistas y solitarias.

En este marco general, estos “otros” consumidores, no consumidores del vino de la costa,

hablaron de lo que hacia al vino aceptable o rechazable.

4.1. Constructores de rechazo

La primera referencia era el desconocimiento de que hubiera vifias en la costa del rio: el
vino provenia —indudablemente— de la cordillera. Esta asociacion entre el vino y el rio no
contenia ninglin valor positivo, aunque ninguno era ingeniero agronomo o bidlogo (es decir,
no contestaban desde un saber libresco sino desde su percepcion de lo que “debe ser”). El
del rio era considerado un clima no apto para el cultivo; al contrario, sefialaban la
asociacion vino-cordillera o vino-Mendoza, “la tierra del buen sol”. Por lo tanto, el vino ya

asomaba con sospechas.

“;Pero con tanta humedad se cria la parra? Yo creia que habia vino
solo en la cordillera, en Mendoza, la tierra del buen sol y del buen
vino, por el sol, la aridez. Yo no sabia que con la humedad vive la
parra (...) porque hace mucho teniamos una parra en el jardin y aca
[Capital] nos dijeron que se apestaba, con hongos, por la humedad, y

la tuvimos que sacar.” (Coco, no consumidor, de Buenos Aires)

“-¢En Berisso se hace vino? No sabia. ;Traen la uva de Mendoza?

-No, la plantan ahi mismo, en la costa del rio.

Saldrd vino empetrolado.” (Marina, no consumidor, de Buenos

Aires)
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La asociacion del conurbano bonaerense o del eje fluvial con la industria (mejor, con la
desindustrializacion) antes que con la produccion rural o la pesca influye negativamente en
la construccion de aceptabilidad. También la pobreza del conurbano influia sobre el

concepto del vino: no puede ser bueno si se “fabrica” en Berisso.

“Son zonas muy pobres... Yo no voy nunca por ahi, pero leo los
diarios (...) (Y tienen bodegas grandes, lindas, como las de
Mendoza? Son bodegas super, con inversiones gigantescas, porque
para tener una bodega se necesita una inversion gigantesca y esperar
afios y aios (...) En Berisso nunca oi de grandes inversiones; lo tinico
que oi es que se fundieron los frigorificos en los sesenta y quedd una
pobreza espantosa. Todas las fabricas se fundieron en el conurbano
porque en los noventa se traia todo con el uno a uno... ;Y con esa
malaria hicieron bodegas y sacan vino?” (Elias, no consumidor, de

Buenos Aires)

Para quienes no lo conocen, el precio (10$ en el 2008) es un indicador de baja calidad.

(A cuanto lo venden? A 10 pesos... Perdoname, no puede ser muy bueno (...) tomo de 258,
30$ para arriba. Me gusta el vino, el buen vino. Tomo poco pero bueno.” (Elias, no

consumidor, de Buenos Aires)

El gusto &cido es una constante en las entrevistas realizadas, como expresion de la calidad
del producto o de su especificidad. Como hemos relatado al inicio de este capitulo, nos

concentraremos en la construccion social del gusto que fundamenta su rechazo.

“...al principio le senti sabor frutado, cerezas, crei que habia
maderas para corregir, creo... Pero después me acuerdo del sabor de
la uva que tiene ese vino: es el vino de la uva chinche. Me
sorprendi6... pero no me gustd. Es cierto que estoy acostumbrado a
vinos de otra gama pero no era por eso; es porque es muy acido, me

desagrado la acidez.” (Ernesto, no consumidor, de Buenos Aires)

Hay un testimonio que sobresale entre todas las descripciones que ya se han hecho acerca

del gusto del vino, un gusto de exclusiva construccion cultural: el gusto a viejo.
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“— Tiene gusto a viejo.

¢ “Viejo”, decis, porque te evoca algun recuerdo de tu pasado?

— No... un gusto a viejo, como cosas que ya no van mas, comidas
que no se comen mAs, cosas que ya no se usan mas, como ponerse
sobretodo en verano. (...) antiguo, fuera, terminado, out, acabado:
viejo (...) Por ejemplo, el sabor del pollo a la Maryland (...) o el
pastel de papa (...), tiene gusto a viejo (...). No es que sea feo, es
que es un gusto que no va mas. Ya no comemos asi, puede ser rico
pero es antiguo. Pasada de moda, superada la mezcla, grosera la
presentacion, olvidada la receta: gusto a viejo.” (Victoria, no

consumidor, de Buenos Aires)

Ya afirmamos que aprendemos a gustar como aprendemos a hablar. En las sociedades
modernas, la industria agroalimentaria es el mas poderoso creador de sentidos acerca de lo
que se debe y no se debe comer, porque es el mas poderoso productor de alimentos y
preparaciones alimenticias. Las vende, y para vender, ya sea en vinos, en fideos o en
tomates, “forma” un gusto adaptado a su oferta y nos cuenta a través de los medios masivos

como debe ser el gusto que avalan “los entendidos” para elegir y comprar “lo mejor”.

Esta investidura cultural dirige el gusto del comensal. De este modo, un vino se definira por
su terrufio, la localidad, el nicho ecologico que le da las caracteristicas bioloégico-quimicas a
la uva a procesar. Pero esas caracteristicas quimicas seran leidas como categorias culturales.
Asi, el mayor o menor acido tartarico le brindard un gusto con “estilo y personalidad”

(caracteristicas que no son solo quimicas sino también culturales).

Si un vino (o cualquier otro producto) no encuentra los términos, los conceptos, las palabras
legitimas para describir su sabor en términos culturalmente aceptados, por ese grupo, en ese
lugar y en ese particular momento, carecera de los atributos que lo hacen incluible,
aceptable en el concierto de las bebidas. Entonces, sera ignorado (no es elegible) o
vituperado (se lo calificard de malo, no-sabroso, no-apto, incluso peligroso) o se convertira
en marginal (se consumird poco y cuando no haya otra posibilidad) o alternativo (si logra
generar valores que aporten sentidos, visiones, valores diferentes de los legitimos en un
sector de la poblacion). Estar fuera de los pardmetros culturales legitimos implica un costo

social que no tiene que ver solo con la quimica del producto. Por eso, esta entrevistada
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puede decir que “sabe a viejo” y esta descalificandolo, mientras que otro vino de marca

sabe a “redondo” y es maravilloso.
5. Constructores de aceptacion en los no consumidores

Ciertos comensales buscan “denominacion de origen” y productos locales, en un mundo
cada vez mas indiferenciado, homogeneizado y con dietas deslocalizadas y
desestacionalizadas. Es decir, alimentos que manifiesten de donde provienen, cudl es su
origen. En ese sentido, “la costa”, “la ribera”, “la isla” evocan un paisaje bucdlico y le dan

al vino un aura de naturaleza.

Junto a lo local esta el caracter de “organico”. Cierto grupo de no consumidores valora el
hecho de que se produce como hace cien afios, sin quimicos. La aceptacion del vino (sin

probarlo) se afianza en el precio, que es accesible, en que es organico y en que es local.

En este capitulo se logré6 avanzar en la caracterizacion de los gustos y detectar las
preferencias de los consumidores de vino de la costa, que son los que traccionan la
reactivacion del producto, y obtener informacion sobre las posibles causas del rechazo en

aquellos que no lo consumen.

II1.- CAPITULO 5: Identidad y Vino de la Costa

El Vino de la Costa vehiculiza una imagen con la cual los consumidores se identifican y,
simultdneamente, la imagen atribuida al vino es susceptible de transformacién segun las

expectativas de los consumidores y el paso del tiempo.

Por estas razones, los productos “tradicionales” no son productos fijos en el tiempo, y los
modos de produccion no son inmutables. El proyecto de extension universitaria que implico
la revalorizacion del Vino de la Costa representa un ejemplo concreto de este fenomeno: el
modo de produccion del vino ha sido transformado gracias a una sintesis entre los modos de

produccion originales y varias adaptaciones a los conocimientos técnicos modernos. Sin
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embargo, las nociones de tradicion, de autenticidad, de localizacion, de tipicidad, de
ruralidad, de especificidad, se siguen utilizando para definir el producto y creemos que son

fundantes de la nueva competitividad que representa.

Identidad, una aproximacion al concepto

Los estudios existentes sobre la identidad son plurales, segin las principales dimensiones
(sociales, culturales, personales y profesionales) que, en principio, configuran este concepto

polisémico.

En la actualidad, se comparte que las identidades se construyen, dentro de un proceso de
socializacion, en espacios de interaccion, mediante identificaciones y atribuciones, donde la
imagen de si mismo se configura con el reconocimiento del otro. Nadie puede construir su
identidad al margen de las identificaciones que los otros formulan sobre ¢l. La identidad
para si, como proceso biografico, reclama complementarse, como proceso social y
relacional, con la confirmacién por los otros de la significacion que el actor otorga a su
propia identidad. Integrando ambas dimensiones, Claude Dubar (2001) define identidad
como “‘el resultado a la vez estable y provisional, individual y colectivo, subjetivo y
objetivo, biografico y estructural, de los diversos procesos de socializacion que,

conjuntamente, construyen los individuos y definen las instituciones”.

La amplia aceptacion de este concepto se debe a su cardcter estratégico y a su poder
condensador, pero también a la percepcion creciente de su necesidad teorica. La identidad
constituye un elemento vital de la vida social, hasta el punto de que sin ella seria
inconcebible la interaccion social, la cual supone la percepcion de la identidad de los

actores y del sentido de la accion (Giménez, G., 2004).

En la busqueda de captar la identidad de las personas, apelaremos a las biografias
por medio de narraciones. En ellas podemos reconocer, como manifiesta Ricoeur (1996):
“La persona, entendida como personaje de relato, no es una identidad distinta de sus
experiencias. Muy al contrario: comparte el régimen de la identidad dindmica propia de la
historia narrada. El relato construye la identidad del personaje, que podemos llamar su
identidad narrativa, al construir la de la historia narrada. Es la identidad de la historia la que

hace a la identidad del personaje”.
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De este modo, una historia de vida no es s6lo una recoleccion de recuerdos pasados
(reproduccion exacta del pasado), sino también una reconstruccion desde el presente

(identidad del yo), en funcion de una trayectoria futura.

En el caso de la produccion y consumo de vino de la costa no habria, pues, una identidad
“fija” (a priori) independiente del tiempo, sino que es algo contingente, variable
historicamente. Los productores (antiguos o actuales) responden a modos de identificacion
variables en el curso de la historia colectiva de Berisso y también de la vida personal. Ello
también vale para los consumidores, tanto en las identificaciones que formulan los “otros”,
como las que asumen los propios sujetos (o identidad para si). En la relacién de estas dos
atribuciones de identidad (convergencia/divergencia) se juega la forma identitaria que

adquieren el colectivo productor o consumidor, o grupo profesional (Dubar, 2001).

En otros trabajos, y retomando el concepto de identidad, Dubar (1991; 2001) plantea que la
identidad no es un atributo o caracteristica sino mas bien una construccion que implica una

interaccion dinamica entre los elementos subjetivos del individuo y la realidad concreta.

La trayectoria, la continuidad y el reconocimiento, las rupturas voluntarias de la trayectoria
o las rupturas sufridas y que amenazan la exclusion: son todos aspectos de una compleja red
de relaciones que configuran una identidad que vincula lo individual con “identidades por

si” e “identidades por los otros”.

El concepto de identidad es inseparable de la idea de cultura, debido a que las identidades
solo pueden formarse a partir de la pertenencia a una cultura o subcultura determinada.
Tomaremos para este trabajo la concepcion formulada desde la antropologia cultural
(Pasquinelli, 1993), que ha pasado, asumiendo una “concepciéon simbolica de la cultura”
(Geertz, 1992), de una idea de cultura como pautas o esquemas de comportamientos
aprendidos, a una concepcion mas restringida que la define como pautas de sentido o de

significado.

A manera de sintesis, podemos definir la cultura como la organizacion social de sentido,
interiorizado en forma relativamente estable por los sujetos en forma de esquemas o de
representaciones compartidas, y objetivado en formas simbdlicas, todo ello en contextos

historicamente especificos y socialmente estructurados (Giménez, G., 2004).

Aplicado a nuestro estudio de caso, y considerando tanto la autopercepcion de los

berissenses como el reconocimiento que se les atribuye externamente, existen pistas
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culturales que constituyen referencias identitarias que se ligan en la historia de la localidad
y de sus habitantes. Asi, surgen simbolos historicos: pertenencia a una colectividad
inmigrante, el trabajo en los frigorificos u otras industrias (hilanderia, destileria, etc.), la
identificacion politica ligada al peronismo, el vino de la costa, entre otros. Son estos los
atributos que los berissenses se autoasignan de un repertorio culturalmente valorado y que
son relativamente estables en el tiempo. Debe afiadirse también que esos atributos son
reconocidos por otros sujetos con quienes interactuan; para que la identidad sea social y

publica requiere de este proceso dialéctico.

Conviene precisar que una teoria sobre la identidad forma parte de un marco
paradigmatico mas amplio: el de las teorias de la accion social. En efecto, la identidad es
uno de los parametros cruciales (aunque no el Gnico) que definen al actor social (Giménez,
G., 2004). La reflexion sobre ambos conceptos, identidad y accidn social, surge
principalmente de la familia de teorias que comparten como premisa “la accion dotada de
sentido” de Max Weber y no del ambito de paradigmas casualistas o funcionalistas, como

por ejemplo el de Berthelot.

Si bien el enfoque teodrico propuesto por Claude Dubar es muy tutil para el analisis
identitario, no se centra tanto en el proceso biografico individual de la construccion de la
identidad sino en los referentes estructurales externos que hacen comprensibles las
expresiones identitarias en un momento especifico. Esta perspectiva tiende a observar la
identidad como un resultado y no tanto como un proceso de constante mutacion. He aqui
que consideramos que la propuesta inspirada en la fenomenologia nos permite ver las
distintas dimensiones del vino de la costa como parte de los rasgos identitarios de
productores y consumidores. Si bien la fenomenologia no es una teoria de la identidad, por
su intermedio podemos comprender el proceso de construccion identitaria de productores y

consumidores de vino de la costa.

La fenomenologia socioldgica, como sociologia comprensiva, otorga primacia a la
experiencia inmediata, base de todo conocimiento; de este modo, la comprension, mas que
un método, es la forma particular en que el sentido comin conoce el mundo social y
cultural. Asi, el socidlogo Alfred Shultz (1974) se propuso la creacion de una teoria
coherente que privilegia la comprension de la realidad social desde las estructuras de la vida
cotidiana, asi como los multiples mecanismos mediante los cuales esta realidad es
interiorizada por sus integrantes. La Etnografia, a partir de Geertz, aporta a una labor mas

comprensiva que descriptiva o explicativa. Permite desentraiar las estructuras de
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significacion del texto social, en el que “el hombre es un animal inserto en tramas de
significacion que ¢l mismo ha tejido; la cultura es esa urdimbre y /.../ el andlisis de la
cultura ha de ser por tanto, no una ciencia experimental en busca de leyes, sino una ciencia

interpretativa en busca de significados” (Geertz, C., 1989).

Construccion de la identidad desde la fenomenologia

Tomaremos en consideracion sélo dos trabajos, extensos y detallados: el de Marcela Gleizer
(1997) y Luis Varguez Pasos (1999). Ambos se ocupan del proceso identitario en el sujeto
con una fuerte integracion fenomenologica. Cuando hablamos de sujetos, nos referiremos
tanto a productores de vino como a consumidores, ya que ambos impactan en dicho

proceso.

En primer lugar, el trabajo de Gleizer nos habla de la identidad como una forma de accion
del individuo sobre si mismo, que implica, ademas de reflexion y de un proceso de
identificacion, una accién sobre el mundo social y el mundo de la vida. Esto significa una
interaccion de tres elementos: el mundo social, el mundo intersubjetivo y el universo

simbolico, —categorias de la sociologia fenomenologica—.

a) El mundo social, como parte del mundo de la vida, estd determinado por las
estructuras econdémicas y sociales, las cuales instituyen jerarquias, reglas, orientaciones,
formas de actuar, etc. En este ambito, la produccion del vino de la costa, como actividad
economica y social, provee al individuo de un marco referente que regula sus acciones: para
vivir hay que trabajar, y para trabajar hay que atender a diferentes estructuras normativas.
Con ello se establecen relaciones de poder y dominaciéon (lo que implica conformacion de
grupos y/o colectividades). En este mundo social, el trabajo surge como objeto (De la
Garza, 2005) orientado; especificamente, como actividad transformadora material e
inmaterial de la naturaleza y como lo producido en este proceso: el trabajo es hacer y, a la
vez, lo hecho: el vino de la costa como trabajo y producto del trabajo. Ello implica poner en
practica conocimientos y habilidades que habran de concretarse en el objeto de produccion.
Por otra parte, también, el vino de la costa, como elemento del mundo social, es consumido
de diferentes formas y en diferentes momentos, forma parte de las costumbres, participa en
el tiempo cotidiano de la vida del individuo. En lo correspondiente al tiempo de vida, la
produccion y consumo de vino de la costa erige al trabajo productivo como episodio

trascendente en el transcurso de la vida, desde la biografia personal de productores y
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consumidores, y ritualiza de manera indeleble los momentos de consumo. Particularizando
aun mas en el caso de estudio, para los vifateros funge como elemento esencial del
proyecto de vida individual. Asi pues, el trabajo productivo y su resultado, la obtencion de
vino de la costa, se conforma como una parte sumamente importante del mundo social,
dado que en ¢l se encuentra el significado objetivo del trabajo y a través de €l se conforman
los vinculos con otros mundos sociales igualmente complejos (la familia, la cooperativa, los

consumidores, etc.).

b) Por mundo intersubjetivo o representacion social entiéndase el espacio donde se
dan las interpretaciones que el individuo realiza en el mundo social en el que se desarrolla y
que comparte con otros sujetos. (Berger et al., 1983). El mundo intersubjetivo es un didlogo
permanente entre mis creencias, deseos, emociones, valoraciones —estéticas, morales y/o
cognitivas—, estados de animo y biografia; y el mundo que me rodea; se conforma en un
devenir constante de construccion y reconstruccion. Como sefiala Enrique De la Garza:
“Los sujetos no actiian ni dan significado s6lo por su situacion en las estructuras, pero para
actuar pasan por el proceso de dar sentido y decidir los cursos de la accion” (De la Garza,
2000). El cambio de actividad productiva modifica los mundos intersubjetivos en tanto que

genera nuevos ordenes subjetivos.

c) El “universo simbdlico” estd constituido por marcos de referencia universal: es
decir, un cuerpo de tradiciéon que integra un gran numero de definiciones de la realidad y
presenta el orden institucional del individuo como realidad simbolica (Berger, 1983). En
este sentido, el vino de la costa es, ademas de parte del mundo social y el mundo
intersubjetivo, un universo simbolico por la serie de valoraciones culturales que se le han
atribuido. Si bien el vino de la costa, como universo simbolico, ha estado en constante
transformacion segun la época, en la actualidad se lo sigue considerando como simbolo de
lo correcto, de lo bueno, lo productivo. Ello conlleva un gran peso subjetivo para el
individuo, ya que la sociedad ve en el trabajo de vidatero no s6lo una manera para
incorporarse a la actividad econdmica luego de la crisis socioecondmica, sino ademas, que
para ser “un hombre de bien”, hay que trabajar. Por otra parte, en el trabajo se ponen en
practica una serie de valoraciones, como la responsabilidad, la ética, la lealtad y la
capacidad, entre otros. De este modo, el trabajo desempenado otorga diversas atribuciones
al individuo, que sin duda son elementales en la construccion de su identidad (ser muy
trabajador, haragan, listo, torpe, etc.). De esta manera, el universo simbolico es fundamental
para la construccion tanto de la identidad como de la biografia individual (Gleizer, 1997).
En el mundo intersubjetivo y en el universo social se encuentra el significado subjetivo del

vino de la costa.
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Estas tres categorias: mundo social, mundo intersubjetivo y universo simbolico, interactuan
entre si para generar “una dindmica entre la identidad objetivamente atribuida (por la
sociedad) y el significado que se le atribuye. Para que el significado subjetivo de la propia
identidad pueda armonizarse con el significado atribuido por la sociedad, requiere ser
ubicado en el marco del universo simbdlico.” (Gleizer, 1997). A todo ello, hay que
agregarle el orden institucional que norma sobre pautas de vida, sobre como se debe vivir la

vida.

Asi pues, entendemos la identidad como la accion constructiva que el individuo realiza
interiorizando elementos simbodlicos externos (dados por el mundo social -estructuras
sociales- y los “otros” individuos), incorporandolos a sus propias subjetividades para
después transmitirlas al mundo exterior dentro de un universo simbdlico y momento
determinado (para que pueda ser visto, identificado por los “otros”). En otras palabras, la
construccion de la identidad se da cuando el individuo interioriza las significaciones del
mundo social (re-iniciar la produccioén de uva y vino en un contexto biografico particular),
las incorpora subjetivamente a su vida (mundo intersubjetivo) para después externalizarlas
en el universo simbolico (ser un buen productor, consumir el vino que hacian mis
antepasados, etc.), el cual también tiene una representaciéon en el mundo social en

escenarios especificos (en las fincas, en lo urbano, etc.)

Asi, las distintas significaciones del vino de la costa podrian ser analizadas desde las
percepciones del sujeto mismo (productor o consumidor) y no s6lo desde la formulacion
tedrica. Por ello, creemos que la riqueza simbdlica del vino de la costa debe ser construida
desde el sujeto mismo en tanto que de €l fluye un inagotable caudal de significados que dan

cuenta del impacto de las transformaciones y de sus estrategias para afrontarlo.

La simbdlica del vino de la costa: relaciones sociales, cultura y representaciones.

La informacion obtenida por medio de entrevistas focalizadas semidirigidas permitié captar

datos de los siguientes sujetos:

- Productores antiguos que actualmente no producen uva y vino

- Productores de la Cooperativa de la costa de Berisso, Ltda.
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- Productores actuales que no pertenecen a la Cooperativa de la costa de Berisso,

Ltda.

- Consumidores de vino de la costa que fueron contactados en la Fiesta del

Inmigrante en los afios 2004, 2006 y 2008.

Los datos brutos fueron categorizados y codificados de manera abierta a través de la lectura

de las entrevistas con el programa AtlasTi 5.0 de analisis cualitativo.

Los codigos que permitieron analizar la informacion fueron:

Mundo social (emisiones referidas a las estructuras socio-econdmicas, jerarquias, reglas,

orientaciones, formas de actuar)

Mundo intersubjetivo / representaciones (emisiones referidas a creencias, deseos,
emociones, valoraciones — estéticas, morales y/o cognitivas en relacion con el producto vino

de la costa)

Universo simbolico (emisiones referidas a las valoraciones culturales, el trabajo, ocasiones

de consumo)

a) El mundo social, desde el discurso de vinateros que ya no estan en actividad, permite
comprender el lugar que ocupaba la actividad en el momento de apogeo de la vitivinicultura

costera, y las reglas basicas de su funcionamiento y de su logica.

Sumergirse en los relatos biograficos nos permitio captar el valor identitario que le daban
los inmigrantes y sus descendientes a la produccién de vinos y nos acerca pistas de las

cualidades que hoy actualizan la memoria e historizan el presente.

= Berisso como Comunidad

“La ventaja que tenemos aca [es que] el berissense es muy localista, es muy fanatico de

Berisso, sin ser agrandado, pero defiende mucho lo de acd” (A. E., ex vifiatero).
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“Berisso es una comunidad” (S. F., vifiatero)

En las narraciones, no importa si historia o mito, Berisso se ha estructurado como
“comunidad” alrededor de un espacio heterogéneo (el rio, la isla y las quintas por un lado;
el centro con sus negocios, calles y fabricas por el otro, atravesados ambos por un “espacio

institucional” adscripto a YPF, el astillero, la municipalidad y “el Estado” en general).

Estos espacios marcan territorios y practicas especificas (produccion rural — empleo urbano
— administracion), hitos heroicos (inmigracion — 17 de octubre) e historias particulares que
se encuentran y entrelazan para hacer de Berisso una unidad. En el relato de sus hijos y en
la percepcion de “los otros”, Berisso tiene identidad y esa identidad pasa —entre otros

factores— por la comida: el vino (de la costa) y la carne (de los frigorificos).

Son dos organizadores espaciales, costa y centro, que también marcan el patron alimentario
argentino (vino y carne). La construccion de la identidad berissense, tal como la relatan los
propios y la repiten los ajenos, se dio también sobre los ejes del trabajo (del inmigrante, del
obrero fabril, del trabajador rural) y de la armonia prevaleciendo sobre las diferencias en
que conviven y convivieron inmigrantes y nativos, padres e hijos, hombres y mujeres,
campesinos y obreros, etc. Sobre esta idea de armonia se han montado conmemoraciones
(17 de octubre, dia del inmigrante) impulsadas institucionalmente por partidos politicos y
asociaciones culturales. Estas narrativas se entrelazan y generan una tercera: el paraiso

perdido de un pasado venturoso (Aguirre, 2008).

“Antes la isla era un vergel, ahora esta todo abandonado.” (A. E., ex

vifiatero)

“Con Per6n, Berisso era una fiesta.” (Marina, no consumidor)

En los recuerdos, Berisso crecio por el trabajo y el esfuerzo de sus pobladores y fue
destruido por fuerzas externas (el rio fue contaminado, el clima cambid, empresas
extranjeras vaciaron los frigorificos, Mendoza monopolizo el negocio del vino). Recogemos
en el discurso un fuerte organizador en el concepto de trabajo, como fuente de felicidad y
grandeza mientras hay un “otro” —ya sea natural como el rio o el clima, o social como la

empresa o el mercado vitivinicola— que hace naufragar los logros.

185



. El Espacio, la costa, la isla y el rio

“Las playas en Bagliardi era un vergel. (...) Yo, que tengo 70 afios,
en aquella época tomaba agua del rio, habia lenguado de rio. Venia
la famosa tonina de color marrén, (...) habia dorado (...). Perdices
en escabeche, se comia liebre aca de la zona, el caracol, lo comian
mucho los italianos. Si hacian la Fiesta de la Corvina Rubia, y no
viene mas corvina rubia. Se terminaron las almejitas que llegaron
aca por un barco chino que las trajo pegadas, se desprendieron y se

multiplicaron.” (Antonio, ex vifiatero)

Si bien la mayoria de los entrevistados visualizan un espacio favorable, con una naturaleza
prédiga, unos pocos testimonios apuntan a sefialar que no era tan facil, ni tan benigna esta
relacion con la naturaleza, ni generosos los resultados obtenidos, aunque el trabajo hubiera

sido enorme.

“Un trabajo de locos. Vos te levantabas a las cinco de la mafana y
estabas con la cintura asi [agachado] y con palas, no habia tractores
como ahora. El rio se llevaba todo y las plantaciones se habian como

apestado por las crecientes.” (A. E., ex vifiatero)

Junto a la percepcion de la naturaleza domesticada hasta hacerla “nuestro lugar”, en la
mitica fundacién de “la costa” donde habia una ribera, esta la propiedad de la tierra. Es un
tema acallado por la importancia que ha tenido la construccion de un pasado comun y

armonico, pero que todavia estd presente en discursos marginales.

“Cuando yo llegué [de Magdalena] trabajaba en el monte. El monte,
es que no habia otra para mi. Porque yo no conocia ni la uva ni nada.
No conocia a nadie aca. Cuando yo no era nada, tenia que hacer algo.
Yo quise comprar temprano acd también, para hacerme como los
otros. No tuve la oportunidad que tiene ahora la gente, que dice
Bueno, ya le vamos a pagar. Habia que jugarselas. Pero no me
querian vender a mi. Me vendieron después, cuando ya no precisaba.
Después compré. Primero no me querian vender... Estaba toda

ocupada la tierra. Lo que se vende es la transferencia uno al otro.
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Pero no te la transferia nadie porque la tenian completa ellos.” (T. L.,

viatero)

La mayoria de los testimonios construyen un tiempo ideal de naturaleza prodiga al que el
trabajo humano le hacia rendir frutos. Esta combinacion armonica bendijo a los abuelos y
atrajo a los inmigrantes, quienes fueron los domesticadores de este espacio ribereflo, que

convierte el “territorio” en “nuestra tierra”.

En el discurso de los entrevistados, solo los inmigrantes llegaron y domesticaron la ribera.
No hay registro de argentinos nativos, ni migrantes internos, ni aportes de poblacion de

paises limitrofes, ni siquiera habitantes del partido vecino.

Encontrariamos en los censos que en las primeras décadas del siglo XX los extranjeros eran
mayoria en el partido de Berisso, por lo que gran parte de los europeos con tradicion
agricola pudo poblar la ribera. El migrante interno tenia tradicion ganadera; por ello, muy
probablemente se emplearon en las fabricas de carne como “gente de a cuchillo”, ya que

eran de los pocos trabajadores calificados estables y que estaban levemente mejor pagos.

Poblacion de Berisso por origen segiin Censos de

poblacién

Argentinos Extranjeros Total
1884 1.800
1909 1.499 1.05412.553
1914 3.604 5.243 8.847
1924 10.470
1947 24.107 9.853| 33.960
1960 33.475 7.508| 40.983
1970 51.977 6.865| 58.842

La historia heroica de la inmigracion italiana en la ribera se construye en el relato como un
“contrato” con el rio (representante de la naturaleza americana) con cuatro escenas: a) los
inmigrantes llegan huyendo de la pobreza; b) trabajan duro; ¢) aprenden las caracteristicas y

particularidades de la tierra, del rio, de la uva, y d) son premiados con la riqueza.
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La naturaleza era prodiga pero solo entregaba sus frutos al que trabajaba; se constituia en
arbitro del éxito o el fracaso de los humanos, porque la manera de conquistarla era el trabajo
duro. La tierra responde a aquel que la trabaja, dicen. Pero hoy la costa y la isla estan en
decadencia, el monte y el rio volvieron a reclamar su espacio. (A qué atribuyen los

entrevistados este retroceso espacial?

“Los hijos de la gente, al ver que no se avanzaba, no siguieron con
el trabajo; fueron cortando la vifa para plantar cafa.” (B. G.,

vifatera)

Al no seguir con el trabajo manual domesticador, la naturaleza se vuelve en contra del
poblador y cambia el rio, cambia el clima, cambia la tierra, hasta tal punto que, hoy,

restaurar el espacio agricola requiere cambiar la naturaleza misma.

En el discurso de los entrevistados, “todo tiempo pasado fue mejor”, ya que los abuelos
trabajaron con la naturaleza mientras que en la actualidad se trabaja a pesar de ella. Porque
asi como en la historia heroica de la inmigracion la naturaleza se veia como positiva
(permitia crecer), hoy ella se ha vuelto negativa. Aunque en el discurso de nuestros
entrevistados se minimice el hecho de que son otros humanos los que contaminan el rio; al
contrario: la contaminacion tiene un caracter magico, aparece de repente y no hay forma u

organizacion social que pueda evitarla.

“Nosotros teniamos mas de siete hectdreas. Estd bien: nosotros
viviamos all4 en el fondo. El rio te come, y fueron plantando caia,
cortando la vifia y plantando cafia, porque ya no te daba.” (B. G.,

vifatera)

“Por desechos, creo. Pensar de quimicos que estan tirando las
empresas, no hay forma de hacer venir flores. Lo que hoy es bambu
hace muchisimos afios era cala, la flor. Y hoy en lo que es monte,
que llega el rio, moja y se va, no hay forma de hacer venir la planta
de cala. Mi viejo tenia hectareas, era todo un manto blanco. Eran

tooooodas hectareas y hectareas y hectareas blancas. Pero bueno,
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como todo eso se perdio, fue de un afio para otro, pusieron bambu y

seguimos con el bambu.” (A. S., productora).

Edgar Morin (2001) destaca la importancia de la red personal de relaciones intimas
(parientes cercanos, amigos, camaradas de generacion, novias y novios, etc.) como operador
de diferenciacion.

En el conjunto de entrevistados cuyas edades oscilaron entre 70 y 90 afos, la familia
constituia la unidad de trabajo que permitia en principio la supervivencia de los recién
llegados de Europa. Al llegar, la red de relaciones garantizaba de alguna manera la

posibilidad de instalacion en Berisso.

“...cuenta sobre su padre llamado Gregorio, que vino de Italia con su
finada madre y un bebé¢ recién nacido. Ella tenia a su tio Di Lorenzo
viviendo en Berisso, en Los Talas (La Florida). Hubo en el barco un
percance que obligd a los migrantes a zambullirse y el bebé, a causa
de este episodio, enfermo y fallecié en la Argentina.

Estuvieron alojados en la quinta del tio unos cuatro afios hasta que
pudieron acceder a una parcela en la isla Paulino, donde pagaban un

canon.” (R. DS., ex vifiatero)

En los relatos de los vifateros se evidencia que la caracteristica colectiva de pertenencia
social a una colectividad inmigrante, el origen, se afirma en la ritualizaciéon de aspectos
vinculados a costumbres (hacerse el propio vino, la huerta) y consagrandose a la familia
como ambito natural donde se dan los vinculos. Ello ejemplifica un estilo de vida que es
valorado como positivo por todos los entrevistados, asumiendo una connotacion cultural

propia de la época recordada (1900-1950).

Los testimonios también dan cuenta de caracteristicas especificas del mundo social
vinculado a la organizacion de los sistemas de produccion basados en la elaboracion de vino
de la costa, la organizacion social, el resultado econémico y la posicion de clase. Son todos
elementos que permiten caracterizar mejor los sistemas de accidn en la época de apogeo de

la vitivinicultura costera.

Como se expreso al principio de este apartado, el vino de la costa surge de la ocupacion del

territorio de Berisso por inmigrantes a fines del siglo XIX.
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La instalacion de los recién llegados se basé en lazos familiares y de origen inmigrante. Las
tierras ocupadas por medio de diferentes formas de tenencia (ocupacion de tierras fiscales,
arrendamiento y propiedad) se centraron en la diversificacion de cultivos, como se sefiald
en la parte I de este trabajo. Las dimensiones de los vifiedos variaban de 2 a 20 has de uva
isabella conducida en parral. La mano de obra era, durante todo el ciclo del cultivo,
aportada por la familia y se contrataba personal externo en los momentos de mayor

demanda.

En los relatos surgen los diferentes modos de tenencia de la tierra ya enunciados:

“Nosotros llegamos a tener 100 hectareas (no todas dedicadas al
vifiedo). El vifiedo se llevaba 15-16 hectareas. Y produccion, mas o
menos. Podiamos producir mas pero teniamos que vender la uva
porque no teniamos capacidad: se hacian 100.000 litros, la
capacidad nuestra era de 100.000 litros; si habia excedente,

teniamos que vender la uva.” (D. P., ex vinatero)

“Estaba toda ocupada la tierra. Lo que se vende es la transferencia
uno al otro. Pero no te la transferia nadie porque la tenian completa
ellos [los inmigrantes de origen europeo]. Esto estaba todo con

casas...” (T. L., vifiatero)

En relacion con la organizacion de la produccion, se confirma lo ya descripto en la parte I,

capitulo 1 de este trabajo.

. La organizacion laboral y la cultura del trabajo

La pluriactividad se expresd tempranamente en los sistemas productivos de Berisso. Como
puede percibirse en los relatos, desde los inicios era frecuente que algin miembro de la
familia, de acuerdo con las oportunidades laborales, saliera del d&mbito doméstico para
aumentar los ingresos de la misma. En las entrevistas encontramos que los empleos eran
predominantemente urbanos pero también hubo trabajos eventuales en otras actividades
agropecuarias, fundamentalmente en la horticultura y el monte. Otra posibilidad era la
integraciéon con la gastronomia: las cantinas y fondines reflejan la utilizacion de estos

servicios para el incremento de los ingresos. La venta de alimentos que estaban asociados al
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vino de la costa y otras actividades recreativas, como la musica y el baile, formaba parte de

las posibilidades que brindaba la época.

El tipo de empleo estaba asociado al nivel educativo. De este modo, para las tareas de gran
esfuerzo fisico no hacia falta tener estudios: por ejemplo, en el puerto o en ciertas secciones
del frigorifico. En cambio, para funciones mas jerarquizadas se requeria la escolarizacion

primaria.

“;Se acuerda del momento de la cosecha, quiénes participaban de
la cosecha?

Si, toda la familia.

/;Su mama también?

Mi mama no trabajaba mucho. Mis hermanas, si.

¢ Ustedes cuantos eran?

Siete. Mi abuelo aca, hasta que los chicos eran chicos; después,
trabajaba en el puerto. Trabajaba 24 horas. Porque trabajaba en el
embarque cargando...

¢;Carga y descarga de mercaderia?

Si, carga y descarga de mercaderia. Después, por ahi tenia 36 horas
libres; entonces se dedicaba a la vifia. No, mercaderia no, carne.
Habia hasta tres barcos en el puerto... Cuando llegaba un barco, se
arrimaban diez personas y decian: Veni vos, veni vos, veni vos. Le
pagaban en libras esterlinas, ¢l las iba a cambiar a La Plata. Ya,
cuando tenia cuarentipico de afios, no lo llamaban mas. Iban los

jovenes...” (D. P., ex vifiatero)

“Yo soy uno de los pocos (y este afio, si no soy el unico, le pasa
raspando); el Unico de esa zona [de Palo Blanco] que tenia sexto
grado Entré a los 17, sali del servicio militar y al mes me guardaron
el trabajo, como tenia 6° grado; y cuando tenia 26 afios fui
supervisor. Y aprendi mucho, porque cuando los norteamericanos
compraron el Armour 500 supervisores habia... ;Usted sabe lo que
es un mes de curso? 30 supervisores diarios en un curso especial.
Comiamos (la comida nos la daba el frigorifico) ahi, nos daban el

curso para saber el trabajo de supervisor.” (A. E., ex vifiatero)
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El aprendizaje del oficio estaba asociado, en el medio rural, casi exclusivamente a la
posibilidad de practicar las diferentes técnicas de manejo. Este saber estaba restringido a la
familia y a los peones que afio tras afio se desempefaban como cosechadores. La confianza
se ganaba si se era descendiente de alguna colectividad que habilitara ese saber. Para el
vino, generalmente se trataba de italianos, portugueses, espanoles, entre los mas nombrados.
En el caso de los trabajadores de origen criollo ganaban la estima de “los sefiores viiateros”

luego de probar su desempefio y responsabilidad.

“De aca me tuve que hacer solo. Después, le digo una cosa: antes la
gente no te iba a ensefiar nunca tampoco. Cada uno hacia lo que

podia hacer €l. No te ensefiaban, no.” (T. L., vifiatero).

. En relacion con la organizacion social

Nos detendremos en los testimonios que ejemplifican perfectamente las jerarquias sociales
que impactaban en la organizacion del sistema productivo pero que les daban normas y
reglas basicas de funcionamiento a los sistemas familiares de la época de apogeo. Las
costumbres, rituales, regulaciones sociales permitian el desenvolvimiento de la produccion

de vino de la costa y la reproduccion social.

“Habia una forma de trabajo en la casa de mis abuelos, con mi papa,
y después yo era el que le seguia, tenia que seguir yo.

Era como una tradicion de que siempre el hijo varon mayor era el
que mandaba un poco. Los otros tenian que guardarle respeto. Hasta
la madre. Cuando muri6 mi abuelo, las cosas de la familia las

resolvia el hijo mayor.” (D. P., ex vifatero)

Este tipo de normas no s6lo fueron tipicas en la produccion de vino en la region costera,
sino que también estaban extendidas a los sistemas de produccion agropecuarios de la época
y constituian una parte significativa de la cultura. Sin embargo, la discontinuidad de los
hijos en la reproduccion del vino y otros productos agropecuarios debido a la atraccion que
tuvieron los empleos urbanos en las industrias constituyd una realidad y fue paulatinamente

jerarquizada como una posibilidad superadora de la tradicional produccion agroindustrial.
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Las relaciones fuera del ambito doméstico, las oportunidades que brindaba un Berisso
pujante y en plena expansion urbano industrial, multiplicaban las posibilidades de

interaccion social. Asi, en las entrevistas encontramos:

“O sea, usted cuando trabajaba en el frigorifico, a partir de sus
relaciones con otra gente, podia vender el vino, a partir de sus
contactos... ;se lo pedian, lo iban a buscar, usted se lo llevaba?

Si, pero muy poco mi papa vendido damajuana. Alguno que otro
amigo venia y le pedia: Dame una damajuana. Pero no se
especializaba en vender en damajuana. Cuando la gente dejé de
comprar bordalesas, un poco como que ya no... La gente traia una

bordalesa y se la llenaban ahi.” (A. E., ex vifiatero)

“Fuera de su ambito laboral, el fin de semana [los vifiateros] se
reunian con sus paisanos. Los vifiateros fuera del ambito laboral les
gustaba una vida social mdas activa generalmente con sus

compatriotas...” (D. S., ex vifiatero)

“;Cudl era la dinamica de la Isla Paulino con relacion al bolichito
que usted tenia? ;jlban quinteros, viiiateros...?

No, no, porque era Palo Blanco. La entrada a Palo Blanco. Era toda
la gente... los vifateros, no. Casi ellos no venian porque se
dedicaban mucho al trabajo de aca. Eran unos esclavos ellos de aca.
No, no los sacabas. A esa gente no la sacas. De S. cuando venia a
trabajar aca, también. Buen dia, buenas tardes y chau. Esa gente no
se juntaba en los negocios. Yo tenia la gente de los barrios. Los que
trabajaban en el frigorifico. Toda gente extranjera. Tenia todos los
muchachos de las provincias. Todo. Santiaguefios. Que habia traido

Peron. Alla en el cincuenta.” (T. L., vifiatero)

Los tiempos de apogeo del vino de la costa coinciden ciertamente con el modelo de
sustitucion de importaciones de la Argentina y la emergencia del peronismo. En Berisso,
este segmento de la historia ha dejado huellas y un sentido de justicia social en muchos de
sus habitantes que se extiende hasta nuestros dias. Al indagar sobre la generacion de

asociaciones de cardcter reivindicativo o cooperativas que plasmaran en el sector rural la
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posibilidad que se expresaba a través de los sindicatos de las industrias de Berisso, y que
gestaba un clima con un particular significado de progreso y lucha, los entrevistados

relataron:

“;Habia union entre los productores de aca?
Y... poca. Una vez hicieron una cooperativa. Pero los mas grandes
fueron los que se llevaron algo. Y los pobrecitos que pusieron algo

quedaron como XXX.” (T. L., trabajador de vifia y vifatero)

“Se formaban como cooperativas familiares” (Elena, viuda de

vifiatero)

“...la cooperativa se llamaba vini-fruti-horticola de Berisso

¢;Como se formo y en qué época?

1955, mas o menos. Por ahi cerca

;Como fue que se formo?
Bueno, con las reuniones de este sefior C. Era de origen italiano,
hijo de italianos

/Se formo con todos?

No, con D" O, Di L, Del P, Cr: mas o menos siete. No se pudo
formar con todos. Nos creian distintos, eran muy cerrados; por
ejemplo R y otros viateros...

¢cHabia influencias politicas?

Si, de todos habia uno solo que andaba en eso, C era peronista, era
el que conseguia todo (risas)... Hay que tener un palenque donde
rascarse... Nosotros [su familia] siempre fuimos radicales” (D. S.,

ex vifatero)

En la época, los vifateros eran considerados por sus pares “trabajadores” al igual que otros
productores. Sin embargo, la posibilidad de avanzar en la cadena productiva hasta la venta
del vino generaba multiples posibilidades de interaccion social. Las ventas directas en finca
posibilitaban a los vifiateros tener un reconocimiento por el comprador que elegia su vino y
no el de otro productor. Permitian una diferenciacion social sobre otros productores que

debian tener una dedicacion durante todo el afio a los cultivos, como era el caso de los
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horticultores. Los tiempos de la produccion se concentraban en la estacion de invierno con
la poda, tarea reservada para los integrantes de la familia (para ahorrar salarios); y en el
verano, con la cosecha y elaboracion, momento de mayor demanda de trabajadores

transitorios.

b) Mundo intersubjetivo / representaciones

En las entrevistas realizadas a diferentes sujetos: los que participaron antiguamente de la
produccion, los que participan actualmente de la misma y otros que son consumidores

actuales, vemos que hay representaciones comunes y otras diferentes.

Los productores antiguos se orientan a tener una imagen idealizada del pasado y una
tendencia a descalificar el producto de hoy: “todo tiempo pasado fue mejor”. Al mismo
tiempo, tienen la necesidad de creer que una parte del pasado puede “volver” con la
reactivacion del vino de la costa, pero a la vez se ven enfrentados al deterioro de la region,
de su infraestructura. Sus posibilidades materiales de resurgimiento se ven cuestionadas por
el abandono del medio rural, la imposibilidad de contar con mano de obra que sea portadora
del saber-hacer, etc. Hoy son so6lo consumidores y este lugar les otorga la posibilidad de
diferenciarse de un consumidor “comin” que no es un entendido, ya que la historia de la
produccion de vino ha sido protagonizada por ellos mismos y los hace portadores de un

conocimiento Unico.

Los productores actuales comparten un proyecto: el resurgimiento de la produccion de vino
de la costa de Berisso. Las razones subjetivas, la intencionalidad, las expectativas son

diferentes segun los tipos de productor, ya caracterizados en el capitulo 3.

El contexto de crisis modela los sentidos y significados, que son expresados por medio de
diferentes representaciones. Estas impactan en la decisién de volver a producir vino de la
costa, que adaptan a las necesidades de los consumidores actuales, y permiten delinear un
proceso de desarrollo en el que la dimension politica comienza a ser tenida en cuenta como
constructora de viabilidad econémica. La dimension técnica opera brindando posibilidades
de innovacion. En algunos segmentos de consumidores mejora la imagen del producto y en
otros genera desconfianza sobre el desarrollo econdmico, que se percibe como acelerado y
que incorpora una cierta inseguridad a los consumidores mas ortodoxos. Este aspecto

favorece la emergencia de productores de vino que lo producen en pequefias cantidades y

195



que no se integran a ninguna organizacidn, asociacidn o cooperativa; la organizacion,

indudablemente, favorece la expansion de la actividad vitivinicola.

A los consumidores, como hemos tratado en el capitulo anterior, el vino de la costa les
devuelve un pasado y una tradicion que es recordada con nostalgia. Los elementos
recurrentes hacen referencia a una época dorada de Berisso, caracterizada por una
sobreabundancia de trabajo, cuando la ciudad estaba viva las 24 horas del dia. La
valorizacion de esa época se explica por la situacion actual: la ciudad sufre una tasa muy
alta de desempleo, las personas salen menos y el ambiente en las calles es poco alegre. La
memoria de los tiempos pasados permite a los habitantes de Berisso reconfortarse en un
periodo de crisis. El vino de la costa es un elemento utilizado para representar, de alguna
manera, la época de apogeo de la ciudad y eso reconforta a las personas (Domeniconi,

2006).

El rio, los terraplenes, las vifias, el pueblo material de las casas, fabricas, negocios, calles es
lo que permanece, sostiene la memoria. En los relatos se superponen los discursos y la vida
cotidiana de quien organiza los recuerdos, y por detras de esta primera lectura dominada por
el cotidiano personal, familiar o laboral, se advierten numerosas tensiones en la
construccion de ese pasado y en la manera de narrarlo. Porque hay que advertir que no es
una historia con final feliz: es una historia de ascension y caida. En este sentido, la
reconstruccion que nuestros entrevistados hacen es anti-melancolica. Como se pudo en el

pasado, se podra en el presente.

Los organizadores positivos de esta manera de leer el tiempo son el trabajo y la voluntad
individual que puede transformar el mundo. Los negativos son la juventud y el cansancio.
En esta autoconstruccion de la historia llama la atencion, considerando la rica historia
politica de la zona, la escasa presencia discursiva del contexto economico, de luchas
politicas, ideologicas, etc. No hay contexto: hay individuos operando por la fuerza de su
voluntad para torcer la naturaleza o el tiempo. En el relato, Berisso tiene historia: el tiempo
paso y dejo huellas, y lo hizo en sus dos espacios. Hay dos construcciones discursivas

acerca de la historia.

En el espacio-tiempo de la evocacion “el centro-la fabrica-los frigorificos”, los
constructores pasan por el trabajo sacrificado, inestable, mal pago, y sobre todo por las

luchas sindicales y el 17 de octubre.

196



En la costa, en cambio, la historia se construye desde el discurso de los entrevistados

también con el trabajo sobre el rio, sacrificado, ingrato, y abarca cuatro etapas:

1*)-La lucha de los inmigrantes con el rio hasta adaptar la naturaleza. Es el periodo heroico.

2%)-El periodo de esplendor, cuando quintas y vifias producen riqueza. Este esplendor es
atribuido al juego de la naturaleza que “premia” a aquel que trabaja. Escasas entrevistas
sefalan las condiciones econdmicas, sociales, nacionales o siquiera externas a la costa como
factores favorables para la creacion de la riqueza de los productores. Solo dos de las quince
entrevistas a productores sefialan el contexto —ya sea el desarrollo de las fabricas 1910-
1945, la politica nacional construyendo un Estado de bienestar en 1945-1955, etc.— como
una condicion que interviene en la generacion y distribucion de riqueza o bienestar de la
gente de la costa. Esta posicion discursiva genera la trampa del individualismo: asi como el
bienestar depende del trabajo individual y los frutos se recogen individualmente, la
decadencia también serd atribuida a factores individuales sin que el entorno social,
econdmico local o nacional tenga intervencion. En este sentido, la coherencia del discurso
es notable y se podria resumir asi: “Fuimos exitosos por nuestro trabajo duro, decaimos

porque las generaciones siguientes no trabajaron lo suficiente”.

3*)-La decadencia. Asi como en la primera etapa heroica de la inmigracion la naturaleza se
doblega al trabajo humano, en esta etapa la decadencia llega porque no se trabajo lo

suficiente. Los culpables seran los jovenes.

Sin embargo, y s6lo como discurso alternativo, aparece que fue el cierre de los frigorificos
lo que clausur6 la etapa de esplendor. Decayeron las fabricas, cayd el nimero de
trabajadores, descendieron los ingresos medios, colapsoé la estructura comercial que vivia de
estos trabajadores. Por lo tanto, se modificaron los mercados donde se comercializaba gran
parte de la produccion de la costa, las quintas como proveedoras de frutas y verduras y las

vifias como proveedoras del vino de los trabajadores.

El trabajo fue la caracteristica del pasado heroico y de bienestar. La decadencia se produce
—en el discurso— porque las nuevas generaciones no contintian con el trabajo concreto en la
tierra; o si continllan, ya no tienen los valores asociados al trabajo que antiguamente

cimento el éxito.

Sin embargo, como discurso menor surge que el fin del trabajo en Berisso se debid a otras

razones:
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“Se iban yendo la gente, primos mios, se fueron a trabajar a YPF de
chofer. Porque no rendia, porque no te pagaban nada, es un trabajo
muy sacrificado, todo el trabajo es manual. Después se estuvo
aprovechando la primera inmigracion de bolivianos, iban a
buscarlos. Acéd fueron unos de los mejores productores de aji y

tomates en Berisso.” (A. E., ex vifiatero).

“En las fabricas era un trabajo inestable y ademds no pagaban nada:
eran jornales, dia a dia. Y en la cosecha era todo trabajo bruto sin
poder progresar, las tierras estaban tomadas, no habia esperanza de
progreso. Por eso se mudaron a La Plata, que con el polo
petroquimico tenian mas opciones. Y esto, cuando fundieron las

fabricas, se murio6 todo.” (Hugo, consumidor)

d)-El presente

Por el sesgo de nuestra seleccion (productores y consumidores), el presente se ve como una

restauracion.

Decadencia

del vino

Representaciones Representaciones

Viiiateros actuales Consumidores

Antiguos vifiateros

Representaciones

“Se dejo de producir “Después fue “Yo creo que el vino
por los bajos perdiéndose. Ya los se dejo de hacer por
rendimientos debido a duefos se  fueron problemas

cambios en el clima.”  yendo, algunos economicos, porque
“Las grandes fallecieron, 'y las no convenia”
inundaciones [1940 y quintas quedaban  “Contaminacion del

1962] afectaron las
producciones”

“Y, yo creo que fue un

abandonadas, ya no las
trabajaba mas nadie”

“Los afios no vienen

agua del Rio de la
Plata que perjudico

la produccion”
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Atributos
actuales del

vino

cansancio de la gente
vieja y no hubo uno
diga

joven que

‘Bueno, yo

voy a
seguir’”

“No quedo ningun
chico trabajando”

“Se dejo de conseguir
trabajadores”

“No poder vender el
vino o [tener que
hacerlo] a un muy

bajo precio”

“Tiene que ser un vino
que no sea ni muy
tinto ni muy claro, que
tenga una
personalidad a la uva
que esta trabajando.

Si es muy claro, asi

tipo naranjin, es que

solos, los viejitos
fueron falleciendo.
Qued6 uno  solo,
después no  pudo

mantener el vifiedo, se
vino abajo. Y bueno,
después yo ya planté
el mio” “Los viejos
que laburaron en la
quinta, que se rompian
el lomo, no querian
que los hijos sigan con
ese trabajo, querian
que los hijos estudien,
que tengan trabajo de
oficina. Creo que es lo

que quiere cualquier

padre”

“Los  vifiedos  se
fueron sacando vy
reemplazaron por

cafia, que viene sola”

“Habia tanto vino que,
claro: para vender,
habia que bajar los

precios”

“La denominacion de
familia no se tiene que
perder, todo productor
tiene que elaborar su
vino y no perder la
identidad de
“El del afio

su
familia”

tiene mas aroma, el

“No hay voluntad
de la gente nueva
en hacer sacrificios

como antes”

“Al vino lo
bautizabarn: le
agregaban agua
para hacer mds
cantidad”

“Sabor a uva”
“Aroma a uva a
monte”

“frutado vy fresco”
“Vino

estacionado”

nuevo no

“Es  dcido  para

consumir todos [os
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alguna cosa tiene. Y si
es muy oscuro,
también. No tiene que
salir tan oscura”

“Tiene que tener un
porcentaje de acidez y
una graduacion

alcohdlica de 9 a 10°”

afiejo pierde un poco
de aroma y se pone

99 ¢¢

mejor en cuerpo” “...1o
distinto es el gusto. Si
vos lo cuidas, el color
lo sacas igual, ;pero el
gusto? Se pierde, ya
no hay nada igual a
hace veinte afios”
“...cuando yo lo hacia
al vino, tenia mas rico
gusto que el que tiene
Peor:

ahora. yo te

digo, la forma de
proceso. Yo no pongo
el racimo, yo pongo

los granos”

dias”

“Sabor diferente vy
propio”

“Artesanal, lo que
genera Vinos
diferentes 'y  no
uniformes”

“Hecho a mano en
baja escala”
“Realizado por
familias”

“Parece un jugo de
uva”
“Ahora es  mds
suave y mds rico”
“De chico, recuerdo
viajes con mi padre:
era ir a Berisso a
comprar el vino de

la

damajuanas”

costa, en

“Es  un producto
perdido, sin rastro”
“Es tradicional
aunque ya mno se
trabaja con cubas
de madera”

“Se lo asocia con
Berisso, su historia
y su cultura”

“Anclaje  familiar:
siempre hay algun
pariente que hizo

vino”

200



Del analisis de las representaciones sobre la decadencia del vino de la costa, en los
productores actuales y antiguos se observa una correspondencia en las razones. Estas son,
fundamentalmente: la falta de recambio generacional, debida a un cambio en los estilos de
vida de las personas que se vuelcan a empleos urbanos; y la falta de rentabilidad del vino,
provocada por los precios bajos y por la disminucion de los rendimientos de los vifiedos, a
causa de los cambios climaticos, los contaminantes y las crecidas extraordinarias del Rio de
la Plata: todo ello desalent6 a los productores. Dichas representaciones son parcialmente
compartidas por los consumidores; la diferencia fundamental es que en este segmento se
resignifica el tema de la baja calidad / mucha cantidad del vino a obtener versus buena

calidad / poca cantidad de vino por hectarea.

Las representaciones sobre los atributos o caracteristicas del vino de la costa estan ligadas a
los motivos por los cuales creen que hoy se vuelve a consumir. En las entrevistas, los
diferentes tipos de productores y los consumidores comparten en gran medida tanto los
atributos materiales (color, sabor, aroma, graduacion alcohdlica) como los atributos

inmateriales o intangibles ya presentados en el capitulo 5.

Lo interesante es ver que las relaciones entre los diferentes actores se amalgaman y generan
un discurso, reflejo del mundo intersubjetivo. Este discurso es, con matices, muy similar y
potencia las posibilidades de expansion de un mercado alrededor de la necesidad de

identificacion y pertenencia a un colectivo social.

C) Universo simbdlico del vino de la costa

Ademas de ser parte del mundo social y del mundo intersubjetivo, el vino de la costa es

parte de un universo simbodlico en tanto genera una serie de valoraciones culturales.

En las razones que los productores actuales dan para el resurgimiento de la produccion del
vino de la costa podremos comprender el significado autoasignado. También buscaremos
las relaciones con el reconocimiento social obtenido por este viejo oficio de vinatero,

vitivinicultor o bodeguero de la poblacion regional.
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Otras fuentes recabadas derivan de productos culturales como poesias, narraciones,

canciones, cine y fiestas populares donde el vino de la costa participa o es incluido.

Los productores vifiateros actuales, que en un 80 % estan nucleados en la Cooperativa de la
costa de Berisso, respondieron en las entrevistas en profundidad realizadas en el 2006 sobre

las razones para volver a plantar vid y realizar vino:

1) Poca oferta de vino y mucha demanda del consumidor de Berisso:

“Yo ya venia porque habia hecho un afio un poco de vino, 1.500
litros, por ahi, en agosto no habia mas. Se vendia todo y qué sé yo,
de a poquito me iba gustando”... “Porque no habia vino, habia dos
vifiedos solos, esteee, el poco vino que hacia lo vendia” .. .hay
mucha demanda de vino, entonces eso te da animo a que vos sigas
plantando. O sea que no tenés que hacer, el mercado esta. O sea: lo
que faltaria es un negocio, en Berisso ponele, para que tenga mas
acceso toda la gente.” (J. G., vifiatero de origen boliviano)

“Mirda, en primer lugar, la memoria colectiva del producto. Que
mucha gente, no solamente de Berisso, sino de afuera también,
vuelva a sentir el vino de la costa,... Ya hay un mercado, ahi
cautivo, medio dormido, que es el que se estd rescatando ahora.
Entonces, toda produccién que vos tenés se coloca. O sea, es
garantizado, de hecho. O sea, es viable; o sea, hay para muchos;
digamos. Se pueden lograr nuevos mercados, acéd en la Provincia, en
la Region, como afuera también, otras provincias, o el exterior

también.” (G. D., vinatero de origen Berisso)

2) Tradicion familiar y local de hacer el vino
“Tiene que ver con la tradicidn, tiene que ver con mi identidad, una
cuestion cultural. Vos fijate que la gran mayoria de los que estamos
produciendo o haciendo algo con esto es porque hay una tradicion.”

(G. D., vinatero de origen Berisso)

“Y por qué empezaste a producir vino?
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Y, porque mi abuelo era vifiatero.

Ah, tu abuelo era vinatero.

Claro, yo fui a la isla, vi herramientas de vino, vi..., o sea vi lo que
se podia explotar. Horticultura no se puede hacer porque se inunda

todo.” (S. R., viiatero de origen Berisso)

“En el vifiedo..., era chico y cortaba uvas, no alcanzaba el racimo y
andaba bajo el parral, asi que me acuerdo.” (R. V., vifiatero de

origen chaquefio)

3) Crisis econdmica y rentabilidad del producto

“En el 2000 se pone brava la situacién, no habia laburo, no habia
nada, viste (...), y yo creo que ahi empezaron a buscarle la forma los
productores mas chicos, Leo, Sergio, esos, a ver qué podian hacer.
Pancho venia con un cuadrito ahi y bueno, ¢l tenia ese cuadrito;
después se suma una familia ahi a trabajar a la region y empezo6 a
plantar. Bueno, un dia charlando ahi: Quiero plantar, y dale.” (R.

V., vifiatero de origen chaquefio)

“Yo pienso que por la necesidad de la gente de hacer algo, algin
trabajo. Tiene que ver también con la situacion del pais. Si vos tenés
trabajo, no tenés necesidad de inventar algo, no lo hacés; te
mantenés ocupado, te sirve lo que estds haciendo. Pero cuando a
uno le duele la panza y necesitds hacer algo porque te duele la
panza, inventas cualquier cosa. Y bueno, qué mejor que agarrarseld
con aquellas cosas que hubo alguna vez y se perdieron.” (S. R.,

vifatero de origen Berisso)

“Si, la idea surgi6 porque la horticultura habia desaparecido de esta
zona. Primeramente porque la gente se hizo vieja y no pudo seguir;
y aparte, bueno, con la competencia que habia con la zona de Olmos
por alla, aca no habia forma, porque por las crecientes, y eso.

Aparte, la tierra no era Optima para hacer este tipo de cultivo...
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Planté vid... fue una decision familiar, con mi papa y mi abuelo,
estabamos los tres con esto. La horticultura ya no se podia.” (S. F.,

vifatero de origen Berisso)

“Es un proyecto a largo plazo. Cinco afios hay que subvencionarlo
facil, con otra cosa; yo lo subvencioné con el laburo mio y con el
mimbre. Ahora este afio va a empezar a dar eso, tenemos que salir a

vender mas.” (R. V., vifiatero de origen chaquefio)

4) Condiciones agroecoldgicas apropiadas

“El lugar que yo tengo no da las condiciones para otro tipo de
cultivo, asi que excepto la vid, o la floricultura, cala, hortensia o

ciruelo.” (G.D., origen Berisso)

En sintesis, y como hemos sefialado, la diversidad de dimensiones y significados que giran
en torno a la produccion / consumo de vino de la costa nos permiten observar con mayor

claridad la trama simbolica.

Para los productores actuales de vino de la costa, sefialaremos:

o “La vuelta de la produccion de vino de la costa” conlleva aspectos objetivos
(trabajo aplicado para la obtencion de un bien con atributos distintivos) y subjetivos

(valores, sentimientos, formas de razonamiento y discursos)

o “Intenciones inmediatas o mediatas en la produccion de vino” se articulan en
formas especificas de relaciones sociales: ser trabajador independiente, la relacion con otros
productores, con sus clientes y con proveedores, las relaciones patron-empleado, las de

investigacion y de aprendizaje.

. Las significaciones sociales que brinda el vino de la costa implican relaciones
de poder, jerarquias que pueden variar segin la época pero que han estado presente en el

pasado y lo estan también en la actualidad.
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Ahora bien, el actual desarrollo del vino de la costa incluye importantes transformaciones,
explicadas en parte por diversos factores: la necesidad de enfrentar la crisis, de diversificar
la produccion, de volver al proyecto tradicional basado en el trabajo por cuenta propia, que
garantizd en el pasado una forma de subsistencia y progreso. Entonces, a los aspectos
materiales e inmateriales de la produccion, la incorporacion del vino de la costa como
objeto simbdlico, su doble papel objetivo y subjetivo y su articulacion entre fines y medios,
asi como la relacion con la naturaleza y otros individuos, se le suma “la influencia reciproca

del mundo del trabajo con otros mundos de la vida” (De la Garza, 2005).

Coincidimos con el autor que refuta la tesis postmoderna del fin del trabajo. El trabajo no
solo no ha perdido su importancia en la conformaciéon de subjetividades y en el proceso de
dar sentido, sino que, para nuestro caso, es dignificado y reviste un valor social y cultural

positivo tanto en el pasado como en el presente.

El trabajo productivo aplicado a la obtencion de un bien combina una razon instrumental
(esto es, puede generar los medios materiales de vida) con otras dimensiones: medio de
solidaridad social, recuperacion de saberes tradicionales, autorrealizacion personal,

reconocimiento y prestigio social.

De esta manera, el regreso de la produccion de vino de la costa encierra significaciones de
valorizacion / desprecio a lo largo de la historia (cultura del trabajo, asentada en el trabajo
manual, versus no trabajar para ganarse su sustento); implica un valor intrinseco en si
mismo o extrinseco en términos de beneficios obtenidos a partir de su produccién, su
caracter econdmico o extraeconémico y su rol en la estructuracion de la vida cotidiana.
Todas estas dimensiones estan fuertemente interrelacionadas y se complementan con otras
relaciones sociales y culturales, que forman parte de las referencias de identidad a tener en

cuenta en productos como el vino de la costa.

En este capitulo, nos hemos referido a que la construccion de la identidad se da cuando el
individuo interioriza las significaciones del mundo social, las incorpora subjetivamente a su
vida para después externalizarlas en el universo simbodlico, que a su vez tiene una

representacion en el mundo social.

Hemos consultado diversas fuentes para referirnos a la expresion de la dimension simbolica

en el mundo del vino de la costa.
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o Poesias, narraciones literarias, canciones (Anexo 2)

Las identidades se construyen en espacios de interaccion, mediante identificaciones y
atribuciones, en los que la imagen de si mismo se configura con el reconocimiento del otro.
Nadie puede construir su identidad al margen de las identificaciones que los otros formulan
sobre ¢€l. Por ello, la amenaza de exclusion o extincion del vino de la costa como objeto
simbolico nutre de imagenes y discursos que son materializados en diversos formatos

culturales.

El relato de una maestra de una escuela urbana de Berisso nos propone una identificacion
con la cultura inmigrante por medio del vino de la costa y la necesidad de resistir a su fin,

como lo hicieron los que vinieron a la Argentina a fines del siglo XIX (ver Anexo 2).

Poco antes de su secuestro y asesinato en 1976, el escritor y periodista Haroldo Conti
publico en la revista Crisis su ultima cronica periodistica: “Tristezas del vino de la costa”.
En ella describe el resultado de una visita a la Isla Paulino y se introduce asi en el
imaginario del vino de la costa, unido al paisaje, a las formas de compartir, a las comidas

que aun perduran (ver Anexo 2).

En el libro de Raul Filgueira Berisso, datos historicos y otros, se destaca al vino de la costa
como inspirador de poetas y musicos que le cantaron y elogiaron “esta noble bebida” (ver

Anexo 2).

También el escritor platense Juan Bautista Duizeide, mas recientemente, le dedicé unas

palabras al vino de la costa, que lo sitlian en el rio y en la particular isla Paulino:

“Desde la Paulino, como un monstruo verde y amarillo echado all& por la banda de estribor
con medio lomo afuera del agua, la brisa les acercaba un perfume a uva isabella, a vino de

la costa, a brindis de islefios” (Duizeide, J., 2005)

El vino de la costa perdura también en canciones actuales compuestas por musicos
argentinos de rock. En el 2004, el tema “Mi caramel machiato” nos presenta imagenes que
combinan pasado y presente (ver Anexo 2). Pertenece a El Indio Solari (lider de la conocida
banda “Los Redonditos de ricota” en los '80) y los Fundamentalistas del Aire

Acondicionado.
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En el 2006, otro poeta platense, Carlos Aprea, le escribe al vino de la costa en la etapa
actual de recuperacion. Sus versos permiten extraer del pasado imagenes, sentimientos y

valores culturales y darles un significado hoy (ver Anexo 2).

Estos relatos, que desde luego no permiten agotar el valor simbdlico del vino de la costa,
nos presentan una aproximacion al significado que le atribuyen otros a este vino y nos dan

una idea del reconocimiento que brinda su produccion y consumo en la actualidad.
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IV.- CONSIDERACIONES FINALES

En este capitulo presentaremos las consideraciones finales del estudio realizado y seran
retomados los supuestos iniciales o hipotesis que guiaron la obtencion de los resultados

presentados en los capitulos precedentes.

Realizaremos una sintesis de los principales puntos diagnosticados y avanzaremos en

nuevas preguntas que permitiran profundizar en otras investigaciones futuras.

IV.1. Retomando las preguntas iniciales para presentar las conclusiones de la investigacion

Nuestro objeto de investigacion fue la emergencia de los productos diferenciados locales en

la era de la globalizacion.

Este objeto de investigacion complejo nos llevo a considerar dimensiones de diverso orden:

(a) Historicas: Por su medio, se pudo apreciar el proceso de evolucion de las experiencias

de campo estudiadas, sobre todo en los capitulos 1,2y 5.

(b) Institucionales: Ponen su acento en las relaciones entre los actores sociales, sus

estrategias individuales y colectivas, en los capitulos 1 y 3.

(c) Técnicas: Centradas en la observacion, descripcion y analisis de los saberes, de las
técnicas utilizadas y la combinacion de los recursos locales en el territorio de Berisso, en los

capitulos 2 y 3.

(d) Alimenticia, focalizada en las relaciones (sociales, culturales, econdmicas) entre el

producto y el consumidor, en los capitulos 4 y 5.

El caso del vino de la costa de Berisso también me permitid integrar un equipo de la
Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la Universidad Nacional de La Plata y
realizar intervenciones concretas, como se desarrolldo en la Primera parte, que fueron el
sustento de esta investigacion-accion. La experiencia de terreno promovié mediante

productos agroalimentarios tipicos (basados en el origen, la historia y la identidad) la
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incipiente recuperacion socioecondémica de los productores asentados en Berisso. Este
proceso logré varios resultados: conformar un grupo estable de quince productores que hoy
constituyen la Cooperativa de la Costa de Berisso Ltda., triplicar la superficie implantada de
vid que existia en el afo 2000, organizar la Fiesta del Vino de la Costa de Berisso y una

bodega colectiva, entre otros.

La hipétesis inicial sobre la valorizacion de productos agroalimentarios tipicos, de sus
atributos intrinsecos y de los intangibles que devienen de las referencias identitarias,
historicas y territoriales, permita brindar posibilidades a decididores del ambito publico o
privado, dentro de otras opciones de politicas de desarrollo rural, de estimular a nivel
local, con proyeccion regional o internacional, el consumo de productos tipicos que
propicie la generacion de dinamicas de desarrollo territorial a nivel local, nos ha sido de
utilidad para comprender su validez, en el contexto especifico del caso y contrastando con
otras experiencias asociativas previas de los propios vifiateros. Asimismo, a lo largo de esta
investigacion fueron surgiendo hallazgos que relativizaron las expectativas iniciales, lo que

permitioé nuevas preguntas y nuevos temas no considerados originalmente.

Presentaremos las conclusiones en tres dimensiones: metodoldgica, conceptual vy

operacional.

a) Plano metodoldgico

Esta investigacion parte de la intervencion en un territorio concreto, que surgio como forma
de resolver una problematica que preocupa a vifiateros y a profesionales de las ciencias
agrarias pertenecientes a una Facultad. El punto de partida, entonces, tiene implicancias
metodoldgicas que a lo largo del trabajo ha articulado teoria y empiria, en diferentes dosis y

con la participacion activa de los sujetos de esta investigacion.

La intervencion es definida como “un proceso a través del cual se orienta una accidn para
modificar un estado de realidad identificado intersubjetivamente (...) Modificar un estado
de realidad identificado intersubjetivamente implica la necesidad de promover Ila
participacion de los distintos sujetos sociales involucrados en: la definicion misma del
problema en las instancias de gestion del conocimiento y en el disefio de las distintas
estrategias de accion” (Cimadevilla, 2004; citado en Bozzano, H., 2009). En este caso, el
enfoque general de la intervencién fue participativo, reflexivo y estratégico, lo que le dio
una gran flexibilidad a la metodologia y afianzo procesos de cambio en varios niveles:

individual (aumento de la autoestima, expresion, opinion y toma de decisiones, aprendizajes
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significativos); grupal (propuestas asociativas, giras técnicas, afianzamiento de la identidad
colectiva, formacion de equipos de acuerdo con los diferentes intereses); comunitario
(trabajo interinstitucional, formulacion de proyectos, acuerdos politicos con una

comprension de la racionalidad de los procesos).

La postura general que se aplico al siguiente estudio se correspondid a lo que se entiende
por una Investigacidn-Accion y no se tratdé solo de observar, procesar y devolver una
mirada cientifica de laboratorio, sino también de construir conjunta y dialécticamente las
diversas miradas / visiones que emergieron de la mano de los actores, en las distintas etapas

de este proceso.

A lo largo de esta investigacion se logréd hacer presentes y tangibles las visiones e
imaginarios que los actores construyen sobre si mismos y los otros. De esta manera, las
instancias de transferencia estuvieron presentes en el proceso: las contrapartes intervinieron
con el mismo protagonismo que los investigadores, la investigacion se ligd a experiencias
practicas concretas de caracter local, generadas a través del contacto directo con los actores
locales, y se compartieron con ellos mecanismos de reflexion sobre su propia realidad, sus

aspiraciones y compromisos.

La investigacion-accion en la Universidad implico acercarnos a una pedagogia
constructivista. Asi, los aprendizajes sostenidos en estas teorias -que parten de la
concepcion de que el hombre aprende en una relacion de permanente intercambio con la
realidad, asimilada por ¢l y transformada por sus estructuras cognitivas- permitid construir y
transformarnos a través de vivencias compartidas. El desarrollo de aprendizajes
significativos en el propio proceso de intervencion fue uno de los hallazgos de esta
investigacion-accion. Siguiendo esta perspectiva, acordamos con que “cuanto mayor es el
grado de significatividad del aprendizaje realizado, tanto mayor serd también su

funcionalidad” (Coll, C., 1989).

La propuesta epistemologica se basd en el estudio interdisciplinario de los procesos de
conocimiento que envuelven a estudiantes, productores agropecuarios, actores politicos,
profesionales de diferentes disciplinas cientificas biotécnicas y sociales. El acercamiento al
“conocimiento local” de la produccion vifiatera implico un reconocimiento de la autonomia

de los sujetos, y dejo margenes de accion para que la inventiva, la creatividad, la intuicion y

210



las habilidades de los individuos para la expresion lograsen generar conocimientos para la

accion y, asi, permitir mayores posibilidades de éxito.

La enseflanza incorporada a la investigacion e intervencion se realizd con el
involucramiento no s6lo de estudiantes universitarios: en dicho proceso educativo también
participaron, en su doble rol de educandos y educadores, los vifiateros y actores locales.
Con su participacion, han contribuido a la valorizacion de conocimientos de distinta indole

y a la puesta en valor de productos tipicos en el actual contexto socioeconémico.

La pedagogia interactiva propuesta posee también un horizonte politico: tiene como
propoésito contribuir a la transformacion de practicas, saberes, relaciones, modos de
produccion, etc. Adquiere sentido para nuestros interlocutores (vifiateros, estudiantes
y actores politicos...) porque partié del reconocimiento del mundo cultural rural, no como

algo cristalizado sino como algo en movimiento: un escenario cultural dindmico.

La articulacion entre investigacion-accion y formacion de sujetos en procesos de
valorizacion de productos agroalimentarios ha sido uno de los hallazgos metodoldgicos que

queremos destacar de la investigacion realizada.

b) Plano conceptual

Respecto de las respuestas a los principales interrogantes planteados, estamos en
condiciones de afirmar que en Berisso se ha generado un nucleo de nuevos vifateros que
protagonizan un proceso de recuperacion del oficio de vifiatero, y consecuentemente, de
puesta en el mercado local del vino de la costa. Esto puede constatarse en lo documentado
en el capitulo 1, con los indicadores de aumento de superficie, aumento de produccion e

ingresos de las familias vifiateras involucradas.

El vino de la costa es un alimento marcador de identidad —cualidad reconocida por

3

productores y consumidores de Berisso y asignada por el afuera: “vino de la costa de

Berisso”—, que teje en la propia definicion una serie de historias, de paisajes, modos de ver

y de actuar.

-Acerca de los enfoques de desarrollo rural y los sistemas agroalimentarios localizados
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En el transcurso de este estudio se han generado innovaciones que nos permiten hablar de
cambios en la produccion, la comercializacion y el consumo. Estos cambios formaron parte
de un proceso de resurgimiento que no fue espontaneo, sino influido por la Universidad y
luego por otras instituciones gubernamentales: Municipio, Ministerios provinciales y
nacionales, INTA, entre otros. Asi, estamos en condiciones de acordar con Di Pietro (1999)
en que la confluencia de actores de diferente escala nos permite encuadrar este proceso
dentro del desarrollo local, ya que también esta dindmica combind lo global y lo local en su

entramado institucional.

Una porcion significativa de la sociedad de Berisso es tradicional. Es, sobre todo, una
sociedad territorial y una comunidad con ldgicas relativamente autonomas. Es el territorio el
que confiere a los individuos su identidad fundamental: se es ante todo “de alguna parte”.
De manera que es una referencia comun a un territorio lo que otorga coherencia al vino de
la costa de Berisso. Sin embargo, encontramos situaciones que escapan a esta definicion. En
Berisso también hay nuevos productores que son muy dinamicos y que buscan en el
producto tradicional una alternativa econdémica y también de insercion social en la

comunidad huésped.

Las dindmicas territoriales estan fuertemente influidas por la dialéctica global / local, a la

que no es ajena la realidad en la cual se inscribe el vino de la costa de Berisso.

La globalidad se expresa en el modelo de desarrollo propuesto para la region Pampeana:
desde que fue ocupada, dicho modelo es la produccién de materias primas destinadas a
abastecer los mercados distantes mas demandantes de cada etapa histdorica. Este modelo
contribuye a la concentracion en el uso de los recursos y en la distribucion de las ganancias.
Ello se expresa en la agriculturizacion, la concentracion de la produccion y la marginacion

de los productores familiares.

Este proceso se vio especialmente acelerado en la década de 1990. En esta etapa, las
grandes empresas agricolas (Arbeletche y Carballo, 2008) —conocidas también como el
nicleo de los Agronegocios’—, especializadas en la produccion de cultivos (soja, cereales,
forestacion, etc.) se instalan rapidamente en mas de un pais. Su principal activo, ademas del
capital financiero, es su estrategia basada en “hacer de sus intangibles (conocimientos sobre

la provision de insumos, produccion y comercializacion, recursos humanos, tecnologias de

° Agronegocios: Debemos aclarar que esta denominacion identifica a) un enfoque positivista de cadena; la
denominacion proviene de la traduccion del término inglés “Agribusiness™; y b) las actividades econdmicas y
negocios que se estructuran en torno a la produccion y comercializacion de cereales y oleaginosos. En el presente
trabajo, el término es utilizado en su segunda acepcion
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la produccion y de comunicacion, redes de contactos) sus principales activos”. Esos

“activos intangibles” no tienen una relacion estrecha con un territorio dado.

Esta vision positivista del desarrollo parte de detectar las demandas, especialmente la de
nichos de mercado con cotizaciones altas o con alto valor agregado. En funcién de ello, el
resto de la cadena debe orientar su funcionamiento a satisfacer esas demandas. El
paradigma, en este caso, es que los actores deben optimizar las funciones de produccion,
logistica y transporte apoyados en una innovacién que se basa principalmente en
conocimientos técnico-cientificos y altamente deslocalizados. Este tipo de desarrollo
involucra fundamentalmente a los actores locales capaces de funcionar dentro de esta 16gica

“industrial” (Bolstanki y Thévenot, 1989).

Constatamos un avance creciente de las grandes empresas pampeanas, generalmente
vinculadas a capitales transnacionales, que con su logistica y organizacion empresarial
avanzan sobre los territorios y generan grandes concentraciones productivas y de capital.
Por otra parte, se constata una creciente artificializacion de los procesos productivos y una

pérdida progresiva de los saberes locales (Champredonde, M. y otros, 2008).

Este modelo de expansion agricola presenta algunos indicadores positivos: el aumento de la
productividad y de la produccion total, la innovacion en las practicas productivas, basadas
en conocimientos técnico-cientificos, la renovacion constante de la maquinaria, entre otros.
Sin embargo, provoca una disminucién muy importante de productores basados en logicas

tradicionales, en favor de aquellos con logicas de tipo empresarial.

Desde la légica local-territorial surge el enfoque de Sistema Agroalimentario Localizado
(SIAL), que recupera otros atributos de los agroalimentos. Se parte del reconocimiento y la
valorizacion de los recursos locales. Estos recursos integran a los productos tipicos, el
patrimonio arquitectonico, el paisaje y toda expresion de la cultura local. En este caso, se
parte de la especificidad de los recursos locales y se comunican esas especificidades en los
“mercados” sensibles a esa calidad particular. Asi, los procesos de innovacion se apoyan

principalmente en los conocimientos locales.

Una de las principales limitantes que le encontramos a este enfoque en la region pampeana
es que el marco de reflexion se dirige sobre todo al colectivo local. Sin embargo, para
nuestro caso es sumamente operativo, ya que lo “local” se circunscribe a una region acotada
con limites definidos, una sociedad local arraigada que permite circunscribir el fendmeno.

De este modo, la especificidad del vino de la costa de Berisso y la demostracion de una
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calidad especifica atribuible a su origen geografico con atributos mensurables, las redes
institucionales que potencian los procesos de innovacion, la historia y la cultura alimentaria

afirman la utilidad del enfoque SIAL.

La proximidad organizacional y geografica (en ese orden) entre productores de Berisso es
elevada. Por lo tanto, la coordinacién de actores (de una misma etapa o entre distintas
etapas) permite, en un futuro, una especificacion de la calidad de los productos. Las
interacciones entre los agentes del Sistema Agroalimentario tienden a ser posibles, aunque

aun sean insuficientes.

El andlisis historico que hemos incorporado, y en el cual se apoya la construccion de
referencias identitarias, permite refundar el estatuto del vino de la costa. Se trata de un
estatuto basado en una larga historia de inmigrantes, luchas heroicas, mitos, formas de
produccion y de consumo, simbolo de una localidad: Berisso. La importancia de saber
producir uva y vino, en nuestro caso, se afirma en la definicion de Chevallier (1991), como
“el conjunto de competencias adquiridas, incorporadas, transmitidas, que se manifiestan en
los actos técnicos y que suponen la movilizacion de numerosos conocimientos y
representaciones”. Segun este autor, el saber hacer es “perceptible en las actitudes psiquicas
de los individuos como en sus capacidades de juzgar, de prever y de dominar un proceso
técnico. Aqui, ellos no pueden reducirse ni a un saber, ni a una técnica”. El saber hacer
también seria, entonces, “ver al mismo tiempo por delante y por detras”. Es decir que la
posibilidad de referirse a una experiencia pasada permite también, de algin modo, anticipar
una situacion futura. El pasado fundamenta el resurgimiento, aun en los nuevos productores
que valorizan el saber hacer de sus antecesores, en los consumidores militantes y evocativos
que lo utilizan como alimento marcador de una forma de ser, en los actores politicos locales
que se suman con propuestas de desarrollo basadas en el reconocimiento y apoyo a la
identidad colectiva. De este modo, el andlisis historico nos ayuda a comprender sistemas,
que se han arraigado durante un largo periodo, como la produccion de aceite de oliva en el
Mediterraneo o las tortillas en la region mesoamericana (Muchnik, 2008). También nos
permite explicar sistemas que se han establecido hace relativamente poco, como la
produccion de queso en Cajamarca (Pert) o el vino de la costa en Berisso. En todos los
casos, es importante definir los plazos del proceso historico, las caracteristicas de estos
periodos, los grandes cambios que han ocurrido y las principales variables (técnicas,

sociales, economicos, etc.) que han determinado los cambios cualitativos; caracterizar la
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situacion actual mediante la profundizacion del andlisis de la diversidad del sistema y
desarrollar escenarios para la posible evolucion de estos sistemas y sus vinculos

territoriales.

El territorio puede enlazar las distintas actividades que tienen lugar en los espacios, al
mismo tiempo que constituye la memoria activa de interrupciones o discontinuidades. Para
el estudio de estos sistemas, el concepto de “referencia de identidad” posee las cualidades
heuristicas necesarias para explicar los diferentes tipos de relacion entre los actores sociales

en interaccion.

El enfoque SIAL, por ser un enfoque comprensivo'’, no presupone un tipo de solucion a
implementar frente a los problemas que se plantean. No se parte de la premisa de que hay
que integrarse verticalmente o acortar cadenas o, menos aun, producir “la” especialidad o
un tipo de calificacion determinada. Las vias de evolucion son abiertas y en funcion de cada
caso. Para un agente de desarrollo, este enfoque puede no aportar todos los elementos a
movilizar en acciones inmediatas; esto, sin duda, constituye una limitante en procesos de

intervencion en los que los resultados deben ser efectivos y lograrse en tiempos muy breves.

La reestructuracion del Estado en la Argentina, a partir del 2003, estd impulsando de
manera incipiente formas nuevas en la gestion publica, como la politica de desarrollo
territorial local. Estas acciones son apoyadas por programas estatales e instituciones que, en

este caso, resultaron una oportunidad para el desarrollo de los recursos locales de Berisso.

El Estado cumple un rol diferente: ya no es mas el gestor y ejecutor autonomo y
“omnipresente” de una politica descendente, que baja totalmente estructurada desde los
gobiernos hacia la poblacion, sino que ahora se piensa en una politica flexible, que
contemple diferencias y particularidades locales y culturales. En varios aspectos, es una
politica que construye “desde abajo”, en forma ascendente, en lo que tiene que ver con la
cuestion social y con los propios proyectos de la poblacion, ligados a sus actividades, al

desarrollo local o a organizaciones locales. Este modo se estd construyendo pero no es el

1% Comprensivo: Esta denominacién hace alusion a que el enfoque se orienta ante todo a comprender las razones por
las cuales un sistema, grupo humano o individuo, funcionan como lo hacen. No se presupone la presencia de logicas
de maximizacion u optimizacion.
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predominante: las propuestas descendentes y clientelares son las que se hallan mas

arraigadas culturalmente, tanto en los agentes del Estado como en la poblacion.

La conjugacion de lo urbano y lo rural supera la historica y tradicional dicotomia de analisis
que ha venido separandolos. La Fiesta del Vino de la Costa de Berisso es una metafora de
dicha articulacion: en ella, miles de personas de las ciudades cercanas participan de las
actividades, ampliando el consumo de productos tipicos, gastronomia, artesanias y otras

manifestaciones culturales.

El desarrollo territorial rural sustentable participa en el enfoque SIAL, acompaiia la idea de
una nueva ruralidad y construye instrumentos y herramientas que potencian la gestion de
instituciones que aglutinan sectores de la sociedad civil en la definicion del rumbo. La
participacion de los actores es lo que les da sentido a las estrategias para vencer la exclusion

y la desigualdad social.

Las herramientas en que se apoyd la reactivacion del vino de la costa de Berisso
contemplaron el fortalecimiento y consolidacion de la agricultura familiar, y la creacion de
organizaciones mediante la captacion de recursos financieros de las politicas publicas
capaces de potenciar acciones y experiencias, lo que ha permitido ampliar las bases para su

construccion y afianzamiento.

- Acerca de la construccion social de nuevos productos tipicos: legitimacion de lo ilegitimo

La construcciéon de normas que regulan el desarrollo de estos sistemas de produccion
plantea el desafio de transformar los recursos locales en activos especificos. En toda
construccion se evidencian conflictos y contradicciones en los territorios, y este caso no es

la excepcion.

Se plantea la necesidad de reflexionar, en esta sintesis, acerca de la diferenciacion o
especificacion de productos agroalimentarios con identidad territorial, a través de
dispositivos participativos como los que se han aplicado en esta experiencia del vino de la

costa.

Muchos elementos del sistema pueden ser afectados por las especificaciones territoriales:

1) Productos y conocimientos técnicos (mediante diversos métodos de clasificacion, como

referencias de origen, normas de produccion, formas de comercializacion, etc.).
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2) El empleo (historia, habilidades, etc.).
3) El paisaje rural.

4) El patrimonio (arquitectura, gastronomia, etc.) El uso de las especificaciones
territoriales contribuye a enraizar las actividades de produccion dentro de un territorio y el

posicionamiento de ellas en diferentes mercados.

5) ¢Qué tipo de diferenciacién va a ser reconocible por el consumidor (etiquetas de
garantia de calidad, etiquetas de identidad, etiquetas de origen)? ;Qu¢ diferencia de precios

se aceptara, de manera que resulte una produccion mas rentable?

Como hemos analizado en los capitulos precedentes, en el resurgimiento del vino de la
costa de Berisso se ha conseguido un conjunto de normas explicitas (por ejemplo, un
protocolo de produccion para el vino unico de la Cooperativa de la costa de Berisso) y un
avance en el reconocimiento del vino desde el punto de vista de su legalizacion. También se
ha logrado la intencion de incluirlo, dentro de las normas vigentes por el Instituto Nacional

de Vitivinicultura, como un vino regional.

Este fenomeno complejo involucrd a una organizacion, la Cooperativa de la costa de
Berisso; al Estado, con la Universidad y el Municipio; y a la sociedad local, con otros
productores de vino y consumidores. Nos ha dejado algunas ensefianzas y con ¢l se abren

nuevas pistas de investigacion.

Los propios productores vinculan estrechamente el vino de la costa de Berisso con
el mercado local; solo el excedente es imaginado para el conglomerado de la ciudad de
Buenos Aires. Por ello, especificaciones como las Identificaciones Geograficas o las
Denominaciones de Origen ain no resultan operativas. La organizacion social y la
coordinacion entre las partes interesadas estan condicionadas por el tipo de mercado, las
normas de calidad requeridas y los reglamentos comerciales. La coordinacion, aqui, se
refiere a los productores y a sus estrategias. Por ejemplo, para satisfacer los requisitos de
garantia de calidad para los pobladores de Berisso, so6lo necesitan ser descendientes de
vifiateros de Berisso (estrategia individual) o pertenecer a una Cooperativa, en la que la
relacion con los “clientes” es casi de amistad, un tipo de convencion doméstica. En otros
casos, la necesidad de la organizacidon es mayor para acceder, por ejemplo, a mercados de
exportacion; la Denominacion de Origen de tequila en México o del café organico son

claros ejemplos de ello.
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Este es el caso de muchos "productos tipicos" para los mercados locales. Se necesita,
entonces, estudiar la inclusion social y los mecanismos de exclusion y, por tanto, analizar
los diferentes tipos de productores y estrategias. Los productores con estrategias
"Individualistas" pueden ser tan importantes como los que trabajan juntos, desde el punto de

vista de la comprension y de los resultados obtenidos.

Incrementar el valor de los recursos locales implica entender que se trata de un proceso
dinamico. El reto no es la "vuelta a la tradicién", sino reinventarla con el fin de
modernizarla. Hacer primero un vino de la costa de Berisso “tradicional” con la receta
relativamente "olvidada" y rescatar la cepa local isabella, implica un proceso de innovacion
a nivel técnico, social y econdmico. A nivel territorial, la conformacion de un ntcleo
dindmico de productores organizados por medio de una cooperativa fue la principal
innovacion que logr6 articular y unir en torno a proyectos las necesidades propias del
resurgimiento de una produccion local practicamente desaparecida. Asi, la gestion de
financiamientos, las capacitaciones, la asistencia técnica, el didlogo con actores
gubernamentales, la lucha por el cambio de reglas en el INV fueron modelando,

redefiniendo y renegociando los objetivos.

La produccion local de conocimientos es analizada en dos niveles:

1) la produccion de normas en el seno de los grupos de pares, y

2) la confrontacion entre éstas y las que portan los técnicos que participamos del proceso.

Algunos vinateros adhieren a esta iniciativa de ampliacion de la produccion de vino de la
costa y otros no. Ello se explica en parte por la ubicacion en la red de didlogo (grado de
aislamiento, tipo y nimero de relaciones entre pares), vinculada a los recursos materiales y
no materiales que poseen (distintos capitales), y por la intensidad de sus relaciones
sociales. Para nuestro caso, los “productores nuevos urbanos” cuentan con una red ampliada
que los favorece en aspectos comerciales y con una diversidad de intereses que los aleja del
mundo estrictamente productivo. Consecuentemente, poseen una menor dindmica adoptante
de innovaciones productivas, mientras que los “productores nuevos con historia ocupacional
en el sector rural”, que tienen una menor intensidad de vinculos, son los que han

incorporado mayor cantidad de innovaciones de distinto tipo.
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La labor de extension apunt6 a trabajar preferentemente con aquellos que, dotados de una
mayor dotacion de capital global, se acercaron y buscaron aprender y mejorar su sistema de
produccion. Ello permitiéo modificar su situacion individual en el corto y / o mediano plazo,
tarea que efectivamente ha logrado la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales. Pero si el
objetivo es lograr en el area un desarrollo més general y sostenido en el tiempo, se deberan
instrumentar otras estrategias que permitan desarticular los nucleos de aislamiento,
fomentando los intercambios, respetando las redes de didlogo cotidiano entre productores
con criterios y percepciones diferentes sobre lo técnico. S6lo de esta manera sera posible
que el cambio tecnologico se difunda hacia los demés y que la extension pueda actuar

efectivamente como "punta de lanza" para el desarrollo (Rosenstein y Albanesi, 1998).

Coincidimos con estas autoras en que las propuestas de intervencion pueden actuar como
3 2 . . .

punta de lanza” pero atendiendo a que los productores nunca copian en forma masiva las
propuestas técnicas trabajadas en los grupos o provenientes de sus pares. Los aprendizajes a
nivel local no constituyen respuestas a estimulos cuidadosamente disefiados por los agentes
de extension, sino que se construyen en interaccion con otros y con diversas fuentes de

informacion.

De este modo, también asistimos a la diferenciacion y calificacion positiva de los
conocimientos propios de una institucion que estd refiida con las bases de la cultura
besissense: es el trabajo académico (la Facultad) y no manual. En este caso, la institucion
estd representada mayoritariamente por mujeres universitarias que tienen un saber
valorizado y ganan un salario de la Administracion publica. Ello expresa que, por debajo de
la aparente rigidez local, han encontrado una manera elegante de aceptar cambios sin
renegar de las bases conceptuales de la identidad. Los vifiateros crean una nueva categoria:

la universidad no es Estado (Aguirre, 2008).

“Porque antes de las chicas de la Facultad, venia nadie mas que
Vitivinicultura: los que venian a tomar pruebas, el vino, que venian
una vez al afio (...) los inspectores, que le decian. Asi que no es
como ahora. Ahora viene la Facultad, que te toman la tierra, que los
bichitos, que la planta, si tiene una peste se llevan todas las hojas,
todo se analiza [lo dice en forma enfatica]. Nada que ver a lo que era
antes. Ahora es mil veces mas positivo” (B. G., vifiatera, socia de la

Cooperativa)
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La reinvencion de la tradicion, de la produccion y el consumo del vino de la costa, nos lleva
a analizar la manera en la que cambia el oficio de vifiatero y se modifican habitos de
consumo en una localidad. Probablemente, se constatara que todo parte de minorias, de
“nucleos” mas “abiertos”, mas “dinamicos”, y se buscaran las condiciones que deben
reunirse para favorecer la accion e intercambio de tales nucleos. Eventualmente, sera eficaz
el didlogo de saberes, porque contribuird a acelerar las “innovaciones”, o bien porque el

nucleo o el individuo dindmico en cuestion arrastrard al grupo local en una accion original.

Sin embargo, la eficacia de estas formas de desarrollo, desde el punto de vista de las
realizaciones materiales, no impide interrogarse sobre sus efectos sobre la diversidad local.
Estas formas de iniciativa tienden a reforzar la concentracion en algunos individuos del
derecho y la capacidad de tomar las iniciativas y defenderlas. Hay que agregar que estos no
son individuos cualesquiera: se trata de las personas que tienen multipertenencias sociales y

que son prestigiosas a los ojos de los miembros del grupo.

El estrechamiento del poder de iniciativa en manos de algunos, a largo plazo tiende a fijar
una division de roles perdurable entre los innovadores y los otros; es decir, entre los que son

legitimados en el grupo para tomar las iniciativas y los “otros”.

En este momento de la investigacion se logré reiniciar la produccion de vino de la costa,
opcion que se tornd legitima en el seno de la comunidad de Berisso. Sin embargo, en la
dindmica del propio trabajo de investigacion y desarrollo, las iniciativas basadas en el
manejo agroecologico de los sistemas fueron perdiendo su legitimidad, no fueron apoyadas
por el nucleo de productores mas dindmicos. La produccion ecologica fue sostenida por los
nuevos productores urbanos, cuya capacidad de influir en el resto no alcanzé para la

adopcion de este tipo de practicas.

Como los debates se concentran, la creatividad del grupo, su aptitud para generar variantes
originales a las ideas, se debilitan. La capacidad del grupo para producir la diversidad, en su
seno y en el seno de su ambiente social, tiende a atenuarse. Y como consecuencia a futuro,

para los miembros de estos grupos tienden a agravarse las posibilidades de permanencia.

Actualmente, la variante que se ensaya en la Cooperativa es buscar otras alternativas para

los jovenes. Se los legitima para el trabajo intelectual y organizacional, lo que constituye
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una manera negociada de ofrecerles un lugar en el seno del grupo: noe al vino ecologico

(dominio técnico- productivo), si al trabajo intelectual (dominio socio-organizacional).

En otros términos, el proceso de uniformizacion insinuado mediante la intencion de elaborar
un unico vino de la costa en el seno de la Cooperativa, no es inevitable: la diversificacion es
el modo de existencia de las sociedades. Esto quiere decir también que los procesos mas
corrientemente observables de introduccion de innovaciones no son los unicos posibles.
Debe haber un medio para experimentar alternativas que recuperen la tradicion y amplien

los intercambios y la discusion sobre las innovaciones técnicas y organizacionales.

Como hemos analizado en este trabajo, la propuesta de retomar la produccion de vino de la
costa, producto abandonado después de cuarenta afios, surge, principalmente, por el impulso
de la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales y por las acciones de vifateros
individuales. La propuesta es recibida con mesura: no obstante, este sera el comienzo del
nuevo impulso para el vino de la costa de Berisso. Se ha construido una “filosofia
profesional” propia, diferente de la filosofia oficial representada por el modelo hegemonico

pampeano y basada en la inversion, la maximizacion de rendimientos, el monocultivo, etc.

El grupo de vinateros ha continuado su investigacion con la ayuda metodoldgica y técnica
de la Facultad. Esta realizo estudios de la cepa, control de enfermedades y plagas, andlisis
de suelos, procedimientos de elaboracion (microvinificaciones en laboratorio, analisis de los
vinos y control de la fermentacion en bodega); y trabajé en cooperativismo, mercados y
politicas de precios (organizacion de stands de ventas, capacitaciones y giras técnicas a
Brasil y a Cuyo sobre este punto). Este trabajo no se desarroll6 sin conflictos entre técnicos
y productores. Sin embargo, en el curso de esta investigacion, y gracias a la difusion que la
experiencia ha tenido en medios masivos de comunicacion, se ha llegado al consenso
mayoritario de que los promotores han sido “los vifiateros nuevos originarios de otras
regiones del pais y de paises limitrofes”, con el acompanamiento de la Facultad de Ciencias

Agrarias y Forestales y del Municipio de Berisso.

Los supuestos de los efectos producidos

1- La ampliacioén del “derecho a la iniciativa”: En la cooperativa de vino de la costa de
Berisso, los nuevos vifiateros, que no eran reconocidos como iniciadores posibles de

innovaciones en el plano profesional, pasaron a serlo. O bien: los productores rurales de
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Berisso volvieron a cobrar protagonismo en su propia comunidad y hoy son reconocidos
como fuente legitima de innovacion por haber sacado del olvido un producto identitario. Al
respecto, hay que hacer notar que cuando los consumidores hablan del vino, hablan de la
tradicion y la recuperacion del vino por medio de la Cooperativa: la innovacion es
concebida en la comunidad de Berisso como una innovacion en el sistema social, mas que

en el sistema técnico.

2- Simultdneamente, el “renacimiento del vino de la costa” ha implicado una
ampliacion de los criterios de aceptabilidad de una innovacion técnica. Aun cuando ninguno
de los miembros de los productores rurales de Berisso adhiriera, la iniciativa del subgrupo
de los “nuevos productores de vino” ha dado lugar, en los didlogos, a una argumentacion en
su favor, frente a los argumentos garantizados por la etiqueta de “modernidad capitalista”
de la cultura oficial. En esa postura, se pusieron en juego argumentos favorables como
valorizar las potencialidades locales y los conocimientos de los ancianos vifiateros, tomar
las ideas del patrimonio local, diversificar con la elaboracion de otros productos originales,
explotar las posibilidades del mercado local; todo ello, en oposicidon a la tesis oficial de

estos afios : hacer productos estandarizados para el mayor mercado posible.

3- En términos generales, estos productores rurales y consumidores locales han
aumentado simultdneamente su capacidad local de diversificacion y su capacidad para
aceptar y valorizar la diversidad, la reflexion y las iniciativas individuales, en el seno
mismo del grupo local, con los matices explicitados dentro de la Cooperativa con respecto a

la concentracion de las iniciativas innovadoras.

4- En esta ampliacion de la actividad vitivinicola se ha logrado avanzar en el
cuestionamiento a las regulaciones estatales sobre lo que puede ser considerado o no vino y
sobre el significado de su calidad; y en la lucha por su inclusion en la norma obligatoria. El
resultado es el propio cuestionamiento: el logro es no adaptarse o resistirse a la

homogeneidad dictada por “otros”.

En nuestro caso, la dimension critica de la investigacion ha conducido a cuestionar no sélo
las ideas comunes o dominantes sobre un conjunto de fendmenos, sino también los medios
de descripcion comunmente admitidos y utilizados para describir e interpretar estos

fendmenos.
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“El objetivo del investigador en este tipo de investigacion es cuestionar las ‘evidencias” que
contribuyen a perpetuar las mismas situaciones que se desean cambiar: la vision concéntrica
de la sociedad, la creencia que cuanto mas elevado es el nivel que se ocupa en la sociedad,
mas se ve la verdad de las cosas, la creencia que los “saberes” transitan en la sociedad como
paquetes de posta en posta o que s6lo hay una clase de verdadero conocimiento o que las

“tradiciones” vienen sin cambios desde el fondo del tiempo...” (Muchnik, 2008).

¢) Plano operacional

El andlisis de los vinculos entre los alimentos, actores y territorios es fundamental para este
estudio, dado que las culturas alimentarias son un componente especifico de las culturas
territoriales. Los alimentos tienen un estatus especial entre los bienes de consumo.
Desempefian un papel fundamental en la construccion de las referencias de identidad de los
individuos y las sociedades. Hay un estrecho vinculo entre las cualidades del producto, el

modo en que los consumidores reconocen la calidad y los precios que estan dispuestos a

pagar.

Si observamos lo que sucede en un largo periodo, se ve que los productos y los
conocimientos estdn en constante cambio. Del mismo modo, hemos observado importantes
cambios en el anclaje territorial de estos productos y en los conocimientos técnicos: algunos
productos salen, otros se localizan, otros siguen modificando su anclaje en un lugar

determinado.

Aqui, la inteligencia se entiende como la capacidad de reaccionar, de formular y coordinar
proyectos. Se trata de una inteligencia colectiva, resultado de interacciones entre los
diversos actores territoriales publicos y privados. Esta capacidad para promover y orientar
los procesos de innovacion vinculados a otros espacios sociales y econdmicos, también
puede estar asociada con la capacidad de anticipar. Esto se debe a que no se trata sélo de
defender los productos locales a toda costa. En algunos casos, también es una cuestion de
planificacion de las estrategias de reconversion, mediante el uso de procesos para activar los

recursos territoriales.
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La propuesta de desarrollo rural basada en los recursos agroalimentarios locales ha
permitido articular a multiples actores del territorio, con lo que los resultados se
potenciaron. El vino de la costa de Berisso ha actuado como el vector donde han convergido

diversidad de intereses, actores, instituciones y consumidores.

En el corto plazo, el fortalecimiento de las peculiaridades territoriales podria constituir una
estrategia para modificar las actividades en un territorio y para mejorar la posicion en el
mercado. La dificultad consiste en desarrollar estrategias que unan el corto y mediano
plazo. Por un lado, podemos sostener que es el pueblo, con su organizacion social, el que
desarrolla vinculos con un lugar, con un territorio. Por lo tanto, desde este punto de vista, no
hay ninguna solucidon prevista. No hay determinismo en cuanto a las dindmicas de

desarrollo a partir de productos tipicos.

La recuperacion de la crisis del 2001 en la Argentina nos enfrenta en las areas rurales a una
fuerte competencia por la mano de obra. Las industrias de sustitucion de importaciones y la
construccion de viviendas urbanas atraen transitoriamente mano de obra del campo, con
salarios mas elevados. Esta situacion puede llegar a comprometer la expansion y
mantenimiento de los actuales vifiedos si no se logra gestar una planificacion territorial que
implique la recomposicion salarial, la distribucion de la tierra entre aquellos productores
dispuestos a trabajarla y la diversificacion de actividades que permitan aumentar los
ingresos de los vifiateros de Berisso a partir de una estrategia multifuncional del espacio

rural.

Se ha contribuido a los procesos de accion en marcha que apuntan a la valorizacion del vino
de la costa y también a comprender parcialmente los alcances y los limites de los procesos
de reactivacion de productos agroalimentarios locales en contextos de crisis como los

actuales en la Argentina. El camino se ha iniciado, el futuro no puede predecirse.

Cité en este trabajo palabras del escritor argentino Haroldo Conti:
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“Los lugares son como las personas. Comparecen un buen dia en la vida de uno y a partir

de ahi fantasmean, es decir, se mezclan a la historia de uno que se convierte en la

quejumbrosa historia de lugares y personas”,

Lo termino con las mias:

“Berisso es una comunidad, y a juzgar por los avatares del vino de la costa, su alimento

marcador, su gente estd cambiando”
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